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Wanna Marchi
con la figlia Stefania

Da imbonitrice di provincia a superstar della Rai: perché le folle impazziscono per Wanna Marchi?
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gliava molto poco a
Charlot. Richard Attenbo-
rough, il regista di «Gan-
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mito di un grande, nel pas-
sato di Ingmar Bergman si
scopre una macchia...
di Romano Giachetti

pag. 94
Un maestro all’acqua e
sapone. Nove film pub-
blicitari su un deodorante
che il pit tormentato tra
i registi d’oggi ha sempre
nascosto
di Paolo Cherchi Usai

pag. 98
| ragazzi del coro. Da
Parigi a Torino, da Vienna
a Napoli, da Venezia a Bu- |
dapest, i teatri d’Europa
hanno riscoperto I'Ope-
retta. E l'ultima trovata
per divertire un pubblico
annoiato da cinema e tivu
di Paolo Butturini e Enrico
Martino pag. 102

© EPOCA - ARNOLDO MONDADORI EDITORE




n. 1993 - 18 dicembre 1988 - anno XXXIX

100 libri per Natale. Il successo,
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L'EFFETTO WANNA

DI CARLO BRAMBILLA

«Odio la televisione. La odio
come le moccioline. Ma non
riesco a smettere di mangiare
noccioliney. Orson Welles, New
York Herald Tribune, 1956. (Ct-
tazione tratta dal libro Signori
miei, dt Wanna Marchzi).

Con la minigonna a filo del
pube, i collant neri, i tacchi a spil-
lo, il giubbotto dark e gli occhia-
lini rotondi scuri, al volante della
sua Volvo station-wagon con ra-
diotelefono, Stefania Nobile, piu
nota alle cronache come «la figlia
di Wanna Marchi», ci scarrozza
lungo la via Emilia. Chiama casa
e avvisa: «Stiamo arrivando con
un giornalista». Dietro a noi €
seduta lei, mamma Marchi, giac-
ca sgargiante e capelli dritti in
testa (coiffeur Gianfranco di Bo-
logna). La strada, squallida, che
passa per Ozzano nell’Emilia, tra
Bologna e Imola, ¢ una fila di
fabbrichette stile «Italia devasta-
tan, boutique del mobile, fiere del
bagno e del camino, fabbriche
di biliardi. Wanna parla in conti-
nuazione. Spiega la sua filosofia
di vita. Parla di cio che & bene
e di cio che e male. Mi guardo
intorno: I'immancabile pupazzet-
to sul cruscotto, il radiotelefono
che lampeggia, le labbra rossis-
sime, sovraccariche, di Stefania,
le parole in liberta col tono di
voce deciso e assertivo di Wanna.
Cerco di capire. Come & possi-
bile che una donna cosi abbia
tanto carisma? Come & possibile
che dopo aver riempito le case
degli italiani delle sue alghe scio-
glipancia («centomila dieci chili,
duecentomila venti chili»), riesca
adesso a convicerli a comprare
i biglietti della lotteria di Fan-
tastico con risultati cosi strepi-
tosi (180 mila biglietti venduti
a Roma in un solo giorno, gli
stessi che senza di lei si vende-
vano in un’intera settimana) da
convincere la direzione della Rai
ad assumerla come ospite fissa
della trasmissione? Quale strana,
misteriosa potenza magnetica ha
questa predicatrice fanatica che
abita il grande suk televisivo, il
mercato arabo dei venditori dello
schermo?
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Un impero da cinque miliardi, una nutrita collezio-
ne di denunce e adesso anche «Fantastico». Fatti
| e misfatti della donna che rincretinisce I'Italia.

Wanna Marchi alla scrivania del
suo ufficio di Ozzano dell’Emiliq, in
provincia di Bologna.
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FENOMENOLOGIA DELL'ERINNI

telespettatori con argomenti del

Il primo tratto che colpisce
di Wanna Marchi ¢ la sua
esagerazione: non Si muove, St
agita; non parla, urla; non
guarda, fissa. Questa mancan-
za di misura, cosi tenacemente
perseguita di trasmissione in
trasmissione, sembra farne so-
prattutto una macchietta, una
vera e propria parodia di se
stessa. Quast che la sua meta
fosse un «assoluto innaturaley.

Dunque il contrario di Bau-
do, il compassato per eccellenza,
tl cut unico scatto di nervi ha
avuto degli effetti a livello di
network? Si e no. Entrambi,
sia pur con stili diversi, incar-
nano l'essenza economica del-
la neotelevisione: I'importante ¢
promuovere, cantanti o creme,
scrittori o detersivi, politict o
teatranti, o anche semplicemen-
te se stessi. Baudo lo fa con
lo spirito del rappresentante di
commercio assurto alla carica
di addetto alle relazioni esterne.
Wanna Marchi lo fa con lo stile
dei vecchi banditori di fiera. E
come i banditori, la sua tattica
¢ precisa. Primo passo, bloccare
lattenzione del passante, con
lo scrosciar dei piatti o con il
grido improvviso. Secondo, im-
postare una sfida, del tipo «chi
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osa provare?y, o «fatevi sotto, se
siete capaciy. Terzo, trovare un
accordo, basato sulla convenien-
za reciproca: «lo faccio il mio
mestiere, e tu ci puoi guadagna-
rey. 1l risultato della manovra é
costruire un terreno di intera-
zione reciproca, in cui scambiare
merce per denaro, immagini per
audience, esibizioni per ascolto.
Insomma, il risultato é costruire
un punto di comunicazione.

Da notare, nella triplice mano-
vra, che quanto pin violenti sono
il primo e 1l secondo momento,
tanto il terzo ¢ accolto come una
liberazione: l'esagerazione é fun-
zionale al raggiungimento di un
consenso. Cosi come ¢ da notare
che i primi due momenti pos-
sono essere messi tra parentesi,
ma non cancellati: Baudo sembra
celebrare solo accordi, ma questo
perché lascia ad altri (soprattutto
ai giornali che parlano di lu)
il creare attenzione e l'inventa-
re sfide.

Piuttosto, l'esagerazione di cui
st diceva serve anche ad un’altra
cosa. A nascondere il vero terreno
su cui Wanna Marchi si pone:
quello del quotidiano. Non & un
caso che lavori circondata dai
fzglz chiamati a farle da spalla.
Neé ¢ un caso che intrattenga 1

tutto banali, ansie o desider
correnti. Né infine é un caso
che i suoi prodotti siano fatti
per risolvere problemi di tutt:
1 giorni, un paw di chili di
troppo, o un po’ di cellulite in
vista, e che i loro nomi non mi-
rino all’esotico o all’evocativo,
ma vadano sul denotativo e sul
casereccto. Insomma, quello di
Wanda Marchi non é un salone
(di bellezza) ma un salotto (di
casa): appunto come quello di
Baudo (e prima di lui come
quello di Costanzo, inventore
del luogo).

Ora la szgnora ¢ stata as-
sunta nell’empireo di Rai Uno.
Nelle televisioni periferiche ri-
mangono i suoi seguaci, il
signor Rocco della Roxi-Pellic-
ceria pnmo tra tutti. Dunque
piccolt schermi crescono. Nell’
approdo a Fantastico ¢’ pero
un rischio, quello dell’istitu-
zionalizzazione: battersi per 1l
bene della Nazione. Non vorrei
che dietro l'angolo ci fosse una
Pubblicita Progresso. Lo «striz-
zapanciay, da tutti i@ punti di
vista, é meglio.

Francesco Casetti
docente di sociologia
della comunicazione

all’Universita Cattolica di Milano

T. Conti Marka

A sinistra: Stefania Nobile, figlia di
Wanna Marchi, al volante della sua
Volvo con radiotelefono. Stefania &
il braccio destro della madre
nell’azienda.

La sua spiegazione é facile faci-
le, come se non ci fosse niente da
capire: «Guardiio sono la persona
pit semplice del mondo. Ho solo
la quinta elementare. Ma sono
me stessa. Non ho maschere. E
la gente lo sente. Tutto qui. Al
pubblico di Fantastico ho parla-
to molto chiaramente: guardate
che la fortuna esiste nella vita e
passa al vostro fianco tre volte.
Bisogna saperla acchiappare. Ma
se i biglietti in tasca non li avete
come fate a vincere?». E il mi-
racolo si & compiuto. Quello che
con gli altri imbonitori invitati
da Montesano, Walter Carbone
e Paolo Frattini, Riccardo Cor-
redi e Boris Riboldi, non & mai
successo, immediatamente si e
avverato. Tutti si sono precipita-
tial bar a fare incetta di biglietti.
Con grande gioia della Rai.

1 fenomeno Wanna Marchi

sparato in prime-time il

sabato sera su Rai Uno e

stato clamoroso. Al punto

che ormai gli addetti del

marketing, i pubblicitari e
i semiologi parlano apertamen-
te di «effetto Wanna Marchi»
come qualcosa di assolutamen-
te eccezionale nel mondo della
televisione. Wanna Marchi non
& semplicemente una venditrice
pil1 brava, come potrebbe essere
Guido Angeli. I suoi programmi
sono spettacoli di cabaret con
una loro dignita autonoma, indi-
pendente dai prodotti in vendita.
I suoi «consigli per gli acquisti»
sono consigli di vita. I suoi mono-
loghi sono prediche morali, comi-
zi politici, arringhe sociali. Wanna
Marchi non e una venditrice, € un
personaggio, una leader, una ca-
popopolo, una santona. Con una
caratteristica specifica. Quella di
essere estremamente televisiva.
I1 suo uso della voce, gli strilli im-
provvisi senza collegamento con
il contenuto della frase che sta
pronunciando, il look eccentrico
da punk e il gesticolare intimi-
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Sopra: Wanna Marchi il giorno della sua prima comunione e a
Raimondo Nobile e il piccolo Maurizio. Sotto a destra: con la figlia Stefania.
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Sotto: a Rimini nel 1959. A fianco: in bikini davanti al frutteto di casa nel
1958. Le foto sono tratte dal libro «Signori miei», di Wanna Marchi.

16 anni alla guida di una Vespa. Sotto a sinistra: col marito

datorio, a dito puntato, sono una
miscela spettacolare in grado di
catturare per qualche minuto,
non fosse altro che per chiedersi
«ma chi e questa pazzay, anche il
piu disincantato degli scanalatori
del telecomando. Ma se quest’
ultimo, per snobismo da esplo-
ratore della tivu, sorridera poi,
consapevole dei limiti del perso-
naggio, tutti gli altri, «folla silen-
ziosa» e rincretinita, seguiranno
invece senza battere ciglio le sue
intimidazioni, le sue blandizie, le
sue minacce.

Certo anche il suo «essere se
stessa», come dice lei, il parlare
in diretta della propria vita, della
propria infanzia difficile, del pro-
prio matrimonio fallito, dei propri
figli, di tutte le difficolta e dei
dolori quotidiani, € un elemento
vincente del personaggio. La bio-
grafia di Wanna Marchi (un’auto-
biografia e perfino nel catalogo
dei prodotti in vendita) € una cosa
sola col «fenomeno Wanna Mar-
chi». Ce ne parla nella grande villa
lussuosa, con piscina, sulle colline
di Ozzano nell’Emilia, dove vive
orache & arrivata e arricchita. Ce
ne parla in trattoria, davanti a un
piatto di tortellini alla buona, ce
ne parla nella sua azienda lucci-
cante di specchi, giochi d’acqua,
colonne neoclassiche e capitelli,
monumento all'imprenditorialita
pitt kitsch. Cosi sfacciatamente
kitsch, sinceramente kitsch, da
essere bella come una fantastica
scenografia felliniana, divertente
e amara. Tragicomica. Come la
sua padrona.

«Il paese dove sono nata ha
forse una sola cosa bella, quel suo
nome lungo e importante, Castel-
guelfo. Per il resto c’e ben poco.
La mia era la classica famiglia
contadina di una volta, coi nonni,
dei verl pariarchi e poi i figli
e tanti nipoti. Eravamo poveri,
vivevamo con i frutti della terra e
la nostra giornata si svolgeva all’
insegna della fatica». Un’infanzia
di stenti e di ricordi tristi, come
quello della prima comunione.
Non avendo i soldi per comprare
un vestitino nuovo, la piccola
Wanna e costretta a indossare,
massimo dell'umiliazione per una
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Alfuovo o con ripieno, saporosi o delicati.
Ma tutti della stessa pasta.

Se non siete per la solita pasta, Giovanni Rana ha creato
tanti tipi di pasta fresca, tutti diversi, davvero speciali. An-
che ad occhio nudo ogni buon intenditore sapra gustare
la freschezza. Con “I Classici di Giovanni Rana” I'appetito
vien guardando ed é subito appagato. Bastano pochi mi-
nuti e voila! Paste ripiene, paste all’'uovo e gnocchi gustosi
sono subito pronti. Ogni giorno, ogni scusa & buona per
-scoprire di che pasta sono fatti.

Advema Cooper




[ e S AR

TR e L

MIRACOLO A BOLOGNA

Tre aziende miliardarie, una linea telefonica speciale come quella di Agnell,
37 denunce e nessuna condanna: storia dell’irresistibile ascesa di Wanna Marchi.

L’ha scritto anche nel testa-
mento che per andare all’aldila
vuole essere truccata di tutto
punto, avere il suo walk-man
e soprattutto la borsetta con
un bel pacchetto di live. Nelle
ultime volonta c’e il riassunto
della vita di Marchi Wanna
da Castelguelfo, 46 anni porta-
t con sanguigna aggressivita.
Cosmetici, media e denaro sono
i tre capisaldi attorno ai quali
s’e giocata la scommessa matu-
rata tanti anni fa sfogliando le
pagine di Grand’hotel di questa
contadina emiliana diventata
la regina dei venditori tivu. Nel
business ha esordito a otto anni
quando ha venduto per mille
lire un paio di orecchini che le
zie le regalarono per la prima
comunione. «Non mi piaceva-
no» ha raccontato «e cosi li ho
dati viay. Ostinata e instanca-
bile lavoratrice, per fare fortuna
e engrata a Milano dove la-
voro dal coiffeur Vergottini. L’
assunsero come colf ma in poco
tempo riusci a diventare esteti-
sta. Poi ha deciso di tornare in
Emilia. E con 1 quattrini messi
da parte ha aperto un negozio
a Ozzano. Vendeva profumi e
faceva l'estetista in un garage
dove aveva sistemato un lettino
e qualche altro aggeggio. E fu
proprio li, da Ozzano, un paese
dove la Bologna degli artigia-
ni ha costruito il suo miracolo
economico, che Wanna ebbe I’
incontro folgorante con la tiva.
Firmo un contratto per diect
trasmissiont a Telecentro. «Ero
convinta di dover spendere 600
mila lire e avevo firmato per
sei milioniy. Cosi una sera la
Wanda disse ai telespettatori: o
comprate o chiudo. In quaranta
minuti le arrivarono duemila
prenotazioni per i prodotti di
bellezza. 1l resto é storia recente.

1l suo «cimperino» é fatto dal-
la Wanda Marchi syl di Ozza-
no, Emilia, che commercializza
prodotti «esclusiviy. In realta
lei c1 mette le etichette e le con-
fezioni perché i cosmetici che ha
fatto entrare nelle case di tutt’

e e

Italia sono confezionati dalla Coc
e dalla Fitocosmesi. Una scoper-
ta resa possibile da una perizia
disposta dal pretore di Bologna
chiamato a giudicare sulla quali-
ta dei prodotti commercializzati
dalla Marchi. Per questo e per
altre storie legate alla sua attivi-
ta la Marchi ha collezionato 37
denunce, tutte pero finite bene
per lei. La signora si ¢ trovata
a dover rispondere di aver messo
in commercio prodotti sanitari
senza autorizzazione (ma il pro-
cedimento ¢ finito con un’asso-
luzione); ha dovuto rintuzzare le
accuse di aver usato con eccessi-
va disinvoltura la sua «strategia
pubblicitaria» e anche in quell’
occasione ha avuto ragione; si é
dovuta difendere per alcuni [ibri
contabili che a una ispezione della
Finanza erano risultati irregola-
ri. E l'ultima disavventura giu-
diziaria si ¢ celebrata 1l 5 maggio
scorso quando ¢ stata chiamata
a rispondere di cinque fatture
non registrate nella contabilita
dell’dstituto di estetica Wanna
Marchiy che ha sede sempre a Oz-
zano, Emilia. Lo gestisce il figlio
Maurizio, anche lui piccola star
delle tivie commerciali.

D1 recente la signora Marchi
ha esordito anche nel mondo dello
shopping aprendo una boutique
(c’e a capo la figlia Stefania)
in Galleria Cavour che ¢ il sa-
lotto buono della Bologna degli
acquisti.

Tre societa in piena attivita
e poz qualche proprieta sparsa
nei dintorni d’Ozzano dove la
signora ha una bella villa semidi-
strutta tempo fa da un incendio.
Lei parlo senza mezzi termini di
attentato. Se é cosi nessuno l’ha
scoperto, certo é che a lei quel
disastro é costato un bel pacco di
milioni.

Wanna Marchi non molla
mai. Ne sanno qualcosa anche
alla Sip di Bologna dove la si-
gnora ha fatto impazzire i tecnict
quando ha preteso l'istallazione
di una «linea verdey.

Che cos’e? Lo spiega la stes-
sa Wannissima: «E una linea

spectale che in Italia hanno la
Rai, Agnelli e Wanna Marchi.
Cinquanta linee ¢ la preceden-
za assoluta nella chiamata. Fu
proprio Agnelli a consigliarme-
la. Lodisse a mia figlia Stefania
a Chamonix dov’era a sciarey.

Ha speso una follia per quel-
la meraviglia tecnologica ma
pare che le renda bene: almeno
duemila chiamate al giorno e
uno stuolo di dieci centraliniste
piazzate nella hall un po’ holli-
woodiana della Wanna Marchi
srl con sede in piazza Allende 8
a Ozzano.

Quanto fatturi o guadagni
la signora Wanna Marchi ¢ un
mistero molto ben protetto, certo
& che investe molto e di let dicono
che non fa mai una «spesa a
caso». Gli unici datt disponibili
sono quellt ufficiali registrati
dagli uffici imposte. Nel 1983
Wanna Marchi denuncia un
imponibile di 49 milioni mentre
la figlia Stefania Nobile aveva
un reddito negativo di meno
due milioni e 66 mila lire. Per
quanto riguarda i fatturati del-
le societa si conosce solo il dato
della «Wanna Marchi srl» che
nell’84 ai fini dell’accertamento
Iva ha denunciato un volume
di affari di un miliardo ¢ 912
milioni. Le cifre ufficiali si fer-
mano qui ma secondo stime at-
tendibili 'tmpero della signora
Marchi non vale meno, oggt, di
5 miliardi di fatturato globale.
Ma la Wannissima non fa maz
mostra di sé. Gira in taxi e in
garage ha «soloy una Mercedes
190; si veste nella sua boutique
o da Ferre. Ma quando deve
togliersi delle soddisfazioni non
bada a spese. Lo ha fatto quando
si é pagata il suo libro, Signori
miei, per raccontare vicende e
vicissitudini della sua vita e 1
suot rapporti con gli womini.
O quando stava per comprarsi
1l Diana, ristorante istituzione
di Bologna, dove la signora
Wanna Marchi ¢ «liente di
riguardoy.

Carlo Cambi

PERSONE/WANNA MARCHI

bambina di paese, un vecchio ve-
stito ingiallito e pieno di rattoppi
di una cugina. O il Natale dove il
massimo dei doni erano un paio
di arance. La morte del papa e
la vita da sposina in casa della
suocera cattiva. E la Wanna Mar-
chi strappalacrime, che tocca le
corde deamicisiane del cuore. La
Wanna Marchi che una notte di
Natale dagli schermi di Refe A
si mettera a piangere in diretta
ricordando la triste fiaba della
bambina che aspettava le arance.

a a fianco del-

la lacrima sul

video c’e¢ an-

che la grinta e

la grande vo-

glia di riscatto
sociale. Il desiderio di uscire
dalla sua condizione per dare ai
propri figli un futuro migliore. E
la Wanna Marchi leonessa, che
lotta fino all’ultimo sangue per i
suoi cuccioli. E in diretta, nei suoi
programmi, attacca gli «imbecilli
della sua vitan. Come quel diret-
tore di banca che schiaffeggera
pubblicamente per aver osato
dire a un impiegato allo sportello
che le stava gentilmente compi-
lando una distinta di versamento
«come sarebbe meglio se le don-
ne stessero a casa a far la calza».
C’e poi la tenacia nella lotta alle
sventure, della serie «solo chi
cade puo risorgerey, da quando
il marito la tradisce per un’altra
donna, fino alla separazione, e
tutto sembra crollarle addosso,
a quando le rubano tutto quello
che era riuscita ad accumulare
faticosamente. Oppure quando le
incendiano, tre anni fa, il negozio
che aveva appena ampliato. Tra-
gedie dalle quali Wanna si rialza
sempre a testa alta, piu forte di
prima. E poi la grande simpatia
e le capacita da comico profes-
sionista quando urla come una
pazza ai suoi ascoltatori: «Spo-
gliatevi nudi e guardatevi davanti
allo specchio. Fate veramente
schifol».

Lacrime e risa, coraggio e
simpatia, grinta e sincerita, vita
bruciata e vita vissuta. Un mix a
cui si & aggiunta negli ultimi anni
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CITRUCEL

LA FIBRA S| RINNOVA

DALLA METILCELLULOSA
UN NUOVO AIUTO NATURALE CQONTRO
OBESITA, STIPSI, COLON IRRITABILE
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UN’ALIMENTAZIONE POVERA DI FIBRA?

Fino a pochi anni fa, la fibra veniva considerata come una componente della no-
stra alimentazione di scarsa o nessuna importanza. Studi epidemiologici, con-
dotti una quindicina di anni or sono da medici inglesi, tendenti a correlare I'inci-
denza di certe malattie in alcune popolazioni con il tipo di alimentazione che se-
guivano, hanno ridato alla fibra la sua giusta importanza per la prevenzione di
specifiche patologie a carico del sistema gastrointestinale. Purtroppo, questo
processo di riscoperta avveniva con qualche anno, se non addirittura con qual-
che decennio di ritardo.

Le abitudini alimentari delle popolazioni dei paesi occidentali erano infatti anda-
te via via modificandosi, fino al raggiungimento del modello attuale: un’alimen-
tazione con molte proteine, molti zuccheri ma poche fibre. Ed & proprio in
questo che sembra risiedere la causa dell’elevata incidenza di stipsi cronica, co-
lon irritabile, diverticolosi, emorroidi, obesita e altre malattie ancora diffuse tra
le popolazioni del mondo occidentale.

Riscoperta ed accettata I'efficacia della fibra, rimane la difficolta di assumerne
una sufficiente quantita attraverso |'alimentazione quotidiana.

Per risolvere questo problema sono nati molti integratori alimentari. La mag-
gior parte a base di crusca. Ma con alcuni di questi bisogna fare dei sacrifici;
spesso sono di sapore sgradevole, ‘‘abrasivi’’ per la gola e le tonsille, inoltre af-
finché siano efficaci, occorre assumere quantita enormi.

Che fare allora?

CITRUCEL INTEGRATORE DI FIBRA

L'evoluzione tecnologica ha permesso la creazione di integratori di fibra *‘pit
moderni'’, in grado di soddisfare le nostre maggiori esigenze.

Un esempio e Citrucel, prodotto dietetico, integratore di fibra a base di metil-
cellulosa. La novita di Citrucel & nel suo componente base, la metilcellulosa,
che ha permesso di risolvere i problemi di tipo organolettico, mantenendo tutti
quei vantaggi correlati alle fibre.

Citrucel infatti, si scioglie completamente in acqua diventando una gradevole
bevanda al sapore d'arancia. Non & pil necessario ‘‘inquinare’’ tutte le bevande
o deglutire enormi quantita di pillole, basta una bustina di Citrucel al giorno per
assicurarsi un'adeguata quantita di fibra; ed aiutare I'intestino a mantenere una
corretta attivita.

Citrucel presa prima dei pasti, da inoltre una sensazione di sazieta, riducendo
I'eccessivo appetito. E un ottimo coadiuvante durante una dieta dimagrante
perché fornisce la quantita di fibra necessaria alla funzionalita intestinale che
spesso viene alterata da una ridotta alimentazione.

In pit Citrucel, aiuta I'organismo a limitare I'apporto calorico totale e grazie al-
la metilcellulosa, non provoca fastidiosi fenomeni di meteorismo.

la nota sexy ruspante della figlia
Stefania, che ama presentarsi
sullo schermo, a fianco della ma-
dre, mostrando ai gentili clienti
le sue gradite doti fisiche. E cosi,
alla fine, nella sterminata noia
e prevedibilita dei programmi
televisivi statali e berlusconiani,
dopo mortali telegiornali lottizza-
ti dai partiti, insopportabili serial
americani e squallidi programmi
di intrattenimento, trovare final-
mente un programma genuino
come quello di Wanna Marchi puo
essere la piu piacevole scoperta
televisiva della serata. Finalmen-
te si possono godere momenti di
inarrivabile comicita, di laceranti
passioni, di commovente parte-
cipazione, di abilita oratoria e di
grande teatro.

E pensare che se si vanno
ad analizzare i contenuti delle
affermazioni di Wanna Marchi
si scopre che non sono altro
che una collezione sterminata di
luoghi comuni. Alcuni anche ag-
ghiaccianti nell’estremismo qua-
lunquista piccolo borghese che li
caratterizza.

«Le femministe»? Si chiede.
«Sa quando una donna e fem-
minista? Quando e bruttay. E la
figlia aggiunge: «Gli uomini? Non
ci sono pil veri uomini. Io voglio
un uomo che mi stia sopra, non
sotton. «ll lavoro?» Si chiede la
Wanna, «io mi diverto a lavorare.
Sono cinque anni che non faccio
vacanze. Ho passato solo quattro
giorni questa estate nella mia
casa di Porto Cervo, in Sarde-
gna». Pero, Porto Cervo, mica
male. «Ah, ma i soldi io me li sono
guadagnati lavorando, sa? Il Ter-
20 Mondo? La verita é che la non
hanno voglia di lavorare. Hanno
la terra, una natura splendida.
Perché non la coltivano invece
di lamentarsi? Il destino dipende
soltanto ed esclusivamente da
noi. E troppo comodo dire che
dipende dagli altri». Gia.

E la pena di morte? «Ah, guardi
io sono favorevolissima alla pena
di morte. Qui in Italia stiamo
confondendo la democrazia con
la liberta di fare quello che si
vuole. Per me gli spacciatori, gli
stupratori, i sequestratori di per-

sona, vanno tutti messi al muro.
Non starei neanche a chiedere
loro perché lo hanno fatton. E la
politica? Signora Wanna che par-
tito vota lei? «Ah, guardi io sono
apolitica. In qualsiasi partito ci
sono persone per bene. Ho avuto
pit di un partito che mi ha chiesto
di candidarmi nelle sue liste, ma
non le dico quali. Per adesso ho
detto di no, ma certamente in
Parlamento farei meglio di quella
schifosa di Cicciolinay.

a signora Wan-

na non sara

mica contro il

sesso? «Ah, Cic-

ciolina & squal-

lida, squallida e
squallidi sono quelli che la guar-
dano. II sesso € una cosa molto
importante quando si fa con amo-
re. Il sesso da solo non mi inte-
ressa piu di tanto. Mi interessa I’
amore.

E cattolica Wanna Marchi?
«Sono molto cattolica, cattoli-
cissima, ma non vado a messa
la domenica. Cosa serve andare
a messa la domenica? Tutte le
settimane pero, con mia figlia
Stefania vado da San Gennaro,
a Napoli, a portare quattrini ai
poveri. Io adoro Napoli e tutti i
napoletani e i napoletani mi ado-
rano. Lo sa, a Napoli mi hanno
detto che contano soltanto quat-
tro persone: Dio, San Gennaro,
Maradona e Wanna Marchi».

Sara la carica cosi eccessiva,
esagerata, megalomanica, delle
sue affermazioni. Sara I'aspetto
caricaturale e surreale del per-
sonaggio. Sara la carica comica
del tono di voce, ma anche la
peggiore Wanna Marchi, quella
dei luoghi comuni piu beceri,
non fa mai arrabbiare. Fa ride-
re, sorridere e qualche volta, al
massimo, pensare. La giovane
estetista di provincia, la famosa
vendialghe televisiva, l'imboni-
trice di biglietti della lotteria di
Fantastico ha imboccato ormai
una nuova strada che se non la
portera presto su qualche scran-
no del Parlamento o alla testa
di una nuova setta televisiva, la
portera comunque ad occupare
una pagina significativa nella sto-
ria del costume di questa inquie-
tante fine secolo.

Carlo Brambilla



