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I cinquantacingque giorni
nella «prigione del popolo»,
la Renault rossa, il dramma
della famiglia, il Palazzo,

| il gioco dei servizi

segreti, la polemica
sullafermezza. Arriva
sugli schermi la tragedia
che ha segnato, in Italia,

la fine degli anni

Settanta: il sequestro

e la morte di Aldo Moro,
una ferita che molti
vorrebbero chiudere

per sempre. Ne

abbiamo parlato

con Gianmaria Volonté,
che nei panni del politico
assassinato ha offerto

una grande interpretazione.
L’intervista a pagina 20.

Un giallo appassionante:
dov’é andato a finire
Mordechai Vanunu,
I'uomo che ha

svelato i misteri
dell’atomica

di Israele (nella

foto, un modello

a grandezza naturale)?
Inchiesta a pag. 38.

C’E UNA VENETIA
PICCOLA PICCOLA

Avent'anni esatti
dall’alluvione del '66
un consorzio
diimprese pubbliche
e private si lancia

in una grande
avventura: recuperare
Venezia e il suo ambiente.
E intanto I'intera
laguna & stata
ricostruita in
laboratorio, con
metodi raffinatissimi.
Servizio a pagina 88

Arriva «True stories»,

il film musicale piu
importante dai tempi di
«Help» dei Beatles.
Epocane ha
intervistato in esclusiva
I'autore, David

Byrne, chitarrista,
cantante, ex leader dei
«Talking Heades», mago
del video e fotografo.

A pagina 108.
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Si pud vendere la conoscenza attraverso il piccolo schermo?
Giorgio Bocca sostiene che il mezzo € stupido... Piero

Angela, invece, con «Quark Economia» ha dimostrato che con la
cultura e possibile fare spettacolo. E ci racconta in che modo.

DEOQO,




QUE PENSO

di Raffaela Carretta

TELEVISIONE

astano tre milioni di te-

lespettatori, fin dalla pri-
ma puntata, per decretare il
successo di una nuova trasmis-
sione? «Quel giorno sul secon-
do canale ¢ andata in onda,
in contemporanea, Italia-Spa-
gna: rubare tre milioni di per-
sone a una partita di calcio non
visembra un successo?». Piero
Angela ¢ riuscito un’altra volta
a imporre la «sua» televisione.
Quark Eeonomia nel giro di tre
settimane ha raggiunto indici
d’ascolto insperati: sei milioni
e 300 mila spettatori. Meglio
di un telefilm, meglio di un va-
rieta... «Certo», racconta An-
gela, «la medicina era amara,
ma corretta da una promessa
che ha funzionato: non essere
no10Si».

Giorgio Bocca, per spiegare
la sua nuova trasmissione su
Canale 5, Duemila e dintor-
ni, ha descritto la televisione
come un mezzo «stupido». E
invece sembra che d'un colpo
la televisione abbia scoperto le
qualita spettacolari della cultu-
ra ¢ dell'informazione. Finora
di questi argomenti si osava
parlare solo nei corridoi di Rai-
tre: programmi di alta qualita
e bassi indici di ascolto.

Angela ha rotto il circolo
vizioso. E sceso in campo nelle
stesse ore prima dedicate al ba-
nale intrattenimento, € riuscito
a farsi ascoltare, ¢ diventato
popolare come Mike Bongior-
no, ha inventato un model-
lo inedito di uomo-spettacolo
senza ricorrere alle ovvieta di
Pippo Baudo, al baffo ammic-
cante di Maurizio Costanzo,
all’erotismo casalingo di Raf-
faella Carra.

«Piero Angela & di una ca-
tegoria a parte», ha scritto su
Repubblica il pi incontentabi-
le dei critici televisivi italiani.
Secondo Beniamino Placido il
successo di Angela si spiega
«con il suo stile, con la sua
sobrieta, con la capacita di




TELEVISIONE

spiegare senza involgarire».

Ma come funzione la tele-
visione intelligente? Con quali
trucchi seduce lo spettatore?
Siamo andati a chiederlo di-
rettamente a Piero Angela, un
signore di 55 anni, un piemon-
tese con moglie e due figli, un
giornalista che ha cominciato
come cronista della sede Rai di
Torino, ha fatto il corrispon-
dente da Bruxelles, il condut-
tore di telegiornale all’epoca di
Bernabei... E per hobby suona
il pianoforte come un virtuoso.

Angela, cosa vuol dire televi-
sione intelligente? Il termine le
piace?

«Cisono definizioni che pos-
sono sembrare imbarazzanti
per la loro pretesa di stabili-
re certezze. Pero “tivu intelli-
gente” mi sembra una buona
approssimazione al fenomeno,
certamente utile per capirsi».

E allora, quali sono le carat-
teristiche fondamentali che di-
stinguono un programma «in-
telligente» da uno «stupido»?

«Stupido sarebbe la mia pre-
tesa di distribuire medaglie e
reprimende. Non confesserd
nemmeno le mie preferenze
fra i tanti generi televisivi...
Ma voglio fare un esempio per
spiegarmi meglio. Nel mondo
moderno delle merci e dei pro-
dotti non conta piu il valore
materiale, come ai tempi di
Marx e della prima rivoluzione
industriale. E il valore “imma-
teriale” cio che si vende meglio,
un valore che ¢ determinato da
quell'in piu di “intelligenza”
che quella merce contiene.
un processo inarrestabile: solo
chi intraprende questa strada
avra sempre qualcosa da ven-
dere agli altri: cio¢ la cono-
scenza (che ¢ diventata il bene
piu prezioso) e i prodotti e
servizi che incorporano questa
conoscenza».

Questa la filosofia. Nella
pratica invece, basta applicare
il marchio della cultura per
fare un programma televisivo
di successo?

«No! Ci sono trasmissioni
colte palesemente stupide per
il fatto stesso di non rivolgersi a
un grande pubblico pur usando
un mezzo come la televisione.
C’¢ un’intera classe di intellet-
tuali-giornalisti che caccia via
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RAFFA: DA GRANDE
SARO' GIORNALISTA

Pansa le ha dato il benvenuto nella categoria. Ma
soprattutto Ottone I'ha iniziata al mestiere:
insieme intervistano gli ospiti a Domenica In. Come
funziona la coppia? L'abbiamo chiesto a loro...

affaella giornalista? «Se qual-

siasi donna di spettacolo sol-
tanto per la capacita di porre due
domande diventa giornalista, quali
connotati avranno i futuri giorna-
listi?». In una lettera al quotidiano
di Roma il Messaggero, il lettore
Franco Venanzi si scandalizza del
fatto che I’Associazione Stampa
romana abbia assegnato a Raffa-
ella Carra il premio «Microfono
d’argento». Ma Giampaolo Pansa
aveva gia promosso Raffaella: «Or-
mai sei una di noi», gli ha detto
nella prima puntata di Domenica
In. Oggi il suo vero mentore &
nientemeno che Piero Ottone, ex
direttore del Corriere, consigliere
delegato di La Repubblica, saggi-
sta di successo. Raffaella Carra I’
ha chiamato accanto a sé per un
compito molto delicato: le intervi-
ste. Insieme scelgono i loro ospiti,
insieme li intrattengono, insieme li
intervistano.

Che ci fa Piero Ottone in un
contenitore-varieta?

OTTONE. «Non so rispondere.
L’invito mi & arrivato dalla Rai... e
io I’ho accettatox».

CARRA. «Come che ci fa?
Quella di volerci mettere insieme
@ stata un’idea geniale di Bran-
do Giordani e Sergio Japino. Un’
idea geniale, dico, perché siamo
diversi e complementari: lui, il
giornalista famoso, distaccato, “in-
glese”. lo, la donna di spettaco-
lo dal temperamento emiliano,
esuberante».

Non c’¢ anche il tentativo di
dare un tono «intelligente» a una

trasmissione costruita su misura del
grande pubblico?

OTTONE: «Vorrei fare una pre-
messa: non ho nulla da obiettare
contro il termine “intelligente”, ma
molto contro Ialternativa che pre-
suppone, cioé la stupidita. In un
mezzo come Ia tiva, é intelligente
quel programma che raccoglie I’
ascolto del pubblico a cui si rivolge: :
come questo. Quindi propongo un
diverso binomio: televisione riusci-
ta contro televisione fallita. E in ©
questo ambito la sua domanda non
ha ragione di esistere».

CARRA. «Ottone & una presen-
za “intelligente”. Ma di certo non
¢ stato chiamato per illuminare un
programma per gente scema. Sono
tutti scemi gli italiani che guardano
il varieta? Direi proprio di no. Né,
con o senza Ottone, mi sento scema
io. Sono come sono, e il giorno in cui
non funzionerd pili, me ne andro.
Ma fino a che il pubblico mi ama,
resto dove sono, con tutti i miei 25
anni di esperienza televisiva, con la
mia voglia di capire, di imparare,
di accumulare i segreti per fare
sempre meglio questo lavoro».

Ma lei, Raffaella Carra, si sente
davvero una giornalista?

CARRA. «Guardi, io non mi
sento niente, ¢ non mi definisco
in nessun modo. Chi mi da della
presuntuosa, sbaglia: io mi accosto
alle interviste con estrema umilta.
Faccio le domande che farebbe un
telespettatore medio, una casalin-
ga. C’¢ forse qualcosa che non va
nelle casalinghe?».

OTTONE. «Trovo sciocca la po-

Botte

gnit

Raffaella Carra e Piero Ottone.
La coppia é prodiga di
reciproci attestati di stima:
«Carra é brava e preparata».
«Ottone é proprio delizioso».

lemica del lettore del Messaggero.
Cosi come ho trovato sciocche le
critiche sui soldi spesi per i pro-
grammi della Carra. La signera
€ un personaggio da ammirare: &
brava, & preparata, ¢ dotata di una
capacita di comunicare che non s’
improvvisa. Basilare per un suc-
cesso come il suo».

Uno degli appunti che vengono
fatti alla vostra trasmissione é che ri-
schia di appiattire qualunque tema.
Molte critiche ha per esempio susci-
tato il modo in cui é stato trattato
il caso dell’operaio della Bisider, la
fabbrica di Luigi Lucchini.

OTTONE. «Le critiche sono giu-
ste. Riconosco di aver provato in
quest’occasione un certo imbaraz-
zo. Non perché P'operaio criticasse ﬂ

il padronato: come giornalista e
direttore di giornali ho scritto e

a pedate, letteralmente, il pub-
blico con un linguaggio com-
prensibile solo a una ristretta
cerchia di amici. Il vero scoglio
per la tivu intelligente ¢ chi
la fa».

Vuol dire che ci sono cosi
poche trasmissioni come la sua
perché ci sono pochi divulgato-
ri bravi come lei?

«Detto cosi ¢ irritante, ma la

sostanza... Dire che le trasmis-
sioni, il messaggio cio¢, sono
stupide perché ¢ stupida la
televisione, cioe il mezzo, non
mi sembra molto intelligente.
Per carita, non sto parlando di
Giorgio Bocca... Il problema
non ¢ strutturale ma legato
alla capacita di spiegare sem-
plicemente anche le cose piu
difficili. Questa ¢ la nuova tele-

visione. Perché chi non capisce
ti abbandona, cambia canale,
gira pagina. Prendiamo, per
esempio, il pubblico di Quark |
Economia. E lo stesso pubblico
di Raffaella Carra. Da un son- i
daggio che abbiamo realizzato |
sul grado di conoscenza dell’ I
italiano medio sui temi dell’
economia risulta che solo il 38
per cento sa, anche se solo va-




lasciato scrivere molto in proposi-
to. Lucchini ¢ venuto a Domenica
In per rispondere a domande che
nulla avevano a che fare con i suoi
rapporti con gli operai. Tutto qui.
Insomma, riconosco che esiste un
problema di equilibrio, tra certi
tempi che possono essere esplosivi,
e il contesto “leggero” nel quale
vengono inseriti: non una tribu-
na sindacale, non un rotocalco d’
informazione, ma uno spettacolo.
Pero sono fiducioso, che alla lunga,
con DPesperienza, con liberta, la
soluzione si trovi».

CARRA. «Non capisco: si vuole
impedire di fare informazione per
il grande pubblico? A me sembra
gia straordinario che un operaio
senta il bisogno di scrivere per
dire la sua. Il massimo che noi
potevamo fare era di offrire una
possibilita di parola all’operaio.
Lui era molto intimorito: pensi che
gli ho tenuto quasi sempre la mano
sul braccio, per incoraggiarlo, per
dargli conforto...».

Ma cosa lo intimoriva? Non pre-
parate insieme gli ospiti, le doman-
de, I’atmosfera?

OTTONE. «No, facciamo tutto
separatamente, non sappiamo mai
le domande dell’altro. Ma so che
Carra s’informa, studia».

CARRA. «Non prepariamo mai
nulla, non proviamo mai. Certo ¢’
€ un incontro di pochi minuti con
Pospite prima che inizi la diretta.
E ¢’¢, per quanto mi riguarda, un
lavoro minuzioso d’informazione
prima, durante la settimana. Io ho
una redazione di 16 persone che mi
prepara le schede informative sui
personaggi invitati e mi propone
alcune domande-tipo: ma la deci-
sione finale spetta a me. In genere
ho un’intuito rapido, riesco subito
a inquadrare chi mi sta di fronte:
mi basta guardarlo negli occhi»,

Ottone, questa intuizione & re-
ciproca?

OTTONE. «Be’, facciamo del
nostro meglio».

Raffaela Carretta

gamente, cosa & il “terziario”,
e solo un italiano su cinque
ritiene che il settore dei “servi-
zi” sia in grande espansione. O
peggio: il 62 per cento degli in-
tervistati dichiara di non capire
niente di tutto cio che si scrive
di economia sui giornali. Non
capisce il laureato come chi ha
fatto solo gli studi elementari
(nel campione la percentuale

era uguale). E questo il mio
pubblico».

Ma allora come spiega il
boom della borsa, il successo
dei giornali d’economia, e quin-
dianche della sua trasmissione?

«Quark Economia non é&
nata come una trasmissione
che vuol seguire la moda dell’
alta finanza per tutti... Certo la
gente vuol sapere che fare dei
propri soldi. Ma non ¢ a questa
domanda che io voglio rispon-
dere. Quark si propone cose
meno elettrizzanti: spiegare la
trasformazione dell’economia
e quindi anche della societa,
in rapporto al progresso della
tecnologia. E cambiato tutto:
il mercato del lavoro per esem-
pio. Ai tempi di Valletta, in
Fiat, le macchine si costruiva-
no con il lavoro dell’operaio
massa. Oggi Romiti costruisce
auto con 1 robot. Nel costo di
produzione di un computer il
costo del lavoro influisce solo
per I'uno per cento. La Benet-
ton che fattura tremila miliardi
ha solo qualche centinaio di
dipendenti. La Toyota prima
vende attraverso un sistema
computerizzato e poi produce
a seconda delle necessita. Ecco
le cose che mi piace spiegare
alla gente: insegnare i “fonda-
mentali” per mettere tutti in
condizione di capire, poi, an-
che i “particolari”. Sembrano
argomenti poco affascinanti?
E in effetti lo sono. Ma il
trucco ¢ tutto qui: sedurre,
cio¢ attirare I’attenzione, ven-
dere conoscenza con la divul-
gazione».

Ma perché, allora, fino a oggi
i programmi come Quark veni-
vano mandatiin onda clandesti-
namente, confinati in orari im-
possibili, e persino boicottati?

«Non credo sia stato per vo-
glia gretta e meschina di emar-
ginare l'intelligenza. Il fatto &
che la televisione ha le sue
regole: se i programmi educa-
tivi non piacciono a nessuno
e nessuno li vede, l'indice d’
ascolto cala e i contratti pubbli-
citari vengono meno. E cosi i
programmi di cultura finiscono
nelle ore morte. Ma se invece
si riesce ad abbinare cultura e
indice d’ascolto lo spazio per
le trasmissioni, diciamo intelli-
genti, diventa enorme. A me &

L'INSOPPORTABILE |
SCIOCCHEZZA DELVETERE

d %
Giovanni Raboni

B Giovanni Raboni, oltre ad essere
un famoso poeta, passera alla storia
del costume per la sua passione
verso la televisione stupida. Si tratta
di una scelta ideale o di una provo-
cazione culturale?

«Entrambe le cose. Mi spiego:
preferisco la tiva stupida, o fin-
tamente stupida, come Drive In,
perché la tivaa & veramente “Paltra
cosa”, da assumere in momenti
particolari della giornata, in cerca
di rilassamento, di non pensiero,
di non riflessione. Gia cosi & peri-
colosa: ¢ comoda, & in casa, non
la scegli, ma ti sceglie. Se diventa
anche intelligente & la fine: tendera
a sostituirsi come un tutto, come
totalita incombente e onnivora.
Mentre il vero sapere non potra
mai venire da i, ma solo dai libri,
dalla parola scritta».

Come giudica questo nuovo gene-
re di trasmissioni «intelligenti»?

«Non ho visto Duemila e dintor-
ni, il settimanale di Bocca, ma in
genere lui ha una severita un po’
brusca che mi irrita. La sua & un’
ostentazione impudica del fatto che
non crede alla tivi. Piero Angela
& un eccellente professionista, ma
le sue trasmissioni non divertono,
non distraggono, sono anzi un po’
noiose. L’anno scorso c’era Quelli
della notte e I a dare fastidio era
una punta di complicita, il suo “chi
non ride ¢ scemo”. Questo vale in
generale per tutta la categoria che
si regge su un’intenzione scoperta:
se mi guardi, sei intelligente. Come
i libri Adelphi, diventati oggetto-
talismano indipendentemente dal
contenuto. Siamo di fronte a un
nuovo snobismo di massa che so-
sterra Pofferta di questi prodotti.
11 futuro appare segnato: crisi della
trasmissione finto stupida, come
Drive In che quest’anno ¢ meno
brillante, e avanzata di quella in-
sopportabilmente intelligente».

Giorgio Bocca

B ]I Corriere della Sera ha accu-
sato di «malumore senile» Giorgio
Bocca che a proposito della sua
trasmissione Duemila e dintorni ha
dichiarato: «Ho parecchie resisten-
ze alla tivii e alle sue cretinerie».
Perché Bocca crede che la tiva sia
stupida?

«Ribadisco che ¢ molto difficile
arginare la stupidita del mezzo.
Dopo la seconda puntata di Due-
mila e dintorni le critiche raccolte
vanno tufte nella stessa direzione:
interviste troppo lunghe, necessita
di dare piu spazio alle immagini.
Mi rendo conto delle esigenze dello
spettatore, ma francamente in tre
minuti non riesci a intervistare
nessuno».

Eppure Bocca sta sempreintiva...

«Non solo per denaro. Mi attira
un lavoro che ¢ ancora tutto da
inventare: in passato ci sono state
trasmissioni colte, serie. Ma come
in cucina, quello che conta per la
nascita di una scuola ¢ la continui-
ta, e qui non c¢’¢ mai stata. Ci sono
invece improvvisi innamoramenti:
adesso per esempio c’¢ la grande
rincorsa alla divalgazione libraria,
secondo il modello del francese
Apostrophe. Perd quando sento che
ci sta provando Maurizio Costanzo
intuisco che tipo di scelta ci possa
essere dietro: la promozione del
best-seller a solo beneficio delle
case editrici».

Si stanno comunque aprendo
degli spazi anche sulla tiva pri-
vata...

«Solo perché gli industriali della
televisione cominciano a capire che
mostrare il sedere delle ballerine
non servira mai a ottenere udien-
za dai politici. Ma & un processo
lento. Di Mike Bongiorno si dice
in azienda che ‘“porta 40 miliardi
di pubblicita”: puoi fare tutta I’
informazione che vuoi, ma 40 mi-
liardi hanno un fascino che non si
dimentica».

65




TELEVISIONE

successo con il primo Quark:
nel 1981 era confinato alla fine
delle altre trasmissioni, nell’85
¢ arrivato in prima serata».

Il nuovo Quark nasce invece
con un posto di prestigio. Riu-
scira a mantenerlo?

«E per questo che ho indi-
viduato tre fattori negativi, tre
errori da evitare. Innanzitutto
niente filmati. Basta con im-
magini di fabbriche, contadini
al lavoro, laboratori scientifici.
Quando si parla di economia
in tivi succede sempre cosi:
si fa vedere sempre la stessa
zuppa che non spiega nulla: il
pubblico ¢ terrorizzato da una
lunga tradizione documentari-
stica all’insegna del torpore. E
poi ho deciso di rinunciare a
un’altra abitudine della pseu-
do-divulgazione televisiva: ba-
sta con le interviste con gli
esperti incapaci di farsi capire,
anche perché non ¢ il loro
compito. Terzo punto di forza:
la durata. Oltre i venti mi-
nuti cessa il tempo fisiologico
di sopportazione di qualsiasi
argomento: sia che si tratti
di economia che di strazianti
amori da telenovela. Ma non ¢
che tutto sia cosi semplice. Per
divulgare bisogna anche sape-
re, essere informati, conoscere
i problemi, capirli soprattutto,
per mettersi nelle condizioni
di saperli raccontare. Dodici
giorni di riunioni mi & costata
questa prima serie di Quark
Economia: ne ho discusso e
ridiscusso fin nei dettagli piu
minuti con Umberto Colombo
dell’Enea, Giuseppe De Rita
del Censis, 'avvocato Guido
Rossi... Poi ho scritto e ri-
scritto tutti i testi, un’infinita
di volte... Raccolti in un libro
usciranno a novembre con il
titolo Un mondo che cambia,
pubblicato dalla casa editrice
Garzanti».

Ma la sua idea dell’economia
é tutta qua? E Agnelli? E Gar-
dini? E De Benedetti?

«Ho voluto fare una tra-
smissione nell’interesse gene-
rale del cittadino. Informare
e divulgare I’economia, non
vuol dire parlare delle lotte fra
Cuccia e Schimberni, del pote-
re della Fiat o dell’escalation
della Montedison. Per parlare
di queste cose ci sono altri
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strumenti di comunicazione:
Repubblica, il Corriere, i set-
timanali. Tutto questo infatti
fa parte dell’attualita giorna-
listica non della divulgazione
economica.

Ma la sua é una missione o
una professione?

«Tutto nasce da una mia
insoddisfazione professionale
verso I’attualita: tisembra sem-
pre di stare al centro degli
avvenimenti e in realta poi non
si riesce mai ad approfondirli.
Cosi ho scoperto, dieci anni fa,
il piacere della ricerca quando
ho curato i documentari sulle
prime missioni Apollo della
Nasa. Ho continuato con una
trasmissione di dieci ore, a
puntate, sul cervello. E poi, I’
astrofisica, la parapsicologia...
Oggi che ho una ben definita
immagine televisiva, esperien-
za e spazi a disposizione mi
sentirei francamente in colpa
se non cercassi di spiegare i
problemi importanti del nostro
tempo».

Non le pesa quest’impegno?

«Mi pesa semmai la ridu-
zione a guru onniscente del-
la mia persona che la fama
del piccolo schermo mi impo-
ne. Ormai vengo interpellato
su tutto: dalla microfisica dei
sentimenti ai mangimi per i
polli. Ma so difendermi: a
furia di frequentare scienzia-
ti sono stato contagiato della
loro cautela, dalla prudenza
obbligata che circonda non
solo il loro ambiente di lavoro
ma anche la loro vita. Come
metodo tendo alla spersonaliz-
zazione».

E la televisione? Quella di-
ciamo «normale», non la guar-
da mai? Le sembra proprio
tanto stupida?

«Voglio rispondere citando
una novella di Giovanni Mosca
che mi ha sempre col-
pito. E intitolata L’iso-
la degli uomini buoni.
Racconta di un paese
dove tutti sono genero-
si, altruisti, onesti e ca-
ritatevoli. Tranne uno,
rinchiuso in prigione,
ma coccolatissimo per-
ché senzadiluimanche-
rebbe il solo parametro
di verifica della propria
bonta».

P. Muci

NON PER
CULTURA MA PER
DENARO

L’informazione-spettacolo piace? Piace
alla pubblicita, piace ai padroni della tivu,
piace perfino al pubblico. Ecco
la mappa dei suoi successi prossimi venturi.

M a saranno veramente in-
telligenti i nuovi pro-
grammi della tivi? Oppure
farad proseliti il modello dell’
incrocio tra generi diversi: lo
spettacolo che produce infor-
mazione (vedi ’esempio della
coppia Carra-Ottone); il varie-
ta trasformato in «tribuna poli-

Sopra, Valerio
Riva. ll suo
«Magazine»,
sara un nuovo
rotocalco:
«sofisticato,
con belle
immagini».

A fianco, _
Mino Damato,
autore di
«Esplorando», }
unviaggio
intorno alla
notizia.

A fianco,

' Giovanni
Minoli.
Ripropone
«Mixer», sulla
Rete 2 (dal 23
novembre):
sondaggi e
reportage.

— Olympta

tica» (vedi ’episodio di Marco
Pannella, «comico» a Drive
in)? Di sicuro c’¢ che proprio
la trasmissione intelligente ¢ la
nuova frontiera da conquistare
nel mercato degli spot. Per Mi-
xer, quest’anno alla sua ottava
edizione, c’¢ stata una lotta
durissima tra gli sponsor Ibm
e Olivetti, con vittoria finale
della seconda. Per sponsoriz-
zare Quark si sono mosse le
piu importanti aziende italiane
con offerte che Piero Angela
definisce «da capogiro», tutte
respinte. Soprattutto & nelle te-
levisioni private, che il gioco si
stafacendo serrato. Come spie-
ga Bruno Bogarelli, del gruppo
Berlusconi: «Dall’83 all’86, I’
incremento delle sponsorizza-
zioni & stato del 500 per cento.
Ed ¢ sicuramente destinato ad
aumentare, a novembre, con
il varo dell’ Auditel, il
nuovo sistema di rile-
- vazione degli indici d’
- ascolto».

La cultura e lin-
g formazione quindi non
k spaventano piu i padro-
ni dei palinsesti tivu.
Vediamo quali saran-
no, una per una, le tra-
smissioni di qualita che
presto potremo giudi-

care sui teleschermi.
L’informazione-spet-
tacolo. Il suo punto di
forza sara una nuova fa-
scia di trasmissioni del
mattino (dalle 7,30 alle
11), chiamata Break-
fast, e prevista per il
15 dicembre su Raiuno. Sara
affidata per cinque giorni alla
coppia formata da Piero Ba-
daloni ed Elisabetta Gardini,
e per il fine settimana a Enza
Sampo di Raidue: un cambio
di conduzione che rappresenta
anche una diversita nello spiri-
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Alberto Manzi,
dopo anni di
assenza, torna
in Ral, con
«impariamo a
pensare». Fino
al’68 é stato

il proverbiale
«maestro» di
«MNon é mal

Sopra,
Guglieimo
Zucconi: sta
| preparando un
programma di
informazione-
spettacolo per
gennaio.

Claudio
Dematté,
docente alla
Bocconi,
interviene

in «Pilazza
affari», su Te-
lemontecario.
to del programma. «Il primo»,
dice Badaloni, «& un tentati-
vo di imporre la cultura del
quotidiano».

Piu concentrato sull’infor-
mazione ¢ invece il proget-
to della seconda rete, curato
da Giovanni Minoli: «Sare-
mo impegnati sul fronte dell’
attualitd meditata, con inter-
venti di esperti che spieghino
chiaramente allo spettatore il
senso degli avvenimenti della
settimana». Ma i progetti piu
numerosi si addensano in un’
altra zona nuova che il primo
canale sta mettendo in cantiere
per gennaio: il Progetto Uno
Notte (dalle 22,30 alle 24), che
funzionera per sei sere conse-
cutive (tre gestite dall’équipe
del Tg, e tre dalla struttura di
Brando Giordani), e sara de-
stinato a incorporare program-
mi gia esistenti (lo Speciale di
Alberto La Volpe, il Mercoledi
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Lisa Bartoli -

sport) con una serie di pro-
grammi inediti.

Nella categoria dell’informa-
zione-spettacolo rientra anche
Esplorando, di Mino Damato.
Spiega I'autore: «E una specie
di circumnavigazione intorno a
una notizia, che tenta di con-
ciliare avventura e informazio-
ne». Brando Giordani,
Emilio Ravel e Paolo
Giaccio sono invece im-
pegnati nella costruzio-
ne di Immagina... un
mondo tutto da vedere:
cinema, teatro e im-
magini delle televisioni
di tutto il mondo. Te-
lemontecarlo frattanto
annuncia per febbraio
un nuovo settimanale di
«spettacolo e cultura vi-
@ deo: cinema, computer
graphic, pubblicita all’
insegna della notizia».
E perfino Eurotivi che sta
muovendo i primi passi nel set-
tore dell’informazione (il suo
Eurogiornale sara varato a fine
novembre), puntasubito al tra-
guardo della notizia-spettacolo
con Euroworld (in onda a fine
dicembre).

11 telerotocalco: la novita piu
attesa ¢ Il caso di Enzo Biagi,
che andra in onda a gennaio,
con cadenza settimanale, sulla
Rete 1 (alle 20,30). A diffe-
renza di Spot, non sara tanto
legata all’attualita dello scoop,
ma all'inchiesta-ingrandimen-
to, alla riflessione di un fatto o
di un tema, attraverso l'inter-
vento diretto dei suoi protago-
nisti. Ancora in fase di messa a
punto ¢ invece la trasmissione
di Valerio Riva che si chiamera
Magazine: 50 minuti (in onda
al sabato su Raidue)
a meta tra attualita,
costume, spettacolo e
arte. «Un rotocalco so-
fisticato», spiega Riva,
«con immagini molto
curate, reportage, ospi-
ti in studio. E un’
eventuale padrona di
casa che potrebbe es-
sere Catherine Spaak».
Sul fronte delle private
I'esperimento piu am-
bizioso porta la firma di Arrigo
Levi (gia conduttore-autore di
Punto Sette), che ha appena
finito di completare la sua
redazione (l'ultima arrivata &

P. Muci

P,
. ragano

.. —G. Del Magro

Chiara Beria, fino a oggi uno
dei migliori inviati di Panora-
ma): 1l programma si chiama
TV TV, e non nasconde il
richiamo a TV 7, lo storico
settimanale in onda negli anni
Sessanta.

L’Economia-spettacolo ¢ il
settore pill nuovo nei palinsesti
della tiva. Dopo Quark Econo-
mia della Rai, anche Telemon-
tecarlo ha varato una rubrica
apposita, Piazza degli affari:
la finanza spiegata al volgo da
Claudio Dematte, professore
alla Bocconi, e artefice del
successo della Sda, la scuola di
amministrazione aziendale (in
onda il martedi alle 22,30). E
altrettanto si appresta a fare
Rete 3 con un programma di
economia ancora «top secret»,
che dovrebbe essere trasmesso
a gennaio.

Gli specializzati. Qui il mo-
nopolio ¢ detenuto da Raitre
che sempre di piu si affida

Gawronski
presentatore
di «Big Bang»:
la scienza

in tiva.

“ A fianco, Jas

Sotto, Arrigo
Levi, autore

, delnuovo
rotocalco
«TVTV»,

: A fianco, Enzo
Biagi, che
torna in tivu
con «ll caso»,
dedicato all’

.inchiesta.

A destra,
Enza Sampo:
condurra
«Breakfast»
nel fine
settimana.

2
S
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alla sua tradizione dopo aver
visto sfumare il progetto di un
contenitore-fiume condotto e
organizzato da Renzo Arbore.
Continuano cosi le rubriche
(Geo, Delta, La macchina del
tempo). Continua la formu-
la del Teatro-storia che mette
in scena personaggi contro-
versi del passato f iorgio La
Pira, Gabriele D’Annunzio,
Guglielmo Giannini). E i cicli
di film curati da Enrico Ghezzi
e Vieri Razzini: a novembre
si annunciano un ciclo sui ca-
polavori di Buruel, e uno sui
classici della fantascienza. Per
éennaio le ipotesi sono tre: i
ilm con Mae West, la comicita
anni Quaranta, le commedie
di Preston Sturges. E infine un
ciclo ancora in fase di studio:
Destinazione esotico. Ma sul
genere c’¢ una novita anche su
Canale S ed ¢ curata da Gu-
glielmo Zucconi (a gennaio):
un settimanale dedicato solo
ai problemi dell’informazione
che si affianchera alle altre
rubriche «a tema» di Canale
S, come Big Bang e Jonathan

dimensione avventura.
Cultura-cultura. [ titoli di
maggior rilievo sono due. Il
rimo ¢ prodotto da Raitre:
| cammino delle idee rac-
contera lo stato della cultura
europea attraverso l'intervista
confronto ai suoi maggiori pro-
tagonisti (Karl Popper, Claude
Levgf-Strauss, Ilya Prigogine,
Ralf Dahrendorf, Marguerite
Yourcenar, Norbert Elias). Il
secondo s’intitola Editoria e
trae ispirazione dal modello
francese Apostrophe, anche se
il programma della Rete 2
(che fa parte del Progetto Uno
Notte) si discosta non poco
dall’originale: un libro offre lo
spunto per un tema, affrontato
da ospiti in studio. A condurlo
dovrebbe essere chiamato An-
drea Barbato, che non ha pero
ancora risposto in modo de-
finitivamente affermativo. Al
di fuori di questo panorama si
estende I’area della tradizione,
e dei vecchi modelli, come i
programmi del «Dipartimento
Scuola Educazione». Ma an-
che qui, se non una novita, c’
¢ da segnalare il ritorno: di
Alberto Manzi, il «maestro»
della didattica attraverso le im-
magini, con un programma dal
titolo augurale: Impariamo a
pensare. Raffaela Carretta
e Silvia Tortora






