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SPORT Gianni Brera analizza il futuro della Juventus, che con sei campioni ‘

La squadra campione
é cost forte, sulla
carta, che solo
vincendo potrebbe
salvare la faccia.

Ma il calcio é

un mistero agonistico
che diventa logico
solo dopo che tutto
«€ consumato».

Per questo, anche

se zeppa di
campionissimi, la
Juventus non ha
ancora vinto il suo
21° scudetto.

Anzi, a ben vedere,
non avra per

nulla vita facile...

| di Gianni Brera
foto di Gianni Minischetti

GLI EROI DEL MUNDIAI.




artiti come improba-
bili outsiders, gli ita-
liani hanno clamoro-
samente vinto il do-

dicesimo Mundial di

calcio (Espana ’82). Come e

perché abbiano vinto si & pu-

re scritto, ma forse non si ¢

ancora capito molto bene. Il

calcio & logico solo a poste-

riori, cio¢ quando i suoi

eventi sono gia stati celebrati

(o consumati, come vi piace).

Ma voi dovete dirmi per fa-

vore il nome di uno del me-

stiere che abbia pronosticato

Italia in vista del campionato

del mondo. Chi lo abbia fat-

to, si & indubbiamente avval-

so della propria qualita di

non addetto ai lavori. La ve-

rita ¢ che I'Italia applica il

contro-gioco: se trova avver-

sari in possesso di un gioco

offensivo, anche il suo con-

tro-gioco acquista efficacia

. pratica e valore. Se incontra

Dino Zoff si ristora avversari senza un gioco, ai

durante una pausa degli quali debba imporre il pro-

allenamenti. A prio, I'Italia fa le brutte figu-

40 anni, sta per inizare re rimediate con Polonia, Pe-
il ventunesimo campionato ru e Camerun.

nella serie maggiore. Dopo questi tre incontri,

(segue)

CONDANNATI A VINCERE




JUVENTUS

Ora vogliono
vincere la Coppa
dei Campioni

In alto, da sinistra: Furino,
Tardelli, Scirea, Cabrini,
Rossi, Brio e Bettega, in

allenamento a Villar Perosa.
Qui a lato: Gentile prova

il tiro. In basso: Tardelli

¢ Bonjek. Con sei campioni
del morndo, due assi stranieri
e altri ottimi giocatori,

la Juventus si presenta come
una delle squadre

piu forti del mondo. Non
nasconde le sue ambizioni

di vittoria per quanto riguarda
la Coppa dei Campioni,
unico trofeo che manca dal suo
ineguagliabile curriculum.

Ma il calcio riserva

spesso clamorose sorprese e

non sempre vincono i piu forti.
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non c’era piu un cane che parlasse
dell’Italia come di una delle possi-
bili protagoniste. Ma il cambia-
mento di clima e di campo, da Vi-
go a Barcellona, le ha fatto bene,
benissimo. Argentini e brasiliani
sono stati clamorosamente battu-
ti. I pavoni brasiliani si sono di-
menticati addirittura che il calcio
¢ un gioco fondato sulla difesa
non meno che sull’attacco. Per lo-
ro, montatissimi, il calcio & solo
attacco: cosi, non hanno degnato
Paolo Rossi della minima atten-
zione, e Paolo - che pure non era
in gran forma - ha segnato qualco-
sa come tre gol!: in realta, di pal-
le-gol ne ha avute sul piede una
mezza dozzina: fosse stato piul in
vena, avrebbe segnato anche di
piu.

Contrariamente a quanto era
accaduto in Argentina nel ’78, la
squadra di Bearzot prendeva aire
anziché perdere condizione. Il
modulo italiano veniva esaltato
come lo stesso c.t. Bearzot non
aveva mai voluto né fare né rico-
noscere. Distrutti i polacchi da
due gol di Rossi, umiliati i tede-
schi, naturalmente indotti ad at-
taccare senza esserne capaci. L’
Italia li ha attesi e infilati come
tordi.

La partita in sé non ha detto
molto piu di nulla: ha pero confer-
mato che alla finale di un Mundial
si puo arrivare soltanto se si ha al-
le spalle una civilta calcistica di
prim’ordine. L’'Italia aveva questa
cultura e in Spagna ne ha dato di-
mostrazione lampante; la Francia
non l'aveva ¢ ha miseramente
sciupato una semifinale che stava
vincendo per ben tre a uno sui te-
deschi (nei tempi supplementari!).
I tedeschi, loro avevano cultura e
tradizioni calcistiche almeno pari
ma anche piu fresche delle nostre.
In finale non hanno saputo inven-
tare nulla: seguendo la propria na-
tura ci hanno attaccati, nonostan-
te la pessima forma, e hanno avu-
to la peggio come erano soliti - del
resto - da molti decenni.

Tra gli azzurri campioni del
mondo hanno avuto una parte de-
terminante gli juventini Zoff,
Gentile, Cabrini, Scirea, Tardelli
e Rossi. Non prevedendo affatto
che vincessero il mondiale, la Ju-
ventus aveva da tempo deciso di
rinforzarsi acquistando Platini in
Francia e Bonjek in Polonia. Pare

che la decisione di mollare i cor-
doni della borsa sia stata presa da
Giovanni Agnelli dopo che lo ha
colpito un grave infarto coronari-
co. Quello che era stato un famo-
so play-boy, prima di assurgere al-
la statura di uno dei massimi indu-
striali del mondo, aveva finalmen-
te capito come fosse precaria la vi-
ta: allora, da inimitabile snob, ha
deciso di concedersi anche la sod-
disfazione di vincere la Coppa
Campioni con la sua diletta Juven-
tus.

Preciso il significato di snob
perché non si pensi che io snobbi a
mia volta il conte Giovanni. Snob
& abbreviazione inglese di sine no-
bilitate. Interessarsi di calcio non &
certo nobile per un gentleman
quale ¢ il conte Giovanni: dun-
que, tifare Juventus significa per
lui essere molto piu snob che gio-
care a golf, cavalcare, sciare o
nuotare gettandosi in mare dal
proprio yacht. Io non amo e non
frequento i ricchi (i quali del resto
si guardano dall’invitarmi): tutta-
via mi sento obbligato dal genero-
so snobismo, direi persino dal ra-
ro populismo calcistico (!) del
conte Giovanni. Non sono un
piaggiatore e, per dir vero, nem-
meno un tifoso juventino: pero,
mi sembra onesto essergli grato:
senza la Juventus, il calcio nazio-
nale sarebbe molto piu povero di
quanto non sia.

Non essendo un devoto della fi-
danzata d’Italia (ma sono stato
proprio io a chiamarla «Vecchia
Signora» nei campionati), ho tut-
tavia la sensazione poco allegra
che le incomba un pericolo non
lieve: quello di essere condannata
a vincere sempre. E cosi forte,
sulla carta, che solo vificendo sal-
vera la faccia. Le altre paiono vo-
tate a recitare una parte da com-
primarie. Lei, la Vecchia Signora,
parte con sei campioni del mondo,
pil un terzo e un quarto classifica-
to (Bonjek e Platini) di fama mon-
diale.

E difficile assai trovare per le
altre una via di scampo. Eppure,
ve ne sono cento e una, perché il
calcio & davvero un mistero agoni-
stico: potrebbe ad esempio non
eccellere Platini, che la ricca Fran-
cia ha mollato con troppa facilita
per non averci sotto qualche ma-
gagna; potrebbe non soddisfare
Bonjek, trasferito ex abrupto da
un paese nordico e razionato a un




paese mediterraneo e inflazionato
(anche di agi, dunque di dolce vi-
ta); possono ribellarsi i sei indige-
ni campioni del mondo, umana-
mente piccati di veder retribuiti il
doppio e anche il triplo i due stra-
: i 7 nieri. Gia lo «stile Juve» ha subito
* e W y sgradevoli colpi quando si ¢ tratta-
: to di firmare i contratti annui. Bo-
S PS— _—— | niperti si ¢ presentato come sem-
) pre serafico e distaccato (ma io
: conosco pochi furbi come lui al
PNt ot e - mondo): Rossi, Tardelli e Gentile
che hanno subito opposto il loro
: b p tecoppiano «non accetto». Boni-
T s B e NI csarar perti si ¢ finto sdegnatissimo: in
realta sapeva, assai bene, che
g : avrebbe dovuto ritoccare qualche
W TERE— i limite. Quando il conte Giovanni
gliene ha dato I'autorizzazione, i
ribelli si sono subito rimessi in ri-
ga.
La Juventus ha incominciato
male la Coppa Italia, quasi obbe-
dendo ad un impulso registico piu
sapiente del solito: ha solo pareg-
giato a Catania ma ha vinto con il
Pescara in casa, davanti a una fol-
la di devotissimi. Platini ha segna-
to il suo primo e splendido gol in
bianconero, Bettega ha ritrovato
da par suo la via della porta avver-
saria; non ha incantato Paolo Ros-
si per una volta, perd ha colpito il

Dopo le fatiche palo.
del mondiale, risolti La Coppa Italia & torneo secon-

S W o B gy

anche i problemi dario, che per solito premia i delu-
del nuovo contratto, si. La Juventus punta alla Coppa
Rossi e Tardelli Campioni e al ventunesimo scu-
attendono sereni detto. Teoricamente, parte come
Pinizo di una una delle squadre piu forti del
stagione calcistica mondo. Si tratta pero di sfatare al-
che vede gia cune contrarieta proprie delle for-

il risveglio di mazioni troppo ricche di assi. Il

_ molti tifosi calcio non & mai logico a priori e
«tiepidi», eccitali non per altro senti gorgheggiare

dal primato italiano anche uccelli di canto meno pre-
ottenuto in giato in questi giorni: se tutto fos-
Spagna: a Torino, se desumibile dai nomi, sarebbe

i posti numerati perfino inutile disputare i campio-
in abbonamento sono nati. Invece si giocano, come
andati esauriti in no?!, e spesse volte non li vincono

un giorno. Incasso: i piu forti...

1.600 milioni. Appena ieri, Ivanoe Fraizzoli
ha spropositato che I’Inter non ha
nulla da invidiare alla Juventus
(forse, dal suo punto di vista; dal
nostro, di comuni tifosi, mi pare
abbia moltissimo): qualcosa di si-
mile ha dichiarato Liedholm da
Roma e ha ribadito De Sisti da Fi-
renze, non ostante la brutta figura

sofferta a Campobasso.
La stagione calcistica si annun-

A ! ;. P e oy N (segue a pag. 98)
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Costituita la Commissione
Media della T.P.

Circa cento persone, dieci gruppi
di lavoro, scopo primario «lo
studio delle problematiche relative
alle ricerche e alla pianificazione
dei mezzi ed ai relativi aspetti
commerciali e di marketing»,
Stata costituita la Commissione
Media della T.P,, Associazione
Tecnici Pubblicitari. Responsabile
il vicepresidente Luigi Rinaldi.

Convegno Wierer in Sicilia
Patrocinato dalla Wierer S.p.A.,
azienda leader nel settore delle
coperture in tegole di cemento, Si
€ svolto in Sicilia un convegno di
progettisti e di operatori edili nel
corso del quale sono stati trattati
tutti i temi dell’innovazione
tecnica e della normativa
nell’edilizia, con particolare
riferimento alle coperture.

La nuova campagna
pubblicitaria Océ

E scattata la nuova campagna
pubblicitaria della Océ, una
campagna la cui impostazione
creativa rappresenta una
fondamentale innovazione rispetto
alle precedenti esperienze nel
campo della copiatura. E stata
‘sviluppata dal Centro
internazionale della Océ a Venlo e
dalla Ogilvy & Mather di
Amsterdam. La strategia e
l'esecuzione italiana sono state
realizzate dalla Océ ltalia S.p.A. di
Segrate (Milano) e dall’agenzia
Livraghi, Ogilvy & Mather.

La catena dell’amore

La Uno A Erre, azienda leader
mondiale dell'oreficeria, ha
programmato per il 1982
un’importante campagna
pubblicitaria a sostegno del suo
prodotto piu conosciuto ed
affermato: la catena d’oro. Con
una brillante operazione di
comunicazione il prodotto é stato
reinterpretato ed ha trovato una
nuova ragion d’essere diventando la
«catena dell'amore». L'operazione
€ Stata ideata dalla Columbia
Marketing srl, agenzia di
pubblicita a servizio completo del
gruppo J. Walter Thompson

con sede a Milano,

Galleria Passerella 1.

JUVENTUS

(segue da pag. 45)

cia di travolgente interes-
se. La conquista del terzo
titolo mondiale ha risve-
gliato tifosi ormai lontani
e tiepidi. Il prestigio del
calcio nazionale ¢ tornato
altissimo nel firmamento
della pedata euro-ameri-
cana.

Ma ecco il busillis della
Juventus: non potra, al-
meno in Italia, giocare all’
italiana, dovra essa ri-
schiare per imporre il pro-
prio gioco e i vantaggi tat-
tici del modulo nazionale
toccheranno alle squadre
che ne sapranno meglio
approfittare. Ho fatto di
passaggio qualche nome:
sui moduli particolari par-
leremo a suo tempo. Per
ora, vive e palpita questo
interrogativo di squisita
indole tecnico-tattica: se
la Juve ¢ davvero condan-
nata a vincere, non pud
comportare anche brutti
rischi questa paradossale
condanna? Allinterroga-
tivo, che ¢ anche il tema
del campionato imminen-
te, daranno precise rispo-
ste i suoi assi di casa e di
fuorivia.

Intanto, la «gerontoma-
gia» di Dino Zoff si ripro-
pone come i deterrenti
tackles di Gentile, gli scat-
ti lungo P'out di Cabrini,
le sortite arrembanti di
Scirea, le rincorse e le im-
postazioni di Tardelli, gli
armoniosi guizzi di Paolo
Rossi, che ¢ 'emulo piu
degno del grande e fino a
ieri ineguagliabile Meaz-
za. A questi formidabili
pais si aggiungeranno Pla-
tini ¢ Boniek, assi di valo-
re mondiale, e per nostra
fortuna senza titolo.

Dopo il discorso sul
modulo italiano che alla
Juventus non & vietato
fuori d’Italia, verrebbe
fatto di privilegiarla per la
Coppa Campioni assai piu
che per il campionato.
Ma, detto questo, conver-
ra attendere i responsi del
gioco.

Gianni Brera
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