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L'ELEGANZA
DEI PRINCIPI

IMITATA

DAI SUDDITI

B Falsita dei proverbi.
Prendiamo quello che
dice: [l'abito non fa il
monaco. Basta guardar-
si intorno per scoprire
non soltanto che molto
spesso é vero il contra-
rio, e cioé che viviamo
in un mondo dove quasi
sempre é proprio I'abito
a-fare il monaco, ma an-
che che un monaco sen-
Z'abito corre il rischio
di perdere la fiducia in
se stesso e nella propria
vocazione. Cosi pure un
portiere d’albergo o un
generale, che senza la
divisa potrebbero fatal-
mente precipitare in una
crisi d’identita.

La moda é un simbo-
lo. Ci si veste in una cer-
ta maniera per dare agli
altri una certa immagi-
ne di sé, e forse anche
per un intimo bisogno di
sicurezza: per convin-
cersi di essere cido che
si é. L’abito che si in-
dossa é un promemoria
per se stessi e un mes-
saggio rivolto agli altri.
Dice a tutti chi siamo,
che cosa facciamo, che
cosa vogliamo. E, per
molti di noi, come il
«dott.» 0 I'«ing.» o il
«cav.» davanti al nome
sul biglietto da visita: u-
na pubblica affermazio-
ne del ruolo che si occu-
pa nella societa.

Cambiarsi d’abito é
dunque una faccenda as-
sai piu seria di quanto
a prima vista si potreb-
be immaginare. Non si
passa da un vestito all’
altro, e da una moda al-

I'altra, solo perché si e
sudati o desiderosi di
nqvita, ma per ragioni
ben piu gravi e impor-
tanti: per distinquersi,
per differenziarsi, per
prendere le distanze da
un gruppo o per assimi-
larsi a un altro, per dar-
si insomma una precisa
caratterizzazione. Come
quasi tutto cio che fac-
ciamo, diciamo, mostria-
mo, la moda é « classe ».

Rosita Levi Pisetzki,
autrice di una piacevole

e fortunata Storia del co-
stume in ltalia, affronta
in questo inserto il tema
dei rapporti tra moda e
borghesia. Nell’ltalia del
Cinquecento, ancor pri-
ma che nasca il vocabo-
io che la definira, la mo-
da, maschile e femmini-
le, & ispirata dai princi-
pi. Regine e dogaresse
diffondono la moda ita-
liana fin nelle contrade
piu lontane e abbagliano
col loro sfarzo il mondo
intero. Ma ecco nascere

subito una gara: pia i
principi competono tra
loro nell’ideare nuove
fogge del vestire, pia i
loro sudditi si sforzano
di imitarli, in un secola-
re inseguimento che sa-
ra tra le cause principa-
/i della volubilita e dell’
incostanza della moda.

Nel Seicento si regi-
strano due grosse novi-
ta. L’ltalia cede alla
Francia il primato nella
moda e le legittime mo-
gli dei sovrani abbando-




nano il campo alle a-
manti dei loro mariti. Chi
sostiene che la moda é
nata e cresciuta almeno
in parte nej bordelli a-
vra dj che compiacersi
per questa promozione
delle grandi cortigiane a
maestre del gusto e del-
I'eleganza. Solo alla fine
del Settecento tornera a
imporsi una sovrana. Ma
la lama della ghigliotti-
na, tagliando con la te-
sta di Maria Antonietta
anche j ricci suj quali si
era sbizzarrita la fanta-
sia di un parrucchiere,
sanziona la fine di un’e-
poca e di una moda.

Il « gusto borghese »
che nella moda é, tutto
sommato, soltanto la ri-
cerca di una certa digni-
ta formale e il rifiuto
di capricci e stravagan-
ze, si afferma all'inizio
del secolo scorso e pas-
sa attraverso varie lasi:
dal romanticismo dej
grandi cappelli piumati e
delle profonde scollature
alla gravita dell’'austera
crinolina, dalle provoca-
zioni erotiche della « li-
nea a esse » alla virile
compostezza del tailleur.

Proprio quest abito, pero,
da origine per la prima
volta nella storia a una
contaminazione tra abbi-
gliamento maschile e
femminile, e pianta un
seme che dara frutti co-
piosi. L’entrata dei cal-
zoni da uomo nel guar-
daroba delle donne co-
me indumento di uso
corrente € un passo de-
cisivo verso Ja moda
adell’unisex.

Oltre che un simbolo
e uno strumento di clas-
se, in certi momenti del-
la storia la moda & sta-
ta una bandiera. Si puo
lottare contro I'oppresso-
re anche solo mettendo-
si il cappello. Cosi ac-
cade, verso la meta del-
I'Ottocento, che I autori-
ta milanese sia costretta
a vietare, pena farresto,
l'uso dej cappelli «alla
calabrese », « alla purita-
na» e «all’Ernani » per
il significato politico che
essi hanno. Comincia-
ta dal cappello, col cap-
pello la rivoluzione fini-
sce, perché falliscono
gli storzj dei patrioti d’
imporre anche un « vesti-
to all’italiana » finalmen-

te libero da condiziona-
menti stranieri.

Oggi si sente dire mol-
to spesso che la moda
non esiste piu. Gettato
alle ortiche ii cappello,
emblema (con la carroz-
za) della signorilita, uo-
mini e donne hanno pro-
gressivamente adottato
un abbigliamento sempre
piu semplice e uniforme.
Rifiutata da moltissimi
giovani come simbolo del
dominio e dello sfrutta-
mento della borghesia,
l'eleganza si é vista re-
legare nel ghetto dorato
di un’alta moda destina-
ta ormaj soprattutto ai
ricchi compratori stranie-
ri. Il dilagare dei blue
jeans ha portato a un li-
vellamento generale. Co-
si anche la moda, argo-
mento frivolo per eccel-
lenza, offre materia di
riflessione allo storico
e allo studioso del co-
stume: non potrebbe es-
sere, questa sua scom-
parsa, uno straordinario
rivelatore della scom-
parsa (o forse solo del-
la trasformazione) della
borghesia?

Vincenzo Mantovani

LA FORTUNA
DI UNA PAROLA
FRANCESE

m Che cos’¢ la moda?
Si dira: il variare capric-
cicso e passeggero del-
le fogge del vestire. No,
non é& cosi. O meglio,
non €& soltanto cosi. Pri-
ma di tutto la moda, vo-
cabolo entrato nella no-
stra lingua dal francese
in epoca relativamente
recente, cioé verso la
meta del Seicento, € e-
spressione diretta, se pur
qualche volta esagerata
e quasi caricaturale, del-
la civilta di un dato pe-
riodo. Ha quindi radici
profonde nelle condizio-
ni sociali, economiche e
perfino politiche di quel
periodo storico.

I} fenomeno esisteva
ben prima del vocabolo
e Cesare Vecellio, nel
suo libro De gli habiti

"et aconciature di

antichi et moderni di di-
verse parti del mondo,
scrive nel 1590: « Le nuo-
ve maniere di vestire
quasi per la maggior
parte sono in ogni tem-
po uscite, tanto di ma-
schi, quanto di femmi-
ne, da’ Principi ».

DETTA LEGGE

LA BELLA
DUCHESSA
D'ESTE-GONZAGA

Questo & vero soprat-
tutto nell’'ltalia cinque-
centesca dove, scompar-
sa la capricciosa Beatri-
ce d’Este Sforza, eccel-
le per eleganza lsabella
d’Este Gonzaga. A lei
nel 1515 Francesco | re
di Francia si rivolge per
avere una «puva» (0S-
sia una pupattola) «ve-
stita a la fogia che va lei
di camisa, di maniche,
de veste de sotto e di
sopra et de abiliamenti
teste
et de li capilli...», per-
ché desidera far realiz-
zare alcuni di quegli abi-
ti da regalare « a donne
in Franza » (a quel tem-
po non esistevano figu-
rini e riviste e le bam-
bole servivano a far co-
noscere la nuova moda).
Anche Bona Sforza, di-
ventata regina di Polo-
nia, dal suo lontano re-
gno chiede consigli alla
marchesa Isabella chia-
mandola « fonte et ori-
gine di tucte le belle fog-
gie d’ltalia ».

Caterina de’ Medici,
sposa del re di Francia
Enrico 1ll, € messaggera
di mode italiane a Pa-

{segue a pag. 100)

Una dama del ‘700
in tenuta da casa.
E la moglie

di Frangois Boucher
che fu il pittore
ufficiale di Luigi XV.




(segue da pag. 99)

rigi, e Lucrezia Borgia e
poi Bianca Cappello stu-
pisccno il mondo con il
loro lusso, al pari del-
la Pisani e della Moro-
sini, dcgaresse di Vene-
zia. Quanto ai principi
italiani, come testimo-
nia il Cortegiano di Bal-
dassarre Castiglione, es-
si secno maestri di ele-
ganza e di saper vivere,
se non sempre di sag-
gezza politica. Nelle pa-
role del Cortegiano, é
scttintesa una chiave
per interpretare I'evol-
versi della moda. | sud-
diti dei principi, scrive
il Castiglione, si ispira-
no nel Iero modo di ve-
stire allo stile dei loro
signori anche se questi
ultimi non gradiscono af-
fatto questa imitazione.
Non resta loro che adot-
tare fogge sempre nuo-
ve e sempre diverse per
distinguersi. Questa &
probabilmente una del-
le maggiori cause della
mutevolezza della mo-
da, la quale perd & an-
che legata all’evolversi
dell’arte, dell’architettu-
ra, dell’arredamento, nel-
le diverse epoche stori-
che. Esistono quindi di-
versi generi di moda: bi-
zantina, medievale, rina-
scimentale, barocca, ro-
cocd, neoclassica, ro-
mantica e, finalmente,
borghese vera e propria.
Ognuna di esse indica
che sono le classi poli-
ticamente e finanziaria-
mente piu elevate ad a-
dottare una moda per le
vesti, come per l'arreda-
mento e [l'architettura,
diffusa poi anche nelle
classi pit modeste.

Nel Seicento, I’egemo-
nia della moda che era
stata fino allora salda-
mente in pugno agli ita-
liani, passa alla Francia.
Ma per quasi due seco-
li non saranno le regine
a imporla, bensi le favo-
rite dei re. Rimangono
famosi gli esempi di
Madame de Montespan,
favorita dj Luigi XIV, de-

scritta da Madame de
Sévigné, in una delle sue
lettere, in una veste «d’
oro sopra oro, ricamata
d'oro e con sopra altro
oro arricciato », e di Ma-
dame de Pompadour, a-
mante di Luigi XV e di

- estrazione borghese, che

introduce la moda di un
allora insolito accosta-
mento di colori: rosa e
azzurro. Alla fine del Set-
tecento, pero, & di nuo-
vo una sovrana, Maria
Antonietta, a imporre con
il suo esempio le fogge
di moda. Nascono cosi
alcune stravaganze co-
me le altissime pettina-
ture create dal parruc-
chiere Léonard, che si
dice le avesse inventa-
te in stato di ebbrezza.
Divertita da queste enor-
mi parrucche, la regina,
invece di infuriarsi con
il creatore, come Léo-
nard si aspettava, le a-
dottd per le grandi oc-
casioni e se ne ornd la
testolina capricciosa che
avrebbe poi lasciato sul-
la ghigliottina.

ANCHE

LA POLITICA
INSEGNA

A VESTIRE

La fine della monar-
chia francese segna an-
che la fine della supre-
mazia di una nobiltd che
aveva adottato tanti squi-
siti artifici, cosi bene e-
spressi da acconciature
incipriate, da civettuoli
nei, da seriche vesti or-
nate con squisite decora-
zioni floreali.

Concluso I'assolutismo
politico e scomparsa I'a-
ristocrazia legittimista, &
la borghesia a trionfare
con Napoleone e [a coor-
te dei re, principi e du-
chi fasulli da lui creati.
La nascita dell'impero
ccincide con il lancio
della moda neoclassica
che non segue, come il
termine potrebbe far
credere, i canoni dettati

(segue a pag. 103)
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| giornali di moda
trionfano sul finire
dell’'800. Propongono
abiti adatti

a qualunque circostanza:
soprabiti, cappotti,
giacche sportive,

vesti da camera,

tutto per 'uomo elegante
in questi figurini.

B La storia del costume
ci da molte volte notizie
precise sullapparizione di
oggetti, in uso al presen-
te, che furono novita in-
gegnose del passato. Cosi
gli occhiali, detti in alcu-
ni documenti della fine del
Duecento « roidi da ogli ».
La loro invenzione va at-
tribuita a un ignoto ve-
traio veneziamo. Alessan-
dro Della Spina di Fi-
renze ha tuttavia il me-
rito di aver ritrovato il
segreto della fabbricazio-
ne ¢ forse di averla per-
fezionata. Si noti che le
« lapides ad legendum »,
cio¢ le lenti che si tene-
vano in mano con un ma-
nico per leggere, erano
gia im uso da tempo. Gli
occhiali, come si vedra per
esempio nel ritratto del
Cardinale Ugo di Proven-
za di Tomaso da Modena
dipinto nel 1352, sono in-
vece cosa nuova in quan-
to le lenti hanno una mon-
tatura formata da due cer-
chi rotondi di cuoio te-
nuti insieme da due pic-
coli segmenti riuniti da un
perno, in modo che si pos-
sano assestare con facili-
ta attraverso il naso.

Nei « Sermoni » mano-
scritti di Giovanni da Ri-
volta, morto nel 1313, si
legge: « Non ¢ ancora ven-
tanni che si trovo Parte
di fare gli occhiali che
fanno veder bene: che ¢&
una delle migliori arti e
delle pin necessarie che il
mondo abbia ».

Tra i primj a servirsi di
questi preziosi strumenti
sembra ci sia anche Fran-
cesco Petrarca che, come
tutti i letterati ¢ vomini di
cultura che si rispettano,
intorno alla quarantina co-
mincia a lamentare un ab-
bassamento di vista che ri-
schia di limitare la sua at-
tivita dj studioso, Per for-
tuna, venuto a conoscenza
dellesistenza dei cosiddet.
ti « ocularia », riesce a

procurarsene un paio e se

1300: NASCONO GLI OCCHIALI

ne serve certamente fino
alla morte, avvenuta nel
1374.

Centri di fabbricazione
sono Venezia e Firenze.
Infatti, Domenico di Cam-
bio il 24 gennaio 1396
scrive a Francesco Dati-
ni di Prato: « mandovi per
Marcheto due paia &o-
chiali di cristallo che ven-
gono ieri da Vinegia».
Circa un secolo piu tar-
di, e precisamente nel
1462, il Duca Francesco
Sforza incarica un suo am-
basciatore residente in Fi-
renze di mandargli parec-
chie dozzine di occhiali da
quella citta, perché: «la
fama ¢ che se fanno li ad
Fiorenza in piu perfectio-
ne che in veruno altro lo-
co de Italia» e li chiede
per giovani cioé «a la vi-
sta longa », per vecchi «a
la vista curta », e di vista
comune. Quattro anni do-
po Galeazzo Maria, figlio
di Francesco Sforza, ordi-
na allo stesso ambasciato-
re di mandargli parecchie
paia di occhiali distinguen-
doli secondo DPeta delle
persone dalle quali saran-
no usati, e cioé¢ per quin-
quenni dai 30 ai 70 anni.

Per decennj ancora, pe-
ro, la lavorazione delle
lenti per occhiali si man-
tenne a uno stadio molto
rudimentale, con risultati
tecnici non molto soddisfa-
centi tanto che i piu seri
oculisti del 400 e del >500
sconsigliavano ai loro pa-
zienti Puso di quei « ve-
tri » inutili, se non dan-
nosi. i
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LE FESTE DEL CALCIO FIORENTINO

B E opinione diffusa che
lo sport sia uso del no-
stro secolo. Non ¢ cosi.
La parola « sport » appare
nella nostra lingua - pre-
sa in prestito dall’inglese -
nel 1861 e il D’Annunzio
I'accetto nel 1885. Lo Zin-
garelli nel suo « Vocabola-
rio » la definisce con il si-
gnificato di « pratica me-
todica di esercizi che si
fanno a scopo di irrobu-
stire il corpo e svagare lo
spirito: nuoto, palla, cal-
cio, tiro a segno, ascen-
sioni alpine, marcia, scia-
re, remare, scherma, cor-
se a piedi, in bicicletta,
caccia, pesca ecc. »

Il calcio era gia nel
Quattrocento  combattuto
con ardore soprattutto a
Firenze tanto da essere
chiamato « calcio fiorenti-
no ». Le regole non erano
molte diverse da quelle
odierne, ma i costumi
sfarzosi, gli stendardi, gli
scoppi  d’artiglieria, gli
squilli di trombe e soprat-
tutto il corteo dell’entrata
in campo, creavano un’
atmosfera piena di colo-
re, di pittoresco e di pom-
pa ora scomparsa.

Tale era DPimportanza
data a questo gioco anche
nei secoli successivi che la
sua definizione entra nel-
la prima edizione del «Vo-
cabolario della Crusca »,
nel 1612, Recita la voce
calcio: « E calcio anche
nome di un gioco, proprio
e antico della citta di Fi-

ordinata, con una palla a
vento, rassomigliantesi alla
sferomachia, passato da’
Greci 2’ Latini, e da’ Lati-
ni a noi». Il campo abi-
tuale di gara ¢ la piazza
di Santa Croce. Il « cam-
pionato » dura dalla meta
di gennaio a carnevale,
Partecipano al gioco 54
giocatori scelti tra la no-
bilta cittadina.

Giovanni de’ Bardi, un
fiorentino del Cinquecen-
to, raccomanda: « Deono
gli abiti d’ogni giuocatore
essere quanto piu possono
brievi, espediti: per6 non
conviene avere altro che
calze » (quelle lunghe cal-
ze aderenti che facevano
da calzoni), « giubbone,
berretta e scarpe sottili »
per « valersi delle membra
sue, ad essere agile nel
corse »; soprattutto  « si
ingegni ciascuno di avere
gli abiti belli, e leggiadri,
e che gli stiano indosso
assettati e graziosi ». « Sia-
no ambedue le schiere del
calcio di colore diverso o
sia raso, o velluto, o tela
d’oro, secondo che ai Mae-
stri del Calcio piacera ».
Certo quegli abiti non a-
vevano la praticita delle
magliette e dei calzoncini
dei moderni calciatori, ma
che festa per gli occhi. Al-
le partite di calcio in piaz-
za di Santa Croce, i cit-
tadini assistevano con ar-
dentissimo entusiasmo per
i campioni del quartiere:
insomma, si faceva il tifo

renze, a guisa di battaglia | anche allora.
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La moda femminile
raggiunge nel primo
Novecento livelli

di sofisticata
eleganza. Lasciato

il sovraccarico gusto
di fine secolo
(illustrazione a destra)
si afferma la fantasia
di vere artiste come
Coco Chanel (qui sopra).




(segue da pag. 100)

dal mondo greco-roma-
no, bensi é ispirata alle
semplici vesti indossate
in Inghilterra,

Ispiratrice e guida del-
la nuova moda, la clas-
se borghese non la im-
pcne perd neppure ai
suoi esponenti. Cosi co-
me, dal Duecento al prin-
cipio dell’'Ottocento, Sta-
ti e governi, spesso di
crigine borghese, non
sono mai riusciti a im-
porre e a far rispettare
le innumerevoli leggi
suntuarie emanate nell’
intento di reprimere gli
eccessi e le stravaganze
della moda.

Sono talvolta motivi
politici, tuttavia, a im-
porre certe fogge parti-
colari. Verso il 1848, per
esempio, i sentimenti li-
berali e patriottici por-
tano in Milano all’adozio-
ne di speciali tipi di cap-
pelli detti «alla calabre-

se», «alla puritana »,
« all’Ernani » da parte di
gruppi di giovani fre-

quentatori del caffe del-
la Cecchina di fronte al
Teatro alla Scala, e da

quelli del caffe della
Peppina, di fronte al
Ducmo. |

PATRIOTI SI
MA SENZA
L'ABITO
ALL'ITALIANA

M Questi cappelli acqui-
stano una cosi eviden-
te connotazione politi-
ca che un decreto a
firma del barone Torre-
sani Lanzenfeld in data
15 febbraio 1848, si af-
fretta a proibirli « sotto la
comminatcria agli inob-
bedienti dell'immediato
arreste », richiamandosi
ad altro avviso che vie-
tava « di portare qualsia-
si distintivo politico, sim-
bolo o segno di rivolu-
zicne ». Il significato ri-
vcluzionario di questi
cappelli si spiega cosi:
il cappello «alla cala-
brese » ricordava che in
Calabria si era avuto il
primo moto liberale nel
1821; il cappello «alla
puritana » si ricollegava
con l'opera | Puritani di
Vincenzo Bellini, della
quale era divenuto cele-
bre il coro «Bello & af-
frontar la morte / gridan-
do liberta » (parola, que-
st'ultima, censurata dall’

_genercsa

Austria che I'aveva fatta
scstituire con « lealta »);
guanto al bandito Erna-
ni, questo personaggio
appariva il simbolo di
rivolta, tanto
da suscitare deliranti di-
mostrazioni di patriotti-
smo alle rappresentazio-
ni dell'opera omonima,
composta da Verdi sul-
la trama di un dramma
di Victor Hugo.

Ma, a parte questi e-
pisodi, il patriottismo
non riuscira mai a im-
porre il «vestito all’ita-
liana », simbolo di una
scelta allo stesso tem-
po politica ed economi-
ca perché realizzato in
velluto, unica stoffa pro-
dotta soltanto nelle fab-
briche di Genova e di
Vaprio, secondo un’anti-
ca e autentica tradizio-
ne artigiana. L'uso di
questo abito nazionale
e suggerito dal giornali-
sta Luigi Cicconi, fautore
dell'indipendenza dalle
mode straniere che, con
i loro soli nomi, conta-
minano i « labbri italia-
ni ». L'abito, descritto, il
4 marzo 1848 sul Mon-
do lllustrato, viene pro-
posto come una novita
mai vista. Il Cicconi, pur
con una certa caute-
la nell’esaltarlo, osserva
che in altra epoca un
ccstume come quello a-
vrebbe potuto sembrare
frivola mascherata, men-
tre ora & espressione di
un sentimento patriotti-
cc. Lo stesso Cicconi
descrive I'abito maschile
come una «tunichella
bottonata fino al collo,

(segue a pag. 104)
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(segue da pag. 103)
stretta da cintura; non
ha buffi; ora € nera ed
ora azzurra.. i calzoni
e le scarpe seguono l'u-
so consueto ». Quanto al
vestito femminile, consi-
ste in un abito di vellu-
to all’lamazzone, cioé a-
derente al petto e ai fian-
chi, allacciato davanti,
sotto il quale si porta
una sottana bianca di ra-
so o di lana. Anche il
Corriere delle Dame del
30 marzo 1848 ne parla,
e ne riproduce i figuri-
ni. Ma la cosa finisce
presto. Lo stesso giorna-
le di moda, pubblican-
do in seguito un figuri-
nc di Parigi, si giustifi-
ca osservando che la
mcda francese € adotta-
ta in tutta Europa. L’ini-
ziativa del Cicconi cade
quindi nel dimenticatoio,
confermando I'impossi-
bilita di condizionare la
moda ad uno stimolo e-
straneo al suo mondo,
anche se dettato da un
sentimento profondo.
Fin dal principio dell’
Ottocento, in Italia il
Corriere delle Dame di-
venta l'araldo di una mo-
da che si puo definire
propriamente « borghe-
se ». Non ci inganni in-
fatti il nome di « dame ».
Non si riferisce soltanto
a donne di alta condizio-
ne ma anche semplice-
mente a signore del me-
dio ceto. Alcune di que-
ste borghesi brillano per
eleganza al punto di far
girare la testa a genti-
luomini e a poeti come
lord Byron, particolar-
mente sensibile al fasci-
no femminile. Ma a crea-
re la moda non sono lo-
ro, sono ormai i sarti o
le sarte che con la loro
intuizione interpretano e
guidano nello stesso
tempo il gusto borghese.
Che cosa € esattamen-
te questo «gusto bor-
ghese »? Si é detto che
esso si afferma al prin-
cipio dell’Ottocento. Ma
guardando a fondo si
constata che in ltalia es-

so ha radici ben piu lon-
tane, che risalgono al
Medioevo e al mondo
feudale. Quel feudalesi-
mo che non ha avuto
da noi un’importanza de-
cisiva nel processo sto-
rico. Fin dalla formazio-
ne dei Comuni, il mer-
cante italiano (e il « po-
poclo grasso » del quale
fa parte) ha fagocitato la
signoria feudale. Nume-
rosi feudatari si sono
stabiliti nelle citta e i
cittadini hanno acquista-
to terre fuori dell’abita-
to. Prima ancora dell’ar-
tigiano, il mercante si é
arricchito e, messo da
parte ogni ideale asceti-
co, pur rimanendo alme-
no in apparenza fedele
alla religione dominante,
esprime concisamente la
sua aspirazione nel mot-
to che il Datini, notissi-
mo mercante della Pra-
to rinascimentale, iscri-
ve sui suoi registri:
« Con Dio e con guada-
gno ». |l fulcro della vita
borghese & dunque il la-
voro, non disgiunto dal
profitto. L’attivita econo-
mica rimane sino ai no-
stri giorni la matrice del
suo comportamento. Di
qui la necessita per il
borghese di una vita or-
dinata, di una dignita
farmale, di un certo ri-
fiuto dell’avventura, del-
le dottrine innovatrici.

LA LINEA

A ESSE

DOPO IL VITINO
DI VESPA

Tutti atteggiamenti che
suscitano nei confronti
della borghesia accuse
di aridita, di ristrettezza
mentale, di conservatori-
smo miope, e ne fanno
un facile bersaglio alle
frecciate ironiche degli
intellettuali e in partico-
lar modo degli artisti.

Tutta l'opera di D’An-
nunzio, borghese malatc
di estetismo, si erigeva
ieri a denigrare il gusto

(segue a pag. 106)




SETTE SECOLI DI NUDITA

B Mettere in mostra la
bellezza della propria per-
sona & stata ambizione di
donne quasi sempre avver-
sata dagli uomini, almeno
dai moralisti e dai legisla-
tori.

Dante depreca le « sfac-
ciate donne fiorentine »
che van « mostrando con
le poppe il petto »; ma il
Boccaccio, nel suo « Co-
mento alla Divina Comme-
dia », forse memore di a-
ver descritto nella « Tesei-
da» con una certa com-
piacenza i
« pomi vaghi per

[mostranza tondi

che per durezza avean
[combattimento
sempre pontando in fuor,
[col vestimento »
cerca di scagionare le don-
ne dallaccusa di impudici-
zia affermando che se le
poppe fossero scandalose
« la natura non le avrebbe

& 5

La raffinata stravaganza
della pittrice-stilista
Sonia Delaunay

(nella pagina accanto,
un suo bozzetto) si
assomma alla razionale
follia (a sinistra)

del creatore di moda
Tierry Mugler. Qui sopra:
un esempio di nude look.

g - T

" poste in cosi aperta e pa-

tente parte del corpo co-
me ¢ il petto, anzi si sa-
rebbe ingegnata di occul-
tarle ».

I legislatori, come si e
accennato, non sono del
Suo parere: per esempio a
Perugia nel 1342 stabili-
scono « ke nulla femmena
ardisca portare ne far fa-
re panno alcuno scollato
da la forcella de la gola
in giu». In altre citta si
comanda che la scollatura
non scenda piu di due dita
sotto la forcella (ossia la
base del collo), e ci si af-
fretta ad aggiungere che
le dita devono essere po-
ste per traverso, perché le
furbe donne le avrebbero
poste verticalmente ap-
profondendo considerevol-
mente la scollatura.

Oggi la scollatura per
sera copre il petto e sco-
pre la schiena talvolta fi-
no alla vita, moda nuo-
vissima. Ma il nudo ha la
possibilita di trionfare in
piscina o sulla spiaggia ri-
ducendo il costume da ba-
gno per gli uomini a un
minuscolo slip per copri-
re il sesso e ad aggiungere
per le donne due pezzetti
di stoffa per celare i ca-
pezzoli, ma non sempre.

Ma il gusto del nudo ¢
arrivato anche nel campe
dell’alta moda con il « nu-
de look », che ha coperte
il busto delle indossatrici
di sottili e trasparentissimi
veli, di catenelle, di pia-
strine di metallo, di pail-
lettes multicolori che nul-
la celano piu agli occhi di
chi assiste alle sfilate, e poi
di chi accompagna le si-
gnore che questi abiti han-
no scelto per le loro serate
mondane. Nulla di nuovo
sotto il sole, pero. Che co-
s’¢ infatti piu vicino al
« nude look » dei giubbet-
ti indossati dalle donne
cretesi di 5000 anni fa im-
mortalate nelle statuette
votive e che esibivano il
seno completamente sco-
perto? ]

105




s —————

(segue da pag. '04)
borghese anche se Ilui
stesso risentiva dell’i-
deale del superuomo au-
spicato da Nietzsche. Le
liliali figure di Amedeo
Modigliani dal viso ova-
le, dagli occhi a man-
dorla, dal lungo collo,
dalla snella persona, o-
pere di un pittore di e-
levata estrazione borghe-
se, sono tutte una nega-
zicne del gusto borghe-
se, come lo € la vita
dell’artista che distrug-
ge allegramente, nel
gicrno stesso dell'inau-
gurazione davanti a un
gruppo di amici, il deco-
reso arredamento di ca-
sa acquistato con i pri-
mi guadagni.

Ma torniamo alla sto-
ria di questo gusto bor-
ghese che, a parte le sue
crigini remote, nel suc
insieme € squisitamente
ottocentesco. Dopo il
1822, con il diffondersi
del romanticismo, si ve-
rifica un balzo all’indie-
tro verso il capriccio a-
ristccratico. Ne sono te-
stimonianze i grandi
cappelli piumati, le ve-
sti ampiamente scollate,
con la sottana svolaz-
zante che sfiora appena
la caviglia. Ma gia nel
1840 la crinolina, con la
sua linea tondeggiante
che scende fino a terra,
ha una gravita tutta bor-
ghese, anche se addol-
cita dal corpetto aderen-
te e dal vitino sottile.
Del resto, come immagi-
nare la rotondita della
crinolina senza la snel-
lezza della vita? Ben si
ccmprende come came-
riere, mariti o, in man-
canza di meglio, il po-
molo del letto, vengano
usati per tirare i lacci
de) busto fino a stringe-
re spietatamente la vita.
Un altro elemento ca-
ratteristico, lo scialle
cachemire, viene poi ad
ammantare con severita
I'intera figura, mentre un
certo tipo di cappellino

definito capote incane-
stra con pudica serieta
i visi soavi.

Piu tardi la compo-
stezza borghese subira
uno scossone con l'ado-
zione della «linea a es-
se »: petto sporgente so-
pra la vita e, sul tergo,
’'ondulazione provocante
del sellino o tournure,
detto anche sfacciata-
mente cul de Paris, che
esagera la curva natura-
le della persona. Alla fi-
ne del secolo, il taglio
delle vesti asseconda
maggiormente la linea
naturale e soltanto un
piccolo strascico rie-
cheggia nostalgie aristo-
cratiche.

LA RIVOLUZIONE
COMINCIA
QUANDO NASCE
IL TAILLEUR

Ma la vera moda bor-
ghese femminile appare
nel 1888 con il rivoluzio-
nario tailleur, I’abito fat-
to da)l sarto per uomo
(tailleur, appunto, in fran-
cese) contrapposto alla
sarta per donna, la cou-
turiére.

E questa la prima con-
taminazione dell’abbi-
gliamento femminile con
qguello maschile, che €
rimasto quasi invariato
per tutto il secolo XIX
con la sua triade: giacca,
gilet, calzoni. | calzoni
sono lunghi, dapprima
infilati negli stivali poi
in vista fino alla caviglia,
allacciati con una staffa
alla scarpa. La giacca si
adegua al gusto borghe-
se con la soppressione
della falda nella finan-
ziera o redingote e del-
le code al frac, oqgi por-
tato soltanto da certi di-
rettori d’orchestra e con-
certisti. Quanto ai sopra-
biti, sono per lo piu co-
muni ai due sessi: man-
tello, surtout, paletot
(giudicato  sgraziatissi-

mo, al suo apparire, per
la sua disadorna sempli-
cita) o cappotto. Solo
un mantelio definito sor-
tie de bal € tipicamente
femminile.

Nel Novecento, il gu-
sto borghese subisce u-
na nuova mutazione. Si
affermano una certa pra-
ticita e una certa mode-
razione che raggiungono
anche gli abiti da sera,
per quanto essi cedano
qualche volta al capric-
cio e inclinino all'esa-
gerazione nella lunghez-
za e nella scollatura che
non scopre piu il petto
ma la schiena.

Gli abiti da giorno re-
stano corti, anche se la
loro lunghezza oscilla tra
il new look lanciato da
Dior nel 1947, e caratte-
rizzato da gonne larghe
e lunghe fino alla cavi-
glia, e la minigonna
creata da Mary Quant nel
1967, che scopre in par-
te anche le cosce.

La collusione tra ve-
stiario femminile e
maschile, preannunciato
nell’Ottocento dal tail-
leur, si afferma con la
larga adozione dei cal-
zoni (non piu soltanto
per la pratica dello
sport) da parte delle
donne. Si arriva cosi al-
la moda unisex.

Il fenomeno piu indi-
cativo del secolo resta
pero I'apparizione dei
blue-jeans lanciati dal
geniale Levi che, parten-
do da Genova per JA-
merica, porta nella vali-
gia un acquisto dell'ul-
tima ora: quaiche pezza
di un grossolano tessu-
to di cotone biuastro u-
sato fino allora per im-
ballaggio. Ineffabili blue-
jeans senza la rigida
piega lungo la gamba,
che costringeva chi i
indossava al caratteristi-
co gesto di rialzare un
poco i calzoni per non
deformarli al ginocchio
nell’atto di sedersi.

| blue-jeans invadono

Blue-jeans, giubbotti,
magliette stampate

con i nomi dei cantanti
piu noti, Stivaletti

ai piedi, occhiali

che nascondono mezza
taccia. E una vetrina
del « mago » Fiorucci
che veste ormai
milioni di giovani.




ben presto tutto il mon-
do e sono tanto piu ri-
cercati quanto piu ap-
paiono artificiosamente
lisi e consunti. E subito
diventano un simbolo: e-
sprimono sregolatezza e
mania di comodita, co-
me annunzio dello sgre-
tolamento della classe
borghese e della sua tra-
dizionale compostezza.

SI ESPRIME
NEGLI ABITI
iL DISAGIO
DEI GIOVANI

Il rifiuto dell’eleganza
non € soltanto un fe-
nomeno esteriore. Se
non tutti, molti giovani
scelgono questo abbi-
gliamento, modesto e in
apparenza disordinato,
per esprimere la loro
ribellione verso le strut-
ture sociali e familiari,
codificate da decenni di
predominio della bor-
ghesia capitalista, anche
per dimostrare il disa-
gio della gioventu che
stenta e spesso non rie-
sce a inserirsi nelle at-
tivita lavorative in reces-
sione.

Le prime avvisaglie di
questo fenomeno si e-
rano gia avute con la
sparizione quasi totale
del cappello. Un vecchio
detto lombardo senten-
ziava che uscire con il
cappello e passeggiare
in carrozza erano carat-
teristiche della signori-
lita, concetto espresso
con popolaresca schiet-
tezza nel modo di dire:
«capel in testa e c... in
carossa ». Infatti I'andar
a testa nuda, special-
mente per le donne, era
indice di condizione mo-
desta. Ben lo sapevano
quelle popolane che, in
una delle prime dimo-
strazioni di colore socia-
lista, strapparono il cap-
pello alle signore incon-
trate per strada. L




L'ITALIAN

LOOK

TRIONFA
DAPPERTUTTO

B || cappello era uno dei
tanti simboli del gusto
borghese manifestato da
un certo tipo di perbeni-
smo formale. Un perbeni-
smo che gia, prima del
1915, appariva assai in-
taccato, soprattutto in
Francia, dalla frivola vita
di societa nella Quale
trionfava il triangolo ma-
rito-moglie-amante am-
piamente documentato
non solo nelle pochades
ma anche nelle comme-
die che oggi definirem-
mo impegnate. Si puo
giurare che il triangolo,
se pur con minore evi-
denza, prosperasse an-
che in ltalia, dove sol-
tanto le giovanette era-

no legate fino al matri-
monio da un’educazione
severissima.

Un certo generico at-
teggiamento moralistico
aveva un suo fondamen-
to nel tfatto che la bor-

ghesia non era agiata
per eredita ma per atti-
vita lavorativa, e sebbe-
ne il sociologo Thorn-
stein Veblen lanci frecce
avvelenate contro il vi-
stoso sciupio dei bor-
ghesi, l'attivismo inces-
sante di questa classe
dava ai suoi esponenti
una composta rispetta-
bilita. E difficile immagi-
nare l'annullamento del-
le distinzioni di classe,
basate sull’egoismo dei
potenti, e la possibilita
di organizzare la socie-
ta su basi piu giuste sen-
za intaccare la liberta
di usi e di modi di pen-
siero.

| blue-jeans, del resto,
testimoniano gia in mo-

Dilagano i jeans,
ma l'alta moda
non tramonta mai.

do evidente un livella-
mento delle classi. Ma
la mania di portarli li-
si e consunti € una for-
ma di snobismo alla ro-
vescia, contraddetto dal-
'esibizione dell’etichetta
recante il nome Levi's o
altri nomi celebri che
certifica il loro prezzo,
identico a quelli di cal-
zoni di buona stoffa di
lana e smentisce la giu-
stificazicne di voler
realizzare un’economia.
Questo scopo, se mai,
€ raggiunto dal fatto che
si portano sempre e do-
vunque, d’estate e d’in-
verno, in citta e in cam-
pagna, di giorno e di se-
ra, come una bandiera
di ribellione all’ordine e
alla correttezza del ve-
stito borghese tradizio-
nale.

Tramontati o in pro-
cinto di tramontare i
blue-jeans? Difficile dir-
lo. Certo, l'indirizzo del-
la moda, che pare vo-
glia tornare alle gonne
lunghe e ampie, stenta
molto a farsi seguire. Ma
pure € indice consolan-
te per I'ltalia la voga del-
I’Italian look, che sanzio-

na l'ingegno e il gusto
dei nostri stilisti  sop-
piantando in America, e
perfino in Giappone, la
moda parigina. Vien fat-
to di pensare che, ri-
spetto all’America, I'lta-
lia abbia un po’ la stes-
sa funzione che ebbe I’
antica Grecia nei con-
fronti di Roma, impo-
nendo il suo raffinato
gusto estetico a quello
pit semplice della po-
tentissima capitale deil’
Imperc.

Per quanto si procla-
mi a gran voce la morte
dell’alta moda, questa &
ancora viva, sia pure mi-
metizzata nel prét-a-por-
ter, e la sua diffusione
nelle classi meno eleva-
te & indice dell’evoluzio-
ne sociale in atto che
vede non soltanto lo
sgretolarsi della borghe-
sia, ma anche lindica-
zione di un livellamen-
to delle classi sociali o-
riginato  dall’elevazione
del proletariato.

Come nel passato la
borghesia ha fagocitato
|'aristocrazia, togliendo-
le il privilegio del pote-
re politico ma assorben-
done in buona parte una
certa eleganza ¢ sciol-
tezza di contegno, cosi
oggi si assiste al pro-
gresso ecor.omico e cul-
turale delle classi lavo-
ratrici. La moda € un
simbolo di classe: &
dunque naturale che i la-
voratori, elevandosi ma-
terialmente, assorbano
mode borghesi, come &
naturale che la borghe-
sia rinunzi a una netta
distinzione dal popolo
quando ormai ha perso
i connotati di classe che
ostenta le differenze so-
ciali ed esalta il potere
politico.

Rosita Levi Pisetzky

9 - continua
documenti iconografici
di questa puntata
sono del Centro
documentazione
Mondadori. Dipinti

e foto sono stati
interpretati

da Nella Bosnia
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