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in questo numero: un'inchie-
sta sulla nuova Germania, le
« gonfessioni » di Sophia Lo-
ren e, in dono a lutli i let-
tori, la prima delle qualtiro
dispense  dell’Atlante  del
mondo wvegetale. (Foto di
copertina: Tazio Secchiaroli)
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unwhisky
un mercoled

Uno del “casl” che il ultimi anni hanno riscosso | atten-
zione degll studiosi del fenomeni soclo-comportomentall e la
curlositd di miionl d’ americanl, & stota I'obitudine ossunta
dogl stotunitensi, In seguito ad un lancio pubblicitario, di
consumare un certo whisky In un cerio giorno della set-
timana.

Precisamente I mercoledi.

Chisst perche gl amatori di questa “groppa Inglese™ ab-
bandonarono ko marca preferita, per bere. | mercoledi, pro-
prio quel whisky. Certamente si & di fronte ad un successo
della tecnica di comunicazione che ha forse soputo inter-
pretore, in una societd paradossaimente libertaria e conser-
vatrice come quelio americano. uno stato d'animo propenso
od occettare I'invito al “nuovo”, g rompere le proprie obl-
tudini @ con questo a stupire un poco quell che ¢ circon-
dono. Successo comungue di un prodotto, questo @ fuor
di dubbio; visto che passata I'ondata dell adesione d'im-
pulso ad un simpatice invito, Il whisky del mercoledi” &
pol entroto stabilmente nella preferenza del consumator.
Quel whisky & Il Teacher's.

ANCHE IN ITALIA

Teacher's & presente da anni anche in ltalla, dove & stato
pubblicitariomente introdotto con lo slogan " I'amore a tre ™.
Un elemento di armonia, questo whisky scozzese, non solo
per ko copplo affiotata ma anche nelle occasioni normali del
consumo fomiliare. Perché guesto scotch unisce alla forza
una morbidezza che lo rende gradito sio al palati espertl
che a quell del giovani e femminili.
A Londra, per esempio, secondo | dati di una indogine effet-
ota in relazione gppunto al consumo del whisky nell om-
bito familiare, Teacher's & risultato I preferito.
Prodotto con maito purissimo trotto dall’ eccezionole orzo
degll altiplani scozzesi nella distileria di Ardmore, Teacher's
vanta |l litolo ambitissimo di HIGHLAND CREAM, e montie-
ne inolterota o sua qualitd di whisky superiore nonostante
I'incremento continuo delle vendite.
E° dal 1830 che la Teacher's-una delle pochissime Societd
distillatrici scozzesi che skno ancora nelie mani del discen-
denti del fondatore - cura e mantiene gelosamente le
caratieristiche di questo scotch, che oggi oncora, dopo 143
anni, si conserva fedele ollka composizione d’ origine.
Questo pud spiegare i succes:
so di un prodotto che anche in
Itallo. come In tutto I mondo,
gode di un favore sempre mag:
giore comprovato  dagl indicl
d’Incremento vendite costante-
mente soddisfacenti,
Nella confusione creatasl in Ita:
lia nell ultimo  quinguennio con

“I'ossalto” al nostro mercato

I di questo bevanda tipicomente
anglosassone, Il Teacher's ha
Soputo lrovare und SuQ per-
sonalitd ben precisa in mezzo
alle decine di etichette della
CONCOITenza.

- Oggl Il classico 10cco del Maoe-
stro - come gppunto In Inglese
significa Teacher's- & simbolo
di scotch di closse, di whisky

@ distlioto invecchiato e Imbotti-
/

gliato nelle terre alte™ di Sco-
zia dove malto, ocque, alombic-
chi. dosaoggl e procedure son
fimaste inalterate nel tempo se-
condo una trodizione gelosa-
mente custodita.

Teocher’ s, I'whisky " dell amore
a tre”, a giudicare dal succes-
s0 & bevuto In ltalla non sol-
tonto |l mercoledi... ma ogni
qualvolta la circostanza richiede
il tonificante relox di sapore
scozzese.
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Foto Alberto Gatti

MAGLIETTE
DEL
TAURANGA

Due marinarette in piazza del Duomo hanno suscitato
la curiosita dei milanesi. E accaduto la settimana scor-
sa, quando due belle ragazze in blue-jeans e zatteroni
hanno salutato la fine dell'estate con un omaggio al
mare. Indossavano la maglietta del Tauranga, il « di-
ciassette metri » guidato da Erik Pascoli che in questo
momento € impegnato nella pit lunga regata intorno
al mondo che si ricordi a memoria d’'uomo.

La maglietta & stata disegnata in occasione di questa
straordinaria avventura. Sul davanti, in blu, c'¢ la
scritta della gara; in rosso, il nome del nostro giornale,
che patrocina I'impresa di Pascoli; e sempre in blu
I'ancora che caratterizza i servizi giornalistici del no-
stro inviato Livio Caputo da bordo del Tauranga; sul-
la spalla sinistra, il tricolore a forma di arcobaleno e il
nome dell'imbarcazione. Le ragazze hanno visto la ma-
glietta dell’equipaggio di Pascoli guardando su Epoca
le fotografie di Mario De Biasi e di Sergio Del Grande,
I'hanno trovata divertente, I’hanno cercata dappertut-
to finché non sono venute a chiedercela. E noi glie-
I’'abbiamo data come souvenir dell’appassionante gara.
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Le magliette del « Tauranga »
disegnate nello stile della tradizione

marinara anglosassone.
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