CHE COSA

Una bella ragazza bionda,
sdraiata, sorretta da tanti uo-
mini molto piu piccoli di lei,
compare in questi giorni sui
muri di tutte le citta italiane.
E la ragazza-pubblicita di Co-
smopolitan, un nuovo mensi-
le per la donna. «Si chiama
Michelle », dice Franco Nen-
cini, gia corrispondente di
Epoca da New York e ora
direttore di Cosmopolitan.
« L’abbiamo scelta tra molte
modelle professioniste perché
non & né troppo sexy, né
troppo sofisticata, né troppo
moderna, né troppo austera.
E l'immagine della lettrice di
Cosmopolitan. »

In basso, sul manifesto, c’¢
anche una gattina stilizzata.
Si chiama Lovey e sara ri-
prodotta sul dorso e alla fine
di ogni articolo della rivista.
« Perché », dice ancora Nen-
cini, «una gattina ¢ tenera,
femminile, sexy, ma non
schiava dell'uvomo. E anche
indipendente, capace di co-
gliere intelligentemente tutte
le opportunita che le si offro-
no. » Come dovrebbe essere
appunto la lettrice di Cosmo-

politan.
« Niente femminismo »,
continua Nencini, « niente

barricate, niente dichiarazio-
ni di guerra: invece, un con-
tinuo stimolo a migliorarsi, a
capire, a domandare. »

Il primo numero di Cosmo-

Nasce “Cosmopolitan”
per la donna di oggi
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La copertina del numero 1 di « Cosmopolitan ».

politan uscira il 5 aprile. Ti-
ratura: 300 mila copie, for-
mato pratico e maneggevole,
228 pagine (molte delle quali
a colori), prezzo 500 lire. Edi-
tore, Mondadori. Sotto la te-
stata apparira anche quella di
Arianna, nota alle lettrici ita-
liane fin dal 1957, Il cambia-
mento si ¢ reso necessario per
adeguare un mensile di gran-
de prestigio, come appunto
era Arianna, ai tempi nuovi
che stiamo vivendo, D’altra
parte gid Arianna, nel corso
di questi ultimi mesi, si era
trasformata preparando in tal
modo la « novita » di Cosmo-
politan.

Il nuovo mensile nasce dal-
la collaborazione della Mon-
dadori con il gruppo editoria-
le americano Hearst. Negli
Stati Uniti Cosmopolitan & un
grande successo: un milione
e 700 mila copie. Altre 400
mila copie sono vendute in
Inghilterra. Edizioni previste
nel 1973, oltre alla italiana,
sono quelle francese, suda-
mericana, australiana. Tra
poco, in tutto il mondo, ci
saranno le donne Cosmopo-
litan. « Che non saranno suf-
fragette », dice ancora Nen-
cini, « ma donne che in que-
sto nuovo mensile vogliono
trovare cose utili, per vivere
su un piano di parita con
I'uomo e per conoscere me-
glio la loro importanza. »

Non resiste alla TV
la “famiglia modello” americana

Dove trovare una famiglia
modello? Come ritrarne le a-
bitudini, i piccoli segreti, la
vita felice? Se lo é chiesto il
direttore di una rete di tele-
visione americana, e ha inca-
ricato uno dei suoi registi di
occuparsi della questione. Aiu-
tato da una troupe di collabo-
ratori, il regista Gilbert Craig
si é messo al lavoro: e dopo
molte settimane di lavoro -
non prive, probabilmente, di
momenti scoraggianti - ha cre-
duto di essere arrivato alla fi-
ne della sua ricerca. Ottimisti,
sorridenti, apparentemente fe-
lici, i Loud - padre, madre,
cinque figli, villetta con giar-
dino a Santa Barbara, in Ca-
lifornia - sembravano l'esatta
personificazione della famiglia
media americana; come la
rappresentano la tradizione,
molti film e i caroselli della
pubblicita televisiva.

Trovata la famiglia felice,
Gilbert Craig 'ha convinta a
vivere per qualche tempo da-
vanti alle telecamere: ha por-
tato nella casa dei Loud tec-
nici e macchinari, ha sistema-
to le telecamere nel salotto,
nella cucina, in giardino, poi

ha invitato i suoi attori invo-
lontari a vivere la loro vita di
tutti i giorni, senza curarsi
della luce dei riflettori. Dopo
qualche momento di imbaraz-
zo, i Loud si sono felicemen-
te adattati a questo esperi-
mento di televisione-verita che
riprendeva quasi ogni momen-
to della loro vita. Le crona-
che riferiscono che, dopo
qualche giorno, il regista e i
suoi collaboratori conosceva-
no tutti i segreti della famiglia:
e che i Loud vivevano ormai
nella loro casa-palcoscenico
senza disagio, convinti di es-
sere « un buon esempio » che
tutta ' America meritava. Co-
me litigare moderatamente?
Come risolvere le piccole dif-
ficolta di ogni giorno? Che di-
re alla figlia che rincasa trop-
po tardi il sabato sera? I Loud
rispondevano, molto sempli-
cemente, vivendo la loro vita:
ogni difficolta si appianava,
ogni problema sembrava ri-
solversi: davvero una famiglia
felice.

Con Ulandare dei giorni,
comunque, i Loud si sono a-
bituati un po’ troppo alla pre-
senza delle telecamere: al

‘

— E la bobina, registrata"/da Tom Ponzi in un
confessionale, della confessione dell’ex commis-
sario Beneforti che si pente di avere intercettato
una telefonata di « Pontedera » che comunicava

al Mattioli di avere segretamente ascoltato...
(Clericetti)
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punto, forse, da dimenticarse-
ne; e da dimenticare, anche,
di essere stati scelti come
buoni esempi per tutta ' Ame-
rica. Sta di fatto che alla fi-
ne delle sue fatiche, il regi-
sta si € trovato tra le mani
trecento ore di pellicole: e
che guardandole e selezionan-
dole s’¢ accorto che qualcosa
nella famiglia non andava. In
realta non andava nulla. Le
dodici puntate che la rete te-
levisiva ha mandato in onda
sono state « a dir poco scon-
volgenti ». Ne é risultato che

- 0 la perfezione domestica non

esiste o che la scelta della
famiglia Loud non era stata
felice: uno dei ragazzi fre-
quentava un gruppo di dro-
gati e altre cattive compagnie;
il marito e la moglie (ripresi
a tavola, dopo avere bevuto
qualche bicchiere di troppo)
mostravano chiaramente di a-
vere vissuto insieme vent'an-
ni, amandosi poco e odiando-
si di frequente. Tra i dialo-
ghi mandati in onda, uno dei
piu espliciti e stato questo:
« Voglio divorziare, non ne
posso pii », dice lei. Ribatte
il signor Loud: « Alla fine ti
sei decisa. Se e per me, me
ne vado subito ».

Seduti nelle poltrone di ca-
sa loro, milioni di spettatori
americani hanno seguito « Il
ciclo dei Loud », chiedendo-
si sempre piu spesso che co-
sa mai intendessero alla tele-
visione per « felicita ». Quei
ragazzi Loud non sembrava-
no davvero niente di specia-
le. E quella figlia rincasava
davvero troppo tardi, il saba-
to sera. I risultati di questo
documentario-verita sono sta-
ti degni di una commedia di
Hollywood, tipo Anni Tren-
ta.' 1 Loud hanno finito per
separarsi. 1 buoni esempi si
sono dissolti uno dopo laltro
nella quotidiana e cruda re-
gistrazione delle telecamere.
Quello che doveva essere il
grande romanzo di una fami-
glia felice, ha finito per diven-
tare la cronaca di una crisi.
E assai improbabile che al-
tre famiglie americane, felici
oppure infelici che siano, ac-
cettino di mettersi in casa
per diciotto ore al giorno
una troupe della televisione.
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n questo numero, tre gran-
/i servizi: le citta italiane
he dovevano essere distrut-
‘e nel 1943; i grandi viaggi
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nerta della bicicletta (in co-
pertina: QOrnella Vanoni, fo-
‘ografia di Mario De Biasi).
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6<%

-
-

sensazione eccitante, le donne sembrano gia elettrizzate, tra loro 7

ne pariano, anzi ne sussurrano con aria di complicita, e I'idea si 3 - T R T e B s |
diffonde a macchia d'olio ek B - e T o
E poi sembra che COSMOPOLITAN-ARIANNA, questa nuova rivista | " & o " e IR e o e G

Mondagori, insegn: davvero ad ogni donnz il segreto della conqui-
sta, anzi della seduzione. Certo, di armi segrete una donna ne ha
tante — fascino, bellezza, intelligenza, entusiasmo, forza di volon-
la — € guando le sa usare puo veramente ottenere il meglio dalla
vita... nel lavoro come nell’amore! ¥y | e
Ecco, COSMOPOLITAN-ARIANNA d2 zlla donna piu sicurezza e la o - . e
sollecita a realizzare le sue scelie. Allora. non sarebbe male se TR 3 R e
anche Lei gesse un occhiata a COSMOPOLITAN-ARIANNA, magari
con la scusz di portario a2 Sua moglie: non € detto che anche gli
uomini non abbiano qualcosz dz imparare da questo nuovo mensile!
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... portata “in palmo di mano”, dagli uomini naturalmente! Sara una sensazione eccitante, le donne sembrano
aia elettrizzate, tra loro ne parlano, anzi ne sussurrano con aria di complicita, e |'idea si diffonde a macchia d’olio...

ARIANNA

E poi sembra che COSMOPOLITAN - ARIANNA, questa nuova rivista Mondadori, insegni davvero a ogni donna
Il segreto della conquista, anzi della seduzione. Certo, di armi segrete una donna ne ha tante - fascino, bellezza,
Intelligenza, entusiasmo, forza di volonta - e quando le sa usare pud veramente ottenere il meglio dalla vita...
nel lavoro come nell’amore!

Ecco, COSMOPOLITAN - ARIANNA da alla donna piu sicurezza e la sollecita a realizzare le sue scelte.
Allora, non sarebbe male se anche Lei desse un’occhiata a COSMOPOLITAN - ARIANNA, magari con la scusa
di portarlo a Sua moglie: non é detto che anche gli uomini non abbiano qualcosa
da imparare da questo nuovo mensile!
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