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I nostri fotografi

hanno percorso il Paese

durante i comizi

della campagna elettorale

piu concitata

dell’ultimo ventennio,
ricavandone un vivace « affresco »
della vita degli italiani

alla vigilia delle votazioni.

PIAZZA

Fotografie di

MARIO DE BIASI
SERGIO DEL GRANDE
WALTER MORI
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La tradizione
in lotta
con le nuove tecniche

Sopravvive, ma stancamente, il co-
mizio, sopravvive l'altoparlante che
urla tra una marcetta e l'altra, lo stri-
scione con il simbolo del partito e
I'incitamento a votarlo, il volantino
gettato per strada. Ma nello stesso
tempo c’é un ricorso senza preceden-
ti a tecniche di persuasione piu mo-
derne e raffinate, tecniche che sono
state studiate e decise nel quadro
di vere e proprie pianificazioni. Que-
sta la caratteristica piu evidente del-
la campagna elettorale 1972, i cui or-
ganizzatori parlano concordemente di
un « nuovo corso » nel modo di fare
propaganda politica. Non per niente
quasi tutti i partiti si sono rivolti agli
esperti della pubblicita, incaricandoli
di trovare chiavi meno abusate e piu
« scientifiche » per penetrare negli a-
nimi degli elettori. Ecco cosi, con ine-
vitabili eccezioni, una campagna fat-
ta di slogan piuttosto ben calibrati,
di manifesti graficamente esatti, e
soprattutto resa meno severa da una
serie di « invenzioni » destinate quan-
tomeno a farsi notare anche dal cit-
tadino piu indifferente, se non proprio
a convincere gii incerti e gli avversari.

A sinistra: donne romane

a un «incontro » organizzato dal PC)

alla Basilica di Massenzio.
Sotto: in attesa dell’oratore.

N gy,

VIOH jg vOYNOND

Dibattito tra PLI e MSI al teatro Parioli di Roma
Al ceniro, in veste di moderatrice, la giornalista Gianna Preda.
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Qui a destra e sotto:
preparazione

di un comizio comunista
davanti alla chiesa

di S. Paolo

nella borgata romana

di Primavalle.

A destra:

la simbolica freccia

del Partito repubblicano
issata sulla vetta

di un colle

a Pavona (Roma).

San Paolo
alla manifestazione
comunista




Come riconoscono tutti i partiti, i mezzi piu efficaci di propaganda so-
no la televisione (ogni trasmissione di Tribuna elettorale ha avuto non
meno di venti milioni di spettatori) e i giornali. Per la prima volta nel-

la storia delle nostre campagne elettorali, alcuni partiti hanno utilizza-
to sistematicamente, e su larga scala, la stampa quotidiana e quella
periodica, riservandosi intere pagine a pagamento per intavolare un
dialogo piu articolato con la pubblica opinione, Piu intensa anche la
propaganda nelle sale cinematografiche: molto spesso €& costituita
da brevi filmati che fanno conoscere volti e voci di singoli candidati.
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Fari tricolori del MSI in una piazza della capitale.
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Discorso
sulla

spiaggia

di Lipari
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La fedelta al comizio e al-
'impiego massiccio degli al-
toparianti persiste special-
mente nelie regioni meridio-
nali, dove perd anche i nuo-
vi metodi di propaganda del-
I'attuale campagna elettoraie
hanno dato buona prova. An-
che nel Mezzogiorno si é af-
fermata la tendenza a pun-
tare piu sul convincimento
che sulla suggestione, me-
diante la distribuzione di o-
puscoli con i programmi dei
partiti, e perfino, come ha
fatto il PRI imitando 'esem-
pio inglese, per mezzo di
« volontari » disposti a pas-
sare di casa in casa allo sco-
po di fornire ogni possibile
chiarimento. Tutto questo i-
spirato al moderno intento di
« fornire un servizio » senza
disturbare con manifestazio-
ni chiassose e valanghe di
carta rovesciate nelle strade
come piaceva tanto una volta.

Comizio missino
ad Acquacalda,
nell’isola di Lipari.



Hanno ANCOra !!| comizio continua tuttavia ad essere ovunque la forma piu sem-

plice e meno costosa di comunicazione tra i partiti e l'elettorato.

successo Forse per questo non si & rinnovato, al contrario di altri strumenti di

i gpandi ‘leaders’ rropaganda. | manifesti, per esempio: a volte confusi nel sovraffolla-
mento dei tabelloni, & possibile distinguerne parecchi che rivelano

chiarezza di idee e buona qualita di realizzazione, a dimostrazione

che il lavoro d'équipe svolto da uomini politici, psicologi, sociologi

e tecnici pubblicitari pud spesso dare risultati apprezzabili. Il vecchio

e il nuovo si sono incontrati quasi sempre senza stridore in questa

campagna elettorale, instaurando tra loro una serena convivenza.

il senatore Amintore Fantani parla in piazza del Duomo a Milano.
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Poco pubblico
re di Predappio

Comizio del PCl a Forli. Un elettore ascolta, appoggiato a un lampione sul quale spicca ancora i lascio littorio




Uno dei momenti piu duri per ogni candidato & quello in cui gli tocca parlare in
una piazza deserta, davanti a « quattro gatti ». In genere, egli ha in mente un di-
scorso che presuppone una vasta platea, magari ostile, ma in qualche modo « cal-
da ». E preparato anche al contraddittorio, che ravviverebbe comunque il suo di-
scorso. Ed eccolo invece costretto ad affrontare un pubblico ridotto al minimo: po-
che facce perplesse che lo stanno a guardare da una piazza spopolata. Gli ora-
tori piu bravi sanno in questi casi trasformare il comizio in una tranquilla con-
versazione, riuscendo ad interessare ugualmente l'esiguo ma volonteroso uditorio.

Pier Luigi Proli del PSO! paria a Terra del Sole (Forli).

Un oratore del PSI impegnato a Predappio Alta.
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1 colori e le voci dei partiti
nelle valli dell’Alto Adige
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In Alto Adige la campagna eletto-
rale & piu colorita esteriormente, an-
che se manca di vivacita sul piano
politico. Ascoltare un comizio (spe-
cie se si tratta del piu forte partito
locale, la Siudtiroler Volkspartei) & un
tradizionale rito civico, al quale si
partecipa con I'abito da festa, nel co-
stume della propria vallata. Altre for-
me di propaganda hanno gia fatto la
loro comparsa in Alto Adige ad ope-
ra dei grandi partiti nazionali, ma re-
stano ancora a margine, ampiamen-
te sopraffatte, tra i cittadini di lingua
tedesca, dalle vecchie consuetudini
locali. Di vere novita se ne sono vi-
ste poche e comunque meno « rivo-
luzionarie » di tante aitre introdotte
su scala nazionale: per esempio, i
totoromanzi politici, i dischi folk e
gli album caricaturali del PSI, distri-
buiti in gran quantita soprattutto nel
Mezzogiorno. Né il PRl ha sistemato
nelle citta altoatesine qualcuno dei
suoi pannelii muniti di pulsante, che
consentono di ascoltare la propagan-
da repubblicana, in modo da non di-
sturbare nessun altro. Al loro posto, pe-
r0, montagne di opuscoli a domicilio.




Un tabellone elettorale nella Val Sarentina.
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Valligiani dell’Alto Adige in alto: I'onorevole Mitterdorter

a un raduno organizzato tra gli elettori di Valdorna.

dalla Sudtiroler Volkspartei Qui sopra: Anton Rott, sindaco di Sarentino,
istruisce i concittadini
sulte norme che regolano il voto.

97 segue



Milano:
bandiere

e minigonne
in piazza

| giovani hanno animato
questa campagna eiettora-
le, incominciata in un’atmo-
sfera di quasi generale
sconcerto: le elezioni erano
in anticipo di un anno e il
clima del Paese era turbato
da gravi avvenimenti, come
gli attentati e le scoperte di
complotti di opposta ten-
denza. Tutto questo ha fini-
to per suscitare un interes-
se piu attento alla lotta e-
lettorale, facendo quasi
scomparire un certo tradi-
zionale vezzo di molti ita-
liani: quello di ostentare di-
stacco dalle vicende politi-
che. E stata meglio com-
presa, in questa campagna
1972, la validita della famo-
sa battuta di John Kenne-
dy: «Se tu rifiuti di occu-
parti di politica, sara la
politica a occuparsi di te ».
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