In televisione la vita del genio del Rinascimento

LEONARDO
ERA COSI?

Qui sopra: l'attore francese

Philippe Leroy si sottopone al trucco
prima di iniziare una scena

del Leonardo. La sua somiglianza

al personaggio lo ha aiutato a raffigurarlo
nella maturita e nella vecchiaia,

ma gli ha imposto ore e ore di truccatura
per risultare un plausibile Leonardo

negli « anni verdi ». Il truccatore, infatti,

gli ha dovuto rifare il volto (foto accanto).

Nella foto a destra: Leonardo trentenne.

A quarantun anni
I'attore Philippe Leroy
ha dovuto trasformarsi
prima in un ventenne

e poi in un vecchio
per rievocare
tutto l'arco dell’esistenza
del grande italiano.

di GIULIANO RANIERI

costato due anni di lavoro il Leonardo

televisivo. Ora ha preso il via, occupan-

do la domenica sera degli italiani. Cin-

que puntate, quasi sei ore di « spet-
tacolo », un massiccio impiego di attori di
primo piano e di comprimari per racconta-
re le tappe d’'una vita prodigiosa. Non ¢ un
romanzo illustrato e non ¢ uno sceneggiato.
Renato Castellani, soggettista e regista, pre-
ferisce definire la sua opera un’inchiesta sul-
l'uomo e sull’artista. Un’inchiesta sul genio
del Rinascimento, condotta con spirito mo-
derno, addirittura servendosi d'un commen-
tatore che spiega e introduce l'azione indos-
sando abiti dei nostri giorni.

Leonardo ha il volto del francese Philippe
Leroy, un attore che ha avuto fortuna in
Italia e la cui somiglianza fisica con '« origi-
nale » ¢ senza dubbio suggestiva. Certo, avere

S R N e T e




Foto Elio Sorci

Un’altra immagine del Leonardo televisivo. Accanto a Philippe Leroy ha un ruolo preminente Giulio Bosetti, lo speaker che commenta la storia
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Qui sopra: come appare il Leonardo della TV
a cinquant’anni. A destra e in basso,

due efficaci truccature di Philippe Leroy

con il volto del sommo artista

nella vecchiaia. Renato Castellani, autore
dell’ambizioso programma televisivo,

ha sottoposto l'attore a un duro lavoro
durato 13 mesi: non si trattava

di ottenere solo una « somiglianza fisica »,

ma di avvicinarsi, almeno in parte, allo spirito
del personaggio da rievocare.

11 regista si e attenuto ai documenti.

LEONARDO ERA COSI?

segue dalla pagina 62

una maschera tale da consentire un fe-
lice accostamento all'immagine che tutti
conosciamo (con l'aiuto, beninteso, di
abili truccatori), non basta a creare il
personaggio. Ma ¢ gia un punto all’atti-
vo. In teatro, un attore puo concedersi
il lusso di essere un Otello pingue e an-
ziano o un Napoleone troppo alto: il pub-
blico ¢ lontano, c’¢ la magia della ribal-
ta, I’essenziale ¢ che l'interprete sia bra-
vo. La televisione, come il cinema, ha
altre esigenze. La sua immensa platea
deve prima di tutto poter ritrovare il
« protagonista », specialmente se ha im-
parato a conoscerlo fin dai primi anni
di scuola.

La ricerca d'un Leonardo da Vinci
plausibile anche esteriormente ¢ stata
molto laboriosa. La scelta ¢ finalmente
caduta su un francese piuttosto che su

un italiano o su un inglese perché i pro-
vini di scena hanno fatto subito risal-
tare la possibilita di una inconsueta ade-
renza fisica al personaggio. Un attore
esperto, sotto la guida di un regista che
ha legato il proprio nome a indimentica-
bili film del dopoguerra, era chiamato a
tentare un’impresa difficile. Philippe Le-
roy l'ha tentata e il suo futuro adesso
¢ forse legato a questa prova di corag-
gio. Il protagonista dei Sette uomini
d’oro, di Une femme mariée, del Terro-
rista e di molte altre opere non sempre
di elevato livello, ¢ un uomo colto, di
famiglia aristocratica, ma dal passato av-
venturoso: laureato in legge, ufficiale dei
para, barman, giocatore di rugby. Con-
vinse subito, al suo casuale esordio con
Jacques Becker nel film Le trou. Poi la
Francia gli volto le spalle. Ma nel 1960
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una sveglia
t'arte moderna
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Vegliamatic.
La sua e precisione elettronica.
E' silenziosa.
Sveglia dolcemente.
Si carica una volta I'anno.
E' esteticamente perfetta.

Vegliamatic,
di sveglie cosi ne nasce una
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LEONARDO DA VINCI (continuazione)

I'Italia era la nuova Mecca del cinema: arriva-
vano attori da tutti i Paesi; molti ripartivano
lasciandosi dietro la loro mediocrita. Leroy ¢
arrivato a Roma e c’¢ rimasto.

Ora il gentiluomo francese che ha fatto an-
che il barman parla la nostra lingua, non ab-
bastanza bene, pero, da giustificare la « favel-
la » rinascimentale che Renato Castellani ha
preteso dal suo Leonardo. Per questo motivo
¢ stato doppiato. Ma non ¢ un gran male: I'lta-
lia. ha i doppiatori migliori del mondo, anzi li
ha inventati. Nelle interviste ufficiali che Phi-
lippe Leroy ha dovuto rilasciare alla vigilia di
questo suo esordio televisivo traspare, confusa
a frasi di circostanza, anche la verita. Una gran-
de e giustificata paura di crollare sotto le par-
rucche e le barbe delle varie eta di Leonardo
(quattro, per l'esattezza: vent’anni, trenta, cin-
quanta, sessantasette), di risultare insomma
soltanto una finzione; il timore di non potersi
nemmeno avvicinare al colosso da riproporre
al pubblico. In parole povere, di giocarsi la
carriera, perché la televisione puo distruggere.

Leroy ha quarantun anni e li dimostra. Non
¢ stato facile ricostruirgli un volto da venten-
ne. Ha trascorso, per giorni, ore e ore in sala
di trucco. Le cose sono andate meglio quando
si ¢ trattato di girare le scene della maturita
e della vecchiaia. Renato Castellani, regista no-
toriamente ambizioso e esigente, si ritiene sod-
disfatto del suo Leonardo francese. Lo ha sor-
retto nel lungo alternarsi dei 13 mesi di lavoro
(altrettanti egli ne aveva trascorsi in ricerche
per la sceneggiatura), insegnandogli tutto cio
che egli stesso aveva potuto apprendere e ca-
pire su l'enigma Leonardo.

Le maggiori opere dell’artista
appariranno tutte sul piccolo schermo

Enigma per quanto riguarda molti lati del-
I'esistenza. Di Leonardo, infatti, non si conosce
tutto. Il Vasari, suo maggiore biografo, non ¢
sempre attendibile; altri due autori, Lomazzo
e I’Anonimo Gaddiano, sono succinti. Un fon-
damentale aiuto ¢ venuto a Castellani dallo stu-
dioso Cesare Brandi, consulente storico del cast.
Inoltre si & fatto ricorso a documenti originali,
come gli appunti del nonno di Leonardo, Anto-
nio, e una parte degli scritti lasciati dall’artista
stesso. Qualche volta Leonardo parla anche di
sé, delle piccole cose quotidiane, rende conto
d’'una spesa, accenna a un progetto.

Giulio Bosetti & l'attore incaricato di guidare
il pubblico in questa ricognizione-spettacolo, di
inquadrare la vita dell'uomo nel suo tempo.
Perché Leonardo nel telefilm parla poco. Ed
ecco il racconto. Dalla nascita a Vinci, alla fan-
ciullezza e all’adolescenza, con tre ragazzi che
impersonano Leonardo a cinque, sei.e 17 anni;
poi il trasferimento a Firenze con ['esperienza
rivelatrice nella bottega del Verrocchio: il mae-
stro dovra presto riconoscere che l'allievo lo ha
superato. Ed ecco la successiva tappa a Milano,
alla corte di Ludovico il Moro. Comincia a esplo-
dere I'eclettismo di Leonardo. Milano ¢ la citta
del « Cenacolo ». Di puntata in puntata, si pas-
sa quindi alla fuga a Venezia, dove l'artista
progettera addirittura una flotta sottomarina
e immaginera i « primi » subacquei; al ritorno
a Firenze; ad un nuovo soggiorno milanese
(Leonardo ha gia con sé «La Gioconda », ha
ideato opere d’ingegneria che tuttora lasciano
esterrefatti); si arriva agli anni romani e a
quelli parigini, ospite di Francesco I. Fino alla
morte, che avviene nel castello di Amboise il
2 giugno 1519. Sul piccolo schermo si vedran-
no tutte le maggiori opere leonardesche, ma
soltanto all’estero appariranno a colori. In Ita-
lia, sempre bianco e nero.

Gia due anni fa, Renato Castellani sottolined
che non intendeva presentare un Leonardo da
Vinci «di professione genio ». Sperava di an-
dare piu a fondo, gli interessava anche 'uomo.
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LEONARDO DA VINCI

(continuazione)

Un pericoloso scoglio, per
una qualsiasi storia televi-
siva destinata a milioni di
spettatori con gusti e pre-
parazione culturale diver-
si, ¢ costituito dalla man-
canza di colpi di scena, di
risvolti sentimentali e me-
lodrammatici. La figura di
Leonardo ¢ talmente gran-
de da potere fare a meno
di corollari effettistici. Ma
bisognera attendere le rea-
zioni del pubblico, che so-
no sempre imprevedibili.
Leonardo fu uomo solita-
rio e schivo, misogino e ti-
moroso di contatti umani.
Non stimava molto il suo
prossimo. Non ci sono a-
mori nella sua vita: figlio
illegittimo, conobbe tardi
la madre. Delle donne eb-
be sempre paura ed ¢ que-
sto uno dei pochi dati si-
curi della sua vita intima.

Secondo alcune fonti,
Leonardo giovane dovette
addirittura subire accuse
infamanti, che contribui-
rono a rendere acuta la
sua misantropia, gli fece-
ro scegliere la solitudine.
Negli ultimi anni ebbe ac-
canto qualche allievo, I'ul-
timo dei quali fu France-
sco Melzi. Gli si attribui-
sce un idillio con Cecilia
Gallerani, una favorita di
Ludovico il Moro, ma la
vicenda rimane nel vago e
I'«inchiesta » televisiva non
vi si ¢ soffermata. Le don-
ne di Leonardo sono quel-
le dei suoi quadri. Un mi-
stero,

Nessuna possibilita, quin-
di, di intrecciare episodi di
facile presa, anzi difficolta
da parte del regista nello
sfumare o appena accenna-
re a momenti poco chiari
dell’esistenza di Leonardo.
Che del resto hanno scar-
so interesse, una volta scel-
ta la strada di un’indagine
seria. Al di la del raccon-
to didascalico ma suggesti-
vo, la presentazione non
rettorica del protagonista
del Rinascimento dovreb-
be infatti avere, almeno
nelle intenzioni, il signifi-
cato di un dialogo fra uo-
mini di epoche diverse:
una verifica per il pubbli-
co di oggi, alla ricerca di
qualche Leonardo magari
in formato ridotto. Per
questo motivo il Leonar-
do-Philippe Leroy ¢ « con-
trollato » dall’attore-guida,
un avamposto fra gli spet-
tatori, un mezzo per apri-
re la discussione.

Giuliano Ranieri

MONDO PUBBLICITARI

Premio « Guido Mazzali-L'Ufficio Moderno » - Il

ottobre scadono i termini per la partecipazione al Pren
« Guido Mazzali-L’Ufficio Moderno ». Com’¢ noto, il pren
viene conferito al giornalista, al tecnico pubblicitario o
tecnico di pubbliche relazioni che durante I’anno si sia
stinto, con un apporto personale diretto, al successo ese
plare di iniziative, campagne, manifestazioni di propagan
o p.r. di aziende, enti o associazioni attraverso i mezzi
informazione, comprese le pubblicazioni aziendali. La Seg
teria del Premio (Milano, via V. Foppa 7 - tel. 46.97.35’
alla quale devono essere inviate segnalazioni e domande,
a disposizione per qualsiasi informazione.

Piaggio-Leader, un rapporto felice e costruttivo - I r
porti della Piaggio con I’Agenzia Leader Pubblicita di
renze si possono sintetizzare in quattro date: 1966 (camj
gna Vespa) — 1967 (campagna Motofurgoni Ape) — 19
(campagna Gilera, azienda rilevata e potenziata dalla Piag;
nello stesso anno) — 1970/71 (campagna Ciao e Boxe
L’intera pubblicita Piaggio ¢ quindi affidata alla Leader;
un mondo come quello della pubblicita, la fiducia della Pi:
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gio nell’Agenzia fiorentina & significativa.

Successi anche internazionali per la McCann-Eric
son - Altri grandi nomi italiani hanno deciso negli ulti
mesi di affidare il proprio budget pubblicitario alla McCa
Erickson; vale la pena di elencarli: I'olio Bertolli, I'Istitu
De Angeli, il Vermouth Martini, la pizza e i grissini Baril
e la Reckitt & Colman, quest’ultima per tutti i suoi p;
dotti. In campo internazionale, vi ¢ da segnalare il « fer
menale » sviluppo della McCann-Erickson in Inghilter:
Anche qui qualche nome: Milk Marketing Board, Wom:
Martini & Rossi e Zanussi. I nuovi incarichi rappresenta
un valore complessivo di circa otto miliardi di lire.

La comunicazione nella pubblicita dinamica discus
a Milano - Promossa dall’'TAA-International Advertisi
Association si & tenuta a Milano una tavola rotonda sul ter
« Studio e preparazione del messaggio pubblicitario
mezzi di trasporto pubblico urbano ». L’incontro ha cc
sentito ai vari oratori che si sono susseguiti di esaminare
fondo e discutere gli aspetti piti importanti e le piu reces
ricerche della comunicazione nella pubblicita dinamica. P:
ticolarmente interessante la relazione di Luigi Rinaldi, da
quale, oltre al resto, & emerso il non comune bagaglio
conoscenza ed esperienza del relatore. Hanno preso la f
rola anche il dr. Ennio Salamon, il prof. Gabriele Cal
Emanuele Pirella. Dino Betti van der Noot fungeva da n
deratore.

Costituita a Londra una « Joint Venture » nel setto
delle relazioni pubbliche - Charles Barker, Hill & Knox
ton Ltd. & la ragione di una nuova societa costituita da:
Hill & Knowlton di New York, dalla Charles Barker Ci
e dalla John Addey Associated di Londra. La nuova socie
costituisce la maggiore organizzazione di relazioni pubblic
nel mondo.

Un’intesa scritta a lettere spumeggianti - La C
S.p.A. di Torino ha affidato il budget per il suo spuma
francese di recente importazione, il Regal Reserve Brut
Brut all’Agenzia Sitcap di Torino. Da questa intesa pre
dera il via un’importante campagna a livello nazionale.



Settimanale politico di grande informazione

DIRETTORE RESPONSABILE DOMENICO AGASSO

SOMMARIO

N. 1101 - Vol. LXXXV - Milano - 31 ottobre 1971 © 1971 Epoca - Arnoldo Mondadori Editore

3 LETTERE AL DIRETTORE
Cesare Zappulli 9 RIFORMA TRIBUTARIA E SISTEMA FISCALE
Ricciardetto 10 LA CINA ALL'ONU: IL PUNTO SULLA SITUAZIONE
Angelo Conigliaro 15 | RISPARMIATORI NON SI ARRENDONO
Aldo Gabrielli 17 COME S| PARLA COME S| SCRIVE
18 CHE COSA SUCCEDE
Alberto Dall’'Ora 21 L’INGIUSTA INSUFFICIENZA DI PROVE
Domenico Bartoli 25 DIVORZIO E REFERENDUM
Pietro Zullino LA BOMBA DEL DOTTOR PLOTINO
Giuseppe Grazzini GRAN PARADISO: | GIORNI DEL MASSACRO
Raymond Cartier IL GIAPPONE HA GIA CEDUTO: E L'EUROPA?
Lyndon B. Johnson MACNAMARA DICE: « ESCALATION »
Giuliano Ranieri LEONARDO ERA COSI?
AGOSTO 1968: PRAGA INVASA
LA NOSTRA SALUTE
Franco Nencini IL GOLGOTA COI COLORI DI BROADWAY
Giuseppe Brunetta S.J. LO SPETTACOLO GIUDICATO DA UN GESUITA
Fulvio Apollonio 100 L'ALBUM DE|I FRANCOBOLLI
Giorgio Torelli 102 UNA FIALA PER NON MORIRE
Nino Amadori 116 IL CILE NEL CANTO DI NERUDA
Marzio Bellacci 120 GLI ASPIRAPOLVERE DA CITTA
Gualtiero Tramballi 125 LA MORTE DI SIFFERT
Domenico Meccoli 132 MULLIGAN E VADIM A CONFRONTO
Roberto De Monticelli 136 IL MONDO DI VOLTAIRE DIVENTA SPETTACOLO
Luigi Baldacci 140 «IL RE DEGLI ONTANI » E GLI ORRORI NAZISTI
Giulio Confalonieri 142 PER VINCERE UN CONCORSO PIANISTICO
147 LA TAVOLA DI VERONELLI

EIRV3888

Ulrico di Aichelburg

&8

EPOCA
BROADWAY: IL GESU

/n questo numero: una cor-
rispondenza da New York,
con foto a colori, su Jesus
Christ Superstar. Lo spetta-
colo, nonostante la condan-
na della critica, rende mi-
lioni di dollari agli organiz-
zatori. (Foto Lawrence Fried)

Glaudio Abbado ascolta
le sue registrazioni con un
impianto stereofonico

" BEE 3
Claudio Abbado é uno dei piu prestigiosi esponenti del
la nuova generazione di dirigenti. Le sue esibizioni i
tutto il mondo con le piu importanti orchestre sinfonich
e compagnie operistiche sono state altamente elogiate
La Deutsche Grammophon ha pubblicato di recente di
verse registrazioni dell’orchestra Boston Simphony sott
la direzione di Claudio Abbado che hanno riscosso ui
notevole successo di critica e di pubblico.
Nel suo appartamento di Milano, Abbado usa un sistem:
stereofonico composto da due sistemi di altoparlani
AR-3a, un amplificatore AR e un piatto porta-dischi co
cartuccia Shure M-75G tipo |l. A causa della loro familia
rita con il suono della musica viva molti musicisti preferi
scono la riproduzione accurata e fedele che offre un im
pianto AR.
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