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PllIlBlII:IIA I NATURALETZA

A un giornalista la pubbli-
cita interessa non certo
come fatto commerciale,
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costume e soprattutto co-
me linguaggio, come mo-
do cioé di comunicare
col pubblico attraverso
parole ed immagini. In
questo contesto, la pub-
blicita Stock rappresen-
ta a nostro giudizio un
. . modello di naturalezza,
di plausibilita sul quale ci sembra interessante fare
alcune considerazioni. Lo spunto ci viene offerto da
una segnalazione della rivista « Il Direttore Commer-
ciale » che, nel numero di gennaio, ha presentato il
manifesto Stock come manifesto del mese. L'imma-
gine la conosciamo tutti: fondo nero e un classico
bicchiere da brandy nel quale il marchio Stock sem-
bra voler entrare per diventarne il contenuto. A par-
te ogni considerazione sull'indubbio valore grafico
di questo manifesto, quello che ci ha colpito & il suo
significato; & pubblicitariamente piu efficace affer-
mare enfaticamente che «solo Stock é il brandy »
oppure lasciare che il pubblico deduca lo stesso
concetto da un’immagine in cui viene proposto un
legame strettissimo, quasi un’identita, tra il brandy
in genere e il nome Stock? Sono due formule tra le
quali Stock ha scelto la seconda, quella cioé della
naturalezza. E questo rifiuto dell’enfasi non & casua-
le, anzi, & riscontrabile in tutta la pubblicita di que-
sta marca. Tempo fa ci fu una campagna dedicata ai
due brandy, Stock 84 e Royalstock, che diceva pres-
sappoco cosi: « C'@ ancora qualcuno che lo chiama
semplicemente brandy. Quasi tutti lo chiamano
Stock ». Potendo contare (documentazioni alla ma-
no) sull’enorme diffusione dei suoi prodotti in Italia
e all’estero, la Stock avrebbe potuto dire, che so, «in
tutto il mondo lo chiamano Stock » o qualcosa del
genere, invece il capolavoro di plausibilita sta pro-
prio in quel «quasi tutti»: € un «quasi» che, con
una punta di umorismo di stile anglosassone, rico-
nosce un margine di esistenza anche ai prodotti
concorrenti. Un altro esempio & la successiva cam-
pagna brandy, imperniata com’é giusto sulla larghis-
sima distribuzione dei prodotti Stock.
Ebbene, com’é illustrata al pubblico questa diffusio-
ne? Con frasi roboanti e statistiche presuntuose?
Neanche per sogno. Con la naturalezza della formula

causa-effetto: « Andiamo al bar. Allora Stock » - « C’'e
un party? Allora Stock ». Perfino il suggerimento alle
padrone di casa evita il tono mieloso e punta su un
telegrafico « Cucina raffinata. Allora Stock ».

L’assenza dell'iperbole & evidente anche nella defi-
nizione della Grappa Julia che non viene presentata
né come infallibile arma di successo né come preda
agognata di raffinati buongustai: & «Ja grappa di ca-
rattere », punto e basta. La suggestione, ingrediente
indispensabile nella pubblicita, nel caso di Stock &
spesso riservata alle fotografie, quasi sempre ottime,
e alle immagini grafiche semplici e immediate: I'om-
brellone a spicchi rossi e gialli per la campagna
estiva della grappa Julia o i bicchieroni di gelato per
suggerire il consumo, del tutto plausibile e quindi
credibile, del brandy in estate. Anche al cinema e in
televisione la regola della spontaneita & rispettata.
Tra caroselli d’atmosfera e caroselli « offerta specia-
le », Stock emerge con la
comicita autentica di Via-
nello, con la simpatia di
Sandra Mondaini. Non a ca-
so i caroselli Stock hanno
ottenuto una intera serie di
riconoscimenti ambitissimi,
dal Gran Bagatto d'Oro del-
la Sipra al Premio Opus per
il piu alto indice di gradi-
mento da parte del pubbli-
co, al Dattero d’Oro asse-
gnato al Salone dell’'umori-
smo di Bordighera.

Naturalezza, dunque. E’ la formula che la Stock ha
scelto per la sua pubblicita e che il pubblico ha di-
mostrato di gradire.

ma come fenomeno di-
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Italia domanda

E ANCORA VALIDA LA CONFESSIONE?

Rispondono Luigi Santucci, Nazareno Fabbretti, Giovanni Mosca, A. C. Jemolo

L’UOMO
E LA PENITENZA

In un'epoca in cui I'uomo tende sempre
piu ad allontanarsi da Dio e ad erigersi
giudice di se stesso, mi domando quale
significato abbia ancora I Sacramento
della contessione. Potrei conoscere, in
proposito, qualche opinione?

(A. Notarbartolo, Catania)

La confessione & tutt'oggi va-
lida, ovviamente per i credenti
nella Chiesa cattolica, nella mi-
sura in cui - a parte il valore
carismatico e cioé la restituzio-
ne della grazia e dell'innocenza
- contribuisce a liberare |'uomo
non soltanto, per virtu sacramen-
tale, dalle colpe commesse, ma
non meno da se stesso. La con-
fessione deve cioée affrancare il
penitente da quei « demoni » che
ne condizionano negativamente la
psiche e che frustrano, prima dei-
la sua « santificazione », la sua
realizzazione soggettiva in quan-
to uomo: in quanto, voglio dire,
creatura che ha un rapporto col
proprio lo (lo profondo e lo quo-
tidiano) e con gli altri. 1l lettore
si accorge che queste mie poche
righe gia risucchiano la confes-
sione nei meccanismi della psi-
cologia e, se si vuole, della psi-
coanalisi; e creano un inevitabile
parallelismo (del resto piu che
noto e scontato) fra confessione
e scienza dell'anima. Cid compor-
ta come immediata derivazione
che il confessore, per avere il di-
ritto di esercitare oggi il suo mi-
nistero, non sia né un distribu-
tore automatico di assoluzioni
(tanto meno di penitenze), né un
casellario di casistica morale con
bilancine di soppesamento in a-
stratto del « mortale » e del «ve-
niale ». Ma sia anche un esperto,
illuminato e appassionato guari-
tore di anime malate. Libero per
liberare - al di la di formule, di
spauracchi e di nevrotiche tortu-
re - 'uomo che si rivolge a lui
e che prima di essere un « pec-
catore » & un prigioniero di se
stesso, della propria ereditarieta
e della propria storia. A Cristo,
per assolvere l|'adultera non &
stato necessario scambiare una
parola con lei né accaparrarsi
esplicite promesse, ma solo co-
glierne la paura e la desolazio-
ne. Quanto al supporre che esi-
stano in sufficiente numero con-
fessori se non altrettanto, alme-
no bastevolmente intuitivi e prov-
veduti, questo & un altro discor-

so. Ma non voglio macchiarmi qui
di un peccato di scetticismo e di
sfiducia negli uomini che la Chie-
sa prepara nei suoi laboratori, i
quali in questi anni stanno facen-
do seriamente i conti, in laica
umilta, con le scienze psicologi-
che.

Luigi Santucci
scrittore

Per i cattolici la confessione &
piu che mai valida, nonostante la
crisi - di tutti i valori, in quanto
nulla € oggi nell'uomo piu legit-
timo e insopprimibile del bisogno
di «liberazione » e «riconcilia-
zione ». La confessione resta per
il credente l'inizio di questa du-
plice operazione. Lo stesso boom
della psicanalisi € prova della ne-
cessita della confessione-libera-
zione, e dei conti che la «dire-
zione spirituale » deve ormai fare
con la scienza della psiche.

Si auspica giustamente, da par-
te di teologi e moralisti, una ri-
forma adeguata dei modi e del
rito della confessione sacramen-
tale. E necessario liberarla dal-
I’automatismo che per secoli I'ha
ridotta ad una distribuzione auto-
matica, non di rado superstiziosa,
del perdono divino, e ad un « pla-
gio » reciproco tra confessore e
penitente. Ed & altrettanto neces-
sario non privarla, col pretesto di

una indiscriminata sete di novita,
del suo peso penitenziale con-
creto.

Prima di riformarla nei modi
esterni, occorre che i fedeli tor-
nino a capire meglio il peccato
e la grazia come impoverimento
o arricchimento non solo perso-
nale ma dell'intera umanita. Oc-
corre che i confessori siano te-
stimoni partecipi della speranza e
della riconciliazione del peniten-
te, non « giudici » dogmatici e in-
tolleranti come troppi confessori
di ieri, dei quali non pochi psi-
canalisti sono oggi - pur senza
fede nel soprannaturale, o proprio
per questo - i piu temibili suc-
cessori.

Il meglio sara una « liturgia pe-
nitenziale comunitaria » che ap-
profondisca in tutti lo spirito del-
la corresponsabilita di tutti nel
bene e nel male. Tale liturgia pud
precedere, o seguire, la vera e
propria ordinaria confessione al
sacerdote.

Nazareno Fabbretti
sacerdote

La confessione si chiama anche
penitenza. Non ¢, percio, soltan-
to un comodo liberarsi delle col-
pe commesse, ma comporta il
pentimento, mantenere segreto il
quale o comunicario soltanto a
Dio non e, spesso, che un atto

di superbia, quando non sia di
paura.

Confessarsi a un altr'uomo é
invece un coraggioso atto d’'umil-
ta, ma il numero dei coraggiosi
€ in continua diminuzione. E in
aumento, in compenso, quello de-
gli esibizionisti, i quali provano
morboso piacere nel « confessar-
si » ai giornali o alla radio, con-
fortati da « confessori » che si di-
vertono a darli in pasto alla pub-
blica curiosita.

L’autocritica dei comunisti, i
quali confessano le proprie colpe
davanti al tribunale del partito, €
una stortura religiosa che ci ri-
porta ai tempi piu oscuri del-
la Chiesa, quando l'Inquisizione
mandava al rogo gli eretici. In
Italia I'autocritica € comoda per-
ché non si rischia che I'espulsio-
ne, ma dove il comunismo & al
potere I'lnquisizione manda ai la-
vori forzati o al manicomio.

Torniamo, se l'abbiamo abban-
donata, alla nostra buona confes-
sione davanti al prete. Beati gli
umili, i quali non solo verranno
esaltati nell’altra vita, ma sj esal-
tano anche in questa, grazie al
coraggio di rivelare a un altr'uo-
mo, sinceramente pentiti, il nero
di se stessi.

Giovanni Mosca
giornalista

Non so se chi pone la doman-
da pensi che sia stato mutato
qualcosa di essenziale all'inse-
gnamento relativo al Sacramen-
to della penitenza; se questo é
il suo dubbio, gli si pud rispon-
dere nettamente di no. Versiamo
in materia di dogma e non si da
alcuna possibilita di cambiamen-
ti, fino a che ci sara una Chiesa
cattolica. Confessione sacramen-
tale di cuj I'effetto primo € la ri-
conciliazione del peccatore con
Dio (remissione della colpa).

Se poi la domanda vuole inve-
ce significare se gli uomini d’og-
gi sentano ancora il bisogno di
confessarsi, risponderei che evi-
dentemente chi non crede in Dio,
in una vita ultraterrena, in una
Chiesa d’istituzione divina, non
si andra a confessare da un sa-
cerdote. Ma che non credo siasi
mai dato un tempo cosi proclive
alle confessioni come il nostro:
psicanalisi, autoaccuse, messe
in mostra dei particolari piu in-
timi della propria vita, delle pro-
prie aberrazioni, anche: quelle
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ITALIA DOMANDA /continuazione

che un tempo erano le barriere
del pudore paiono cedere di fron-
te a questo bisogno di confes-
sarsi.

Occorre peraltro distinguere il
desiderio spontaneo, e buono, di
scaricarsi, togliersi il peso dalla
coscienza, quello che porta il
bambino a confessare alla mam-
ma la sua mancanza - che ha poi

le varianti del confidarsi di &n
segreto, di un assillo qualsiasi,
anche immune da ogni sfumatu-
ra di colpa - e I'esibizionismo, il
mettersi in mostra; e questa man-
canza di riserva, spesso di pudo-
re, mi sembra una tara diffusa
nella umanita d’'oggi.

Arturo C. Jemolo
giurista e storico

LE PROSTAGLANDINE
FARMACO DEL MIRACOLO?

Una nuova sostanza, le prostaglandine,
sarebbe attualmente allo studio da par-
te degli scienziati. Secondo alcuni, es-
sa potra combattere efficacemente nume-
rose malattie, dall'infarto al tumore. Sia-
mo dunque vicini alla realizzazione del
« farmaco del miracolo »?

(D. Quattroccolo. Torino)

Risponde Ulrico di Aichelburg, colla-
boratore medico di EPOCA.

Forse saranno il farmaco del
miracolo, forse non lo saranno,
¢ difficile dirlo, ma certamente
le prostaglandine sono le sostan-
ze d’origine animale piu interes-
santi di quest’ultimo decennio.
Scoperte nel 1934 dal Premio
Nobel Von Euler senza susci-
tare un particolare interesse, i-

solate in forma cristallina ven-
t'anni piu tardi e, da quel mo-
mento, oggetto di ricerche sem-
pre piu estese e intense, le pro-
staglandine si sono moltiplicate
(allinizio si pensava che fosse
una sola. «la prostaglandina »),
nel senso che oggi se ne cono-
scono una quindicina, differenti
fra loro per alcune particolarita
di struttura chimica, ma tutte co-
stituite fondamentalmente dall’a-
cido prostanoico. Sembra che
quasi tutti i nostri organi, dalla
prostata (origine del nome) all'u-
tero, dal cervello alla tiroide, dal
pancreas al fegato, siano capaci
di fabbricarle, e che esse siano
presenti dappertutto, nel nostro
organismo, come in quello di al-
tre specie animali, perche parte-

cipano alla regolazione e al con-
trollo di numerose funzioni.

Le prostaglandine agiscono con
estrema rapidita e in dosi infini-
tamente piccole, ma non si & an-
cora in grado di spiegare esatta-
mente come si formino e con
quale meccanismo svolgano i
propri compiti. Probabilmente so-
no paragonabili agli ormoni. |l
punto importante, in ogni modo,
¢ la presumibile utilizzazione di
esse come farmaci. Quando, non
e possibile, per ora, prevederlo.
Ma gia chimici e farmacologi so-
no mpegnati a dare al piu pre-
sto forma concreta a questa spe-
ranza. € hanno anche creato in
laboratorio prostaglandine sinte-
tiche. Le prostaglandine potran-
.no essere gli anticoncezionali

Net laboratori so-
no gla state crea-
te le prostaglandi-
ne sintetiche. Puo

darsi che un gior-
1o non troppo lon-
tano il lavoro dei
ricercatori porti
ai risultati che
molti si attendo-
no dal <« farma-

co del miracolo ».

dell’avvenire e nello stesso tem-
po potranno curare la sterilita e
favorire il parto, potranno abbas-
sare la pressione sanguigna ne-
gli ipertesi, guarire l'ulcera dello
stomaco, decongestionare la mu-
cosa nasale dei raffreddati, dila-
tare i bronchi degli asmatici, sti-
molare i movimenti intestinali,
avere effetto sedativo sul siste-
ma Nervoso.

Tutte queste azioni, talvolta ad-
dirittura contraddittorie fra loro,
sono state accertate negli anima-
li e, in parte, anche negli esse-
ri umani. Il giorno in cui si met-
tera ordine in questo argomento
per ora sovraffollato di idee e
di risultati, pud darsi che vera-
mente esca fuori il farmaco
del miracolo del nostro secolo.
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