| neonati sono le creature piu delicate
e piu esposte alle insidie delle malattie.
L'amore per il proprio bambino si di-
mostra anche somministrandogli ali-
menti razionali e sicuri che completano

le diete normali.
.|l formaggino Bebé contiene I'acido

glutammico, il nuovo miracoloso ritro-
vato che da vivacita e forza ai neonati.

% .
-

Bimbi Sani
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nutre il corpo e la menfe

-tutto libera come quella, del"

Nelle diciassette domande
che segquono abbiamo riassun:
to e precisato le varie richié
ste fatteci sull’argomento da
numerosi lettori, Omettiamo
pertanto di riportare i nomi-
nativi dei singoli richiedenti.

1° Qualj requisiti fondamen-
tali e costanti di disegno, di
colore, di composizione grafica
deve avere il cartellone pubbli-
citario per adempiere la propria
funzione e per essere intelle- |
gibile?

2° Risponde piu a questi re-
quisiti un cartellone impostato
veristicamente o un cartelione
risolto nell’estrema chiarezza |
degli elementi compositivi (ca-
rattere tipografico, colorazione
piatta non chiaroscurata, nome
del prodotto, disegno, foto ecc.)

Antonio Boggeri

Deﬁnire i requisiti che deve
possedere un manifesto per
essere suggestivo, attraente e’
dunque pubblicitario, significa’
limitare in regole e canoni una
produzione per sua natura del

resto, dell’arte applicata.

E assai probabile che i ma- §
nifesti ormai consacrati alla
storia, misurati con gli stru-
menti della indagine scientifi-
ca, oggi in grande onore, sa-
rebbero rifiutati. Pure alcuni
- del 1910, 1920 _ se ne ristam-
pano che ancora esercitano un
fascino, un piacere visivo in-
negabile, segno che la loro ca- '}
rica pubblicitaria, la loro fun-
zione di richiamo non si sono
esauriti.

Oggi si dice che un mani- |
festo « artisticoy»-non fa ven-
dere e la preoccupazione at- §
tuale di raggiungere risultati
sicuri € la causa non ultima
del mediocre livello della pro-
duzione di oggi. Taluni postu-
lati derivanti dalle esperien-
ze e dal collaudo dei grossi
nomi americani sembrano aver
stabilito determinate formule
per garantire il sxccesso com-
merciale di un tipo di mani- |
festo; si chiede cosi, anche da .
noi, un genere tipico comune
a qualsiasi prodotto e si sce-
glie Vartista che in quel ge-
nere si e specializzato. Si &
formato in tal modo uno stan-
dard povero di carattere e di
fantasia che ha sterilizzato le
possibilita di artisti capaci, e
soprattutto orientato i com-
mittenti in modo irriducibile.
La storia del manifesto & tut-
tavia non leggibile sui muri
della strada, ma nelle pagine
dei pochi volumi e riviste in
cui inutilmente il pubblico tro-
verebbe quelli che tutti i gior-
nj accompagnano i suoi passi.

Antonio Boggeri




BLICITARIA DISEGNANO, COLORANO E SCRIVONO I‘HIJIII DELLE NOSTRE WIE UUUTIUiAIE, INTIMANDOCI L'ALT

3° La nettezza del disegno,
il potere di richiamo immediato
del colore, sono di per sé ele-
menti di provocazione tali da
fermare il passante con mag-
giore frequenza di quante non
facciano gesti o esoedienti -di
curijosita piu direttamente e-
spliciti?

4° Deve tener conto, il car-
tellonisia, che il cartellone ha
da richiamare anche persone
che non vogliono fermarsi: es-
sere concepito cioé secondo una
prospettiva che accompagna il
passante in moto?

5 La sensibilita dell’uomo
moderno si € abituata a una
pubblicita murale diversa da
‘quella aneddotica e vignettisti-
ca degli anni passati?

6° Ci sono buone « idee » .0
trovaie di manifesti realizzate
male e viceversa? Pud una buo-

Bramante Buffoni

1 cartellone pubblicitario, nel-

la sua forma - moderna, &
nato da una necessita econo-
mica. I primi esempi appaiono
nel periodo di passaggio dalla
produzione manifatturiera a
quella propriamente industria-
fe. Il progressivo sviluppo del-
~ la produzione dovuto alle mac-
chine e alla coneorrenza com-
merciale cred la necessita di

traverso la pubblicita, i sin-
goli prodotti a un numero sem-
pre crescente di compratori.
Con P’acuirsi della concorrven-
za, ma soprattutto nei periodi
di ristagno dei merecati, la pub-
blicita divenne un mezzo in-
dispensabile per stimolare le
vendite sino a arrivare, nelle
forme piu recenti, a creare del-
le necessita.

Si deve quindi ammettere
che la pubblicita e il cartello-
ne murale sono strettamente
legati alle vicende economiche
della produzione pur avvalen-
dosi, nelle forme grafiche, del-
le esperienze artisti che via via
maturate,

Poiché il livello tecnico del-
P'industria varia da un grup-
po all’altro e spesso nello stes-
so gruppo, cosi la pubblicita
ne segue le sorti in meglio o
in peggio; con l'aggravante
che molto spesso un’industria
tecnica all’avanguardia nella
produzione, impone alla sua
pubblicita, per incompetenza,
una linea e dej metodi arretra.
ti. Un tipico esempio lo ab-
_ biamo nella pubblicita cinema-
tograﬁca Da un lato una tec-
mca produttiva in continuo
sviluppo, dall’altro un’umilian-
te pubblicita grafica arretrata
di mezzo secolo.

L’individuo moderno riceve
quotidianamente attraverso la
stampa, la radio, il cinema, un
nutrimento estetico che forma
la sua struttura mentale. In
questo cibo vi € pure la pub-

far conoscere e diffandere, at- -

na idea o una buona trovata
sostenere una cattiva realizza-
zione? Non & in uftima analisi
la realizzazione quella che con-
ta? Esiste in tal senso un me-
stiere del pittore pubblicitario,
tale che non tutti i pitiori puri
possano, per il fatto stesso di
essere pittori, credersi anche
cartellonisti?

7° 1l vero pittore pubblicita-
rio concepisce, nei mezzi stessi
della sua arte, (colore, disegno,
composizione grafica ecc.) 0 piu
del pittore puro si lascia aiuia-
re da suggerimenti letterari,
architettonici, teatrali, cinema-
tografici?

8" Quali esperienze della pit-
tura italiana e europea hanno
di piu accompagnato I’evoluzio-
ne del gusto nell’arte pubbli-
citaria murale?

9" Quali esperienze dell’ar-

blicita. Percio se queste varie
forme di diffusione sono di
buon livello avremo un’educa-
zione del gusto ottima, nel ca-
so opposto, cattiva.

Si puo dire che quasj tutte
le esperienze della pittura mo-
derna sono state utilizzate dal-
la pubblicita e spesso portate
all’attenzione di un pubblico
numeroso contribuendo ad
orientarne il gusto. Spesso e
accaduto che la pubblicita, per

' un necessario e incessante rin-

novamento, ha anticipato e
precorse delle esperienze in-
fluenzando e stimolando altri
settori artistiei.

La citta di Milano, tipica-
mente industriale e con scarsi
preconcetti tradizionalistici, &
tra le pochissime in Italia che
apprezzi la collaborazione dei
pittori grafici in senso moder-
no e permetta al nostro Pae-
se di avere un prestigio ed un
volto nel settore della pubbli-
cita. Le « Triennali» di Mila-
no hanno sempre considerato
la pubblicita grafica come una
manifestazione di scarso inte-
resse e questo per la falsa con-
cezione retorica della vita mo-
derna.

Bramante Buffoni

hiarezza

di compo-
sizione e di
linguaggio:
questi i re-
quisiti fon-
damentali di
un manifesto
la cui effica-
cia dipende
in ultima a-
nalisi soltan.
to dal modo
come € stato concepito, com-
posto e impaginato. Il colore
pud suscitare un richiamo piu
prepotente delle forme. I1 no-
stro forse € il mestiere pit di-
vertente, ma un mestieve dif-
ficile. Tutte le manifestazioni
della vita, della cultura e del-
I’arte moderna ci aiutano, ma
nessuna specificamente. Direi
che ci stimolano.

Cappiello e Dudovich tra i
migliori cartellonisti di ieri:
oggi, non saprei. Quanto agli
stranieri: glj svizzeri, Cassan-
dre, e Savignac come reazio-
ne al genere « Cassandre ».

Erberto Carboni

chitettura, della tipografia, del-
Peditoria, hanno di piu accom-
pagnato I'evoluzione del gusto
nell’arte pubblicitaria murale?

10° O é stata moite voite I’ar-
te applicata a liberare e a ren-
dere attive nei riguardi della
vita e della societa esperienze
di scuole e di gruppi che neil’ar-
te pura erano rimasie solitarie
e senza seguito?

11° Quali sono stati e quali
sono i migliori cartellonisti ita-
liani?

12" Quali sono stati e quali
sono i migliori cartellonisti eu-
ropei e americani?

13" In quali rami industriali
i committenti si dimostrano
fautori di un’arte pubblicitaria
se non d’avanguardia, ver lo
meno viva delle uliime espe-
rienze dell’organizzazione indu-
striale e dell’arte moderne?

Meccanica di precisione,
macchine da scrivere, medici-
nali, sono le industrie che piu
si avvicinano con fiducia a una
arte pubblicitaria veramente
moderna. Gli «alimentari»
possono essere considerati i
rami produttivi piu ostili al
riguardo. 1

Una concezione artigiana
della pubblicita soplavvive,
purtroppo, e come. Milano e
un vasto campo di esperlen-
ze: la Triennale un esperi-
mento polemico.

Erbertoe Carboni

] manifesto deve essere una

trovata: trovata grafica e
spirituale. Tinte piatte, dici-
ture poche e ben spaziate, se
& necessario il prodotto bene
in vista: questi mi sembra
debbono essere i requisiti fon-
damentali di un cartellone ri-
solto nell’estrema chiarezza
degli elementi compositivi.
Una buona idea dovrebbe lo-
gicamente essere esposta bene.
La cosa essenziale & che sia
eseguita da un vero cartello-
nista. Di quadri belli e brut-
ti al mondo ce ne sono tanti,
ma i manifesti belli si conta-
no sulle dita. Il vero *pittore
pubblicitario .
vive da car-
tellonista. Il
mondo €, per
lui un cartel-
lone.

Sono stati
se maij i car-
tellonisti a
influenzare i
pittori.Guar-
date, ad e-
sempio, Gau-
guin. La tipografia non ha

Dudovich

_avuto alcuna influenza sull’ar-

te del cartellone. Quanto ai
cartellonisti italiani credo che
Cappiello sia da considerare
superiore a tutti. Prima di lui,
in Italia, Hohenstein, Villa,
Mataloni, Metlicovitz, Dudo-
vich, Dopo: Sepo, Seneca, Niz.

- zoli, Resentera, Carboni e Du-

dovich. Cassandre, Colin, Jean
Carlou, mi sembra che siano
i migliori francesi. Gli ameri-
cani non li conosco. Svizzeri
e inglesi sono oggi tra i primi.

Marcello Dudovich

14° Quali sono le industrie o
i rami preduttivi piu osull al
riguardo?

15 Una concezione artigiana
della pubblicita muraie, che non
tenga conto cioé del livello e
dello standard di 8usto creato
dalla produzione industriale,
sopravvive ancora. In quali for-

me e con auanta pericolosita

in un naese come )’italia at-
taccaio, per il suo stesso regres-
so sociale, a malintesi sensi di
tradizione e di bottega?

16" Quale comoito hanno a-
vuto una citta come Milano e
una manifestazione come la
Triennale?

17" Come si spiega il gusto
retrivo e la stessa- chiarezza
approssimativa dei manifesti
teatrali e cinematografici, i piu
brutti, certo, della vita di 088i?

Franco Crignani

Semplice, pulito, chiaro, que-
ste le doti fondamentali di
un cartellone.  Esso, inoltre,
dovra dire una cosa sola, in
poche parole. Una ricerca for-
male di autentico valore este-
tico impronta un buon cartel-
lo gquando sia disegnato; se si
impernia invece su una foto-
grafia, a questa si richiede
soprattutto un’espressione di
forte richiamo.

Tinte piatte e sfumature
non possono distinguere un
cartello buono da uno catti-
vo. Dipende dal come sono im-
piegate. Le sfumature, comun.
que, aiutano a creare rilievi il-
lusori di efficacia. Rapporti di
colori e di dimensioni, anche
con la sola tipografia, cioé con
I'impiego dei soli caratteri ti-
pografici, possono determinare
un buon cartello.

Una buona idea, quando sia
realizzata male, non rende. Al-
lo stesso modo che se venisse
scritta male. E' male, in senso
pubblicitario, € un male spe-
cifico. Per questo esiste un me.
stiere del pittore pubblicita-
rio. Egli sa disegnare in modo
diverso dai pittori puri; di-
verso per sensibilita, manua-
lita, per originalita e per co-
ncscenza dei segreti della tec-
nica tipografica. Il cartelloni-
sta moderno puo essere anche
non pittore.

In ogni settore industriale
e commerciale esistono buoni
e cattivi committenti. . Tutto
dipende dal loro grado di cul-
tura, di sensibilita, di educa-
zione del gusto; dalle loro
esperienze e dalle loro ‘cono-
scenze. Esiste molta improvvi-
sazione, esistono pessime agen.
zie di pubblicita, esistono i
pittori che si dicono pubblici-
tari. Esiste molta leggerezza
insomma, anche da parte dei
clienti.

Franco Grignani

segue_

dalla rivista VOTRE BEAUTE N. 202

una fresca
vaporositd

Le essenze naturali resinose
contenute nel profumo Tabacco
d'Harar danno alla Brillantina
al Tabacco d’Harar speciali
qualita toniche, protettive, che
fi la

p
ne dei Vostri capelli.
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TABACCO
D’HARAR

per, le persone eleganti

CURA L'ERITEMA E
LE USTIONI SOLARI

Ultimo specifico americano al servizio
della dermatologia, EROFEN. assicura
una prolungata azione batteriostatica
immunizzante che determina la rapida
ricostituzione e normalizzazione dei
tessuti epidermici trattati. EROFEN
elimina eruzioni cutanee, irritazioni,
arrossamenti, screpolature ecc.; lenisce
e cicatrizza. EROFEN : in polvere
aspersoria, oppure in acidi grassi
saponificati, viene posto in vendita
esclusivamente nelle Farmacie.

HEROPHEN INC. 2
Via Borgonuovo 18
MILANO




g necessaria una cura melicolosa e costante per eli-
minare le impurita che insidiano la vosira capigliatura.

Lo Shampoo Palmolive, privo di soda e di alire
sostanze nocive, compie una radicale pulizia dei
capelli rendendoli soffici e lucenti.

L'azione dell'olio di
oliva contenuto nello
Shampoo Palmolive ren-
de docili i capelli prepa-
randoli a quelle moderne
pettinature che completa-
no la bellezza del volto.

CASINO I EVIAN

ALTA SAVOIA - FRANCIA

17 maggio - 5 ottobre

»'O@O'

Boule - Roulette - Baccara
Restaurant di gran classe

I maggiori artisti
del teatro

del varietd

del cinema

N —

ITALIA DOMANDA
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Marcello Nizzoli

ll potere pubblicitalio di un
cartello & rappresentato dal
valore d’attrazione del colore,
del disegno, della grafia del
nome in relazione alle dimen-
sioni di esso e alla chiarezza
di leggibilita. Un cartello so-
prattutto deve essere concepi-
to con la massima semplicita.

I1 valore artistico, i pregi
della composizione, la bellezza
del colore, loriginalita del-
I’idea sono in stretta dipen-

denza dell’esecuzione artisti- -

ca. Quindi le qualita del car-
tello possono essere positive o
negative e possono influire

sul valore divulgativo. Queste -

qualita conéorrono a mantene-
re il piacere visivo, maggiore o
minore in rapporto alla poten-
za espressiva con la quale I’ar.
tista ha eseguito il sup lavoro.

Negli anni passati il cartel-
lo si concepiva per lp piu in
modo vignettistico. In questa
innumerevole 'produzione ab-
biamo avuto anche dex capo-
lavori.

L’uomo moderno si & ormai
abituato a un linguaggio nuo-
vo e diverso,.derivato dalla
pittura italiana e europea che,
attraverso la sua evoluzione e
alle sue esperienze, concorre a
formare il gusto del pubblico
e a prepararlo a nuove espres.
sioni, anche inconsciamente,

Su certe forme d’arte non
si discute piu. I manifesti ci-
nematografici sono veramente
i piu brutti perehé rispondono
alla gretta mentalitd” di chi
ritiene che il pubblico non pos-
sa essere sufficientemente com.
mosso da immagini se non
estremamente oggettive.

L’artista moderno ha trova-
to dei mezzi pittorici espres-
sivi supe1 tori a quelli usati
oggi dal cinema- e ne potrebbe
approfittare.

Marcello Nizzoli

Leonardo Sinisgalli

l] cartellone pubblicitario (ma
vale anche per lannuncio
pubblicitario) non & disegno,
nou & pittura, tuttavia non
esclude il disegno, non esclude
la pittura, non esclude lo sca-
rabocchio. Sta alla pittura,
press’a poco, come il jazz alla
musica, sebbene anche il jazz
ecc. ecc. E una domanda, un
invito, un’impertinenza, un ge.
sto, un segnale, un grido, uno

sbadiglio, una spiritosaggine,
un ammonimento, un’allusio-
ne, una minaccia, un raggiro.
Ha molto da dividere con la
caricatura, il eroquis, la vi-
gnetta, I'insegna, l’ideogram-
ma, i geroglifici, i rebus, la
serittura idiota, la pittura
idiota, le lapidi, le lavagne, le
ombre cinesi. Da bambino, lun.
go la funicolare di Napoli, vi-
di La Gioconda che m’invitava
a bere una bottiglia di acqua
minerale, da adulto ho visto
un manifesto a Sciaffusa de-
dotto da quel meraviglioso ri-
tratto di ragazza di Petrus
Cristus. Un disegno di Raffael-
lo pud diventare un bel car-
tellone, ma un disegno di Bot-
ticelli piu un disegno di Modi-
gliani sono diven-
tati una cosa orri-
bile nel manifesto
per l'ultima Qua-
driennale romana.
Non vuol dire, bi-
sogna lasciare Ii-
berta ai cartelloni-
sti, liberta fino al-
Virriverenza, se si
chiamano Cassan-
dre, Bayer, Nizzo-
li. Ma gli strumen-
ti non sono sempre
il pennello, il lapis,
il colore, I’inchio-
stro, spesso sono la
forbice, la coccoi-
na, il tiralinee, i
compassi, la foto-
grafia, 1’ingrandi-
mento. Molti car-
telloni portano la
firma di architetti,
Max Bill, Carboni,
B.R.P., che non sa-
prebbero disegnare
una pera o un capi-
tello. Si puo fare
un bel manifesto
mettendo vieini un
elenco telefonico e
un carciofo, una
macchina per secrivere e
una tortora, un ombrello ba-
gnato e una macchina da cu-
cire., A tutt’oggi una delle piu
efficaci realizzazioni pubblici-
tarie rimane la famosa rosa
rossa che noi mettemmo den-
tro un calamaio al posto della
penna per fare apprezzire una
macchina da serivere. Anche
la gallina che s’impunta da-
vanti a una riga di gesso servi

_a vantare le vir ut di tenuta di

strada e di frenata istantanea
di un pneumatico, ecc. ecc. Un
lavoro del genere &€ sempre una
contaminazione, un giuoeo, un
pasticeio: si affida alla bruta>
lita e anche alla freschezza
delle nostre reazioni elementa-
ri, si giova de¢ le infinite capa-
cita associative, analogiche,
della nostra distrazione. Non
tutto deve essere detto in bre-
ve e in fretta e in modo espli-
cito, il messaggio pud anche
contenere un piccolo enigma,
un oracolo, un indovinello. La
gente ricorda meglio le cose
che ha dovuto capire con un
piccolo sforzo. Pensate ai di-
segni di Manzi, o di Steinberg,
o di Peynet. E inutile illudersi,
il cartellone non parlera mai
con la decisione, la irrevoca-
bilita di un clacson o del fi-
schietto del vigile. I nostri oc-
chi sono ribelli, le nostre orec-
chie sono doecili. Ma bisogna
parlare agli occhi, qui sta il
busillis. L’inerzia degli oechi,
delle pupille si vince soltanto

« Affiche » di Cappiello per una marca di fernet.

\
con il movimento ahimé! Nop
disperiamo. Gli oechi fanng
aina ginnastica strana, dobbia
mo conoscere in che rappo
stanno col nostre cervello, con
la nostra volonta, col nost
sesso. Un buon manifesto na
sce da una buona idea: spes-
sissimo la buona idea viene
sciupata nella raffigurazione.
Una buona idea & quasi sem-
pre una metafora della cosa,
lo scheletro della cosa, I'om-
bra della cosa, o una rotella
della cosa, o I'uncino della co-
sa, il germe della cosa, o il
ricordo della cosa. Bisognereb.:
be penetrare nella meccanica
delle idee, bisognerebbe avere
la testa di Locke per conosce-
re il cammino giusto che fan-

no le parole e le immaginj per |
passare dagli oechi al cervello
o a altro, per diventare uno.
stimolo. Uno stimolo. Savignae
senza dubbio ci fa desiderare
una fetta di prosciutto col suo
bel maiale tagliato a meta, E
anche il cartello del rossetto X
e de] rimme] X con quella fac-
cia con tre occhi e due bocche
qualcosa provochera presso le
nostre gentili amiche, Cappiel-
lo fu davvero un aerobata in
questa dinamica dello stimo-
lo. Oggi forse questo mecca-
nismo € arrugginito, il mecca-
nismo che spinse i pubblicitari
della fine Ottocento verso il
surrealismo. In mancanza di
eccitanti (in verita in man-
canza di fosforo) i pubblicitari
ricorrono oggi agli argomenti.
Ti fanno una lezioncina, nei
casi migliori, o ti raccontano
delle fole. I piu aristocratici
ti servono la patatina cotta
sopra una grande foglia di
lattuga, Qui entra il gusto,
I’eleganza, 1’educazione. Non
ci sono norme che valgono,
purtroppo. La garanzia & una
sola: Pintelligenza della ma-
no. Poi viene la competenza
specifica, la capacita critica,
la forza di persuasione, lo
seatto del cervello, la vivacita
dell’occhio. I miei amici Niz-
zoli, Buffoni, Huber, Ciuti,
Carboni, Pintori hanno ottime
attitudini per la resa a stam-
pa di un’idea pubblicitaria.
Leonardo Sinisgaili




Sepo

Disegno sintetico, colore do-

minante fino a spaccare il
muro, chiarezza e semplicita
nella composizione. Detti re-
quisiti restano validi per qual-
siasi impostazione, sempreché
il « verismo » sia inteso «car-
tellonisticamente ». Il colore
pud quindi essere piatto o
chiaroscurato a seconda del-
Pintento pittorico. L’importan-
te & di farsi « vedere ». E l’e-
spediente di curiositd che fer-
ma con maggiore frequenza, il
passante perché appaga il suo
« difetto » innato. Il cartello
deve sbarrare la strada a chic.
chessia e accompagnare il pas-
sante ritroso, magari a suo
dispetto, con la ripetizione os-
sessionante del <«motivo».
L’uomo sensibile moderno non
puo che apprezzare il cartel-
.lone moderno.

Quanto alle idee buone o
cattive, 1o credo che quello che
conta sia la realizzazione del-
I’« invenzione » grafica. 1] pit-
tore puro non pud improvvi-
sarsi cartellonista; egli inse-
gna e fa meditare, mentre il
cartellonista « violenta » e pro-
voca il «ricordo ». L’arte pub-

- blicitaria & un’arte applicata
a uno « Scopo » preciso, & que-
sto scopo che stimola il pittore
nei mezzi stessi della sua arte.

Le esperienze della pittura
d’avanguardia italiana ed
europea hanno accompagnato
il cartellone, da quando & na-
to. In merito alle altre arti, la
tipografia, piut delle altre, ha
aiutato l’evoluzione del gusto
pubblicitario perché & di per
sé espressione architettonica-
poetica-grafica. Se ’arte pura
crea un’estetica, & I’arte appli.
cata che la divulga e 1a affer-
ma, perché la chiarifica nei ri-
guardi della vita e della so-
cieta,

I migliori cartellonisti?
Quelli ch " hanno dato nobilta

artistica alle esigenze commer-
ciali del loro tempo e non cer-
to quelli che, volendo andare
incontro al popolo, lo hanno
accontentato nella sua igno-
ranza e banalita. Mj astengo
dal fare nomi. Lo stesso si
puo dire degli europei, mentre
i cartellonisti americani, salvo
eccezioni, sono rimasti dei vec-
chi-bimbi borghesi e accade-
mici, in contrasto con la loro
vita dinamico-moderna.
Sopravvive una concezione

artigiana della pubblicita, ma -

essa vive come la luce della
candela in rapporto alla luce
elettrica. Solo una pubblicita
statale aggiornata pud elimi-
nare i malintesij sensi di tradi-
zione e di bottega. Milano ha
avuto il compito di dare tono
al cartello moderno; la Trien-
nale «avrebbe » avuto quello
di valorizzarlo.

Luigi Veronesi

Non si possono stabilire nor-
me generali, ciascun arti-
sta si crea le proprie « costan-
ti », nelle quali si pud anche
riconoscere il dato fisso di re-
quisiti relativamente fonda-
mentali. In ogni caso la mia
norma & basata sulla sempli-
citd. Conseguentemente, seb-
bene. per mio conto consideri
piu efficace un cartellone risol-
to nell’estrema chiarezza degli
elementi compositivi, debbo ri-
conoscere che talunij artisti
(per es. il Birkauser e diver-
si cartellonisti tedeschi e russi
operanti tra le due guerre)
hanno saputo creare cartello-
ni chiarissimi e estremamente
efficaci seppure impostati ve-
risticamente, persino con 1’au-
silio della fotografia.

Quanto all’efficacia di ri-
chiamo del disegno e del colore
credo che molto dipende anche
dalla psicologia del passante:
il quale reagisce a seconda dei

paesi e del proprio personale
livello di cultura e di sensibi-
lita. -Si pud quindj rispondere

-affermativamente per la Ger-

mania, per la Svizzera, e an-
che per I'Italia; negativamen-
te per la Francia e per I’Ame-
rica. :
.Qualche volta avviene; ma
una buona idea non pudé mai
sostenere da sola una cattiva
realizzazione. E vero il contra-
rio, e in tal caso, & la realiz-
zazione che conta. Le opere
migliori sono quelle in cui &
raggiunto ’equilibrio, cioé 1'i-
dentita di valore, tra conte-
nuto e forma. Si, esiste in un
certo senso un mestiere del
pittore pubblicitario, che pre-
suppone una particolare com-
petenza nel campo grafico, fo-
tografico, tipografico e anche
nel campo della propaganda
psicologicamente intesa. Tut-
tavia il vero pittore pubblici-
tario concepisce nei mezzi stes-
si della sua arte: esattamente
come il pittore puro. Sia 'uno

sia l'altro si affidano ai sug-

gerimenti delle altre arti sol-
tanto nelle opere piu deboli.

A seconda dei Paesi, dalla
pittura postimpressionista e
fauve, espressionista, cubista,
futurista, surrealista o astrat-
tista € derivata I’evoluzione del
gusto nell’arte del cartellone;
P’architettura e l’arte appli-
cata dell’Austria e della Ger-
mania (in particolare attra-
verso l'influenza della « Bau-
haus» di Gropius) stabilendo
anche praticamente un rap-
porto diretto e strettissimo fra
P’arte e la societa, hanno con-
tribuito a rendere in tal senso
pilr evidentemente attiva nella
vita quotidiana, l’influenza li-
rica della pittura. Cosi spesso
avviene.

I migliori cartellonisti ita-
liani? Ieri: Cappiello e Hoen-
stein. Oggi: alcuni buoni car-
tellonisti nessuno dei quali pe-
ro, a mio avviso, eccelle in
modo particolare. Per gli stra-
nieri: ieri, Cheret, Toulouse
Lautrec, Steinlein, Kliger, El
Lissitzky; oggi: Colin, Barth,
Vivarelli, Rand, Herdeg, Mat-
ter.

L’intelligenza e il gusto non
sono particolari a una indu-

. stria piut che a un’altra, ma a
certi uomini piu che a altri, i

quali dirigono la pubblicitd in
qualsiasi ramo dell’industria.

E ancora largamente diffusa,

in Italia e anche in altri paesi,
la vecchia concezione artigia-
na della pubblicita murale:
ma questa nefasta persisten-
za di sistemij superati non puo
essere considerata isolatamen-
te. Essa si ricollega alla so-
pravvivenza della concezione
artigiana nelle arti applicate,
cioé a un’antiquata organizza.
zione del lavoro, a cui ld citta
di Milano ha piu di ogni altra
reagito, in Italia, particolar-
mente attraverso la Triennale.

Il gusto retrivo dei mani-
festi teatrali e ancor piu di
quelli cinematografici ¢ dovuto,
all’influenza americana. Pri-
ma che ’industria americana,
appropriatasi dell’invenzione
di Méliés e di Lumiére, inva-
desse col suo nuovo prodotto
il mercato cinematografico

mondiale, i cartelloni dei film

europei recavano spesso le fir-
me di Jan Tschichold, Paul
Colin, Einar Strom. \

Luigi Veronesi

on si puo dare una formula

del buon manifesto, poiché
esso pud essere efficace tanto
se impostato veristicamente
quanto se si valga di elementi
astratti o solo caratteri, pur-
ché sia chiaro e comprensibile,
purché metta in grande eviden-

za la sua ragion d’essere. I co--

lori piatti danno generalmente
maggiore visibilita, ma anche
gli elementi di richiamo chia-
roscurati, fortemente chiaro-
scurati, possono ottenere gran.
de effetto. L’elemento singola-
re costituisce sempre un ri-
chiamo sicuro, oggi che il nu-
mero di manifesti affissi & no-
tevole, Non é tanto facile, og-
gi, ottenere che un manifesto
normale e tranquillo si stacchi
dagli altri.

I1 cartellonista deve cerca-
re di richiamare proprio la
gente che non vuole e non puo
fermarsi. A sua® consolazione
resta il fatto che la gente &
disposta a accettare nel car-
tellone anche quelle forme di
espressione che respinge nel-
I'arte pura.

La buona realizzazione puo

rendere efficaci anche le « idee
normali ». L’elaborazione di un
cartellone & sempre lunga, &
fatta di prove e di tentativi,
il cartellone non & mai un fat-
to pittorico puro. Il pittore
pubblicitario deve « comporre »

liani?

la sua opera con un tema e con
elementi obbligati che egli de-
ve rendere pubblicitariamente
interessanti con una trovata,
un artificio, una realizzazione
singolare. I «suggerimenti »
presi in altri campi possono
essergli utilissimi,

Se & vero che ’arte pubbli-
citaria non ha respinto nessu-
na delle esperienze artistiche
moderne, poiché essa & sempre
alla ricerca di nuove forme di
espressione e di richiamo, €
vero altresi che, senza la pub-
blicita e senza l’arte applica-
ta, molte esperienze pure di
scuole e di gruppi sarebbero
rimaste forse solamente dei
« fenomeni » che non avrebbero
trovato campo di applicazione.

I migliorj cartellonisti ita-
Mataloni, Metlicovitz,
Hoenstein, Dudovich, Cappiel-
lo, Nizzoli, Pozzati, Sepo, Se-
neca, Carboni. A Cappiello
dobbiamo la nascita di quello
che pud essere considerato il
cartello moderno, un cartello
che non & piu semplice illu-
strazione soltanto. Dei cartel-
lonisti francesi (li cito a me-
moria e quindi chiedo scusa
delle lacune), oltre ai precur-
sori Cheret e Toulouse Lau-
trec, Cassandre, Carlou, Co-
lin, Nathan, Savignac. Degli
svizzeri: Matter, Leupin,
Brun. Dei tedeschi: Binder;
della Svezia: Antonsson.

La sopravvivenza di forme
elementari, empiriche, di pub-
blicitad & dovuta in Italia an-
che alla mancanza di scuole di
pubblicita e all’assenza della
pubblicita come materia di in-
segnamento almeno in quelle
scuole commereciali dalle quali
escono i futuri capi d’azienda.
La penuria di tecnici veramen-

‘te tali e la. mancanza di una

coscienza pubblicitaria da par-
te dei committenti (privati e
Stato) sono la ragione del li-
vello generalmente basso del-
la. pubblicita italiana. In que-
sti ultimi anni si sono fatti
tuttavia notevoli progressi,
tanto che riviste estere dedi-
cano ora alla pubblicita ita-
liana uno spazio che non ave-
vano mai concesso prima e la
Federazione Italiana della
Pubblicita & riuscita a realiz-
zare il progetto della prima
scuola tecnica pubblicitaria
che si aprira a Milano entro
il corrente anno.

Dino Villani

Fine

sapone da toilet

> / =%

Grazie al Sapone Cadum la mia carnagione
ha riacquistato la sua freschezza giovanile...
quel “teint” chiaro e liscio che gli uomini tan-
to ammirano...e che le donne mi invidiano.

E poi - il suo delizioso profumo!...
...che ha contribuito & fare di Cadum il
te piu venduto in Francia!

-

jé% wne plrove anche Uot'!

F in dalla prima volta il Sspone Cadum con-
vincera anche voi come ha convinto me...
¥ per I'abbondanza della sus schiuma morbida
| e carezzevole...per il suo contenuto di lano-
lina, prezioso alimento della pelle. ..
suo finissimo, delizioso profumo ... per i
suoi sorprendenti effetti sull'epidermide.

per il

e e

La lanolina
esiratta dalla fana e purificata con
moderni procedimenli, simile 8 quel-
la secreta dalle nostre glandole cu-
tanee : percio viene facilmente as-
sorbita dall'epidermide ed evita che
questa divenga ruvida e secca.
Cadum - il sapone alla lanolina -
.4 ammorbidisce e tonifica la pelle.

€ una sostanza grassa,

866
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I CONSIGLI DEL MEDICO

L'ESTATE,
L'ASTENIA E LA VECCHIAIA

Mal di testa, insonnia, debolezza gene-
rale, svogliatezza, incapacita di applica-
zione, diminuzione della capacita lavora-
tiva (specie se di ordine intellettuale) sono
i disturbi per i quali in genere si suole
ricorrere al medico.

Esaurimento & la diagnosi, e la causa &
un eccesso di lavoro o tutte le condizioni
che portano ad una diminuzione del tono
generale dell’'organismo. Tale sintomatolo-
gia si evidenzia maggiormente nella sta-
gione estiva, specie in alcuni soggetti
avanzati con gli anni, nei quali la reatti-
vita dell’'organismo a quelle che sono le
condizioni climatiche & scarsa e l'adatta-
mento si compie con una certa difficolta.
La vita delle cellule, che & alle radici
stesse della vita di tutto l'organismo, ri-
siede in un continuo equilibrio sempre
rifacentesi e sempre disfacentesi nei loro
protoplasmi. Fre le funzioni delle cellule,
oltre alla eliminazione dei rifiuti che al-
trimenti le avvelenerebbero, c’¢ quella di
elaborare e secernere speciali sostanze an-
cora necessarie all’'organismo, fra cui gli
ormoni. Si capisce facilmente come la re-
golarita e la forza di ogni singola funzione
dell’'organismo & possibile solo in conse-
guenza di una regolare sempre costante
produzione degli ormoni relativi, nonché
delle vitamine che, sebbene non fabbri-
cate direttamente dall’organismo, unisco-
no assai strettamente la loro azione a quel-
la degli ormoni, tanto da avere meritato
il nome di ormoni esterni col quale furono
anche caratterizzate.

Vitamine ed ormoni sono ormai troppo
noti ed il loro uso si va sempre piu affer-
mando per farli agire con sinergia. Una
geniale associazione dell’ormone testico-
lare con la vitamina E (vitaviron) ha mo-
strato proprieta terapeutiche contro le tur-
be senili e le forme di esaurimento fisico
e mentale.

E alla domanda che sorge subito del
tutto naturale, del perché tali sostanze ap-
partenenti alla sfera genitale possano agi-
re sullo stato generale di tutto l'individuo
e ristabilire in questo l'equilibrio venuto
a turbarsi & facile rispondere.

Si credé infafti in un primo tempo che
un simile prodotto fosse specialmente in-
dicato per ristabilire le funzioni dell’ap-
parato genitale, dimenticando che fra que-
ste vi sono anche i cosidetti caratteri ses-
suali secondari che rispondono per l'ap-
punto a quel rifiorimento delle condizioni
generali dell'individuo che ne condiziona
la prestanza fisica, la forza. E si dimentico
che un tale rifiorimento non pud essere,
come non ¢, che l'espressione di un be-
nessere, di una salute, riacquistate da tutte
le parti che lo compongono, e quindi di
un ritorno alla norma di tutte le funzioni.
Ecco perché, come ne fanno fede le pid
recenti ricerche di scienza, 1'uso del vita-
viron non solo rida la normahta e la forza
alla sfera genitale, ma prev‘ene e cura
cio che conta ancora di pit, malattie che
sono considerate come il triste appannag-
gio della decadenza corporea, specie se-
nile, quali l'arteriosclerosi, in primo luo-
go, e poi la sordita, l’'abbassamento della
vista, lI'ingrossamento della prostata, ecc.,
il torpore delle facolta intellettive, la de-
bolezza generale e le turbe dell’ equlhbrlo
fisico e psichico.

Dott. l’llnio

(Le leftere dei leftori devono essere indirizzate al
dottor Plinio presso EPOCA . Via Veneto 183, Roma)

Num. 97 Vol. Vil

EPOGA

16 Agosto 1952

Tutti § diritti riservati =~ o

Settimanale politico di grande informazione

Copyright 1950 - EPOCA

ITALIA DOMANDA
REVERIE .

UN RIVOLUZIONARIO E SEMPRE UN UOMO AMMOGLIATO dx Culo Anlonl Um-

berto Calosso, Alfonso Gaito

IL « GALLISMO » DEI SICILIANI HA PERSO MOLTE PENNE dx Massnmo Smuh .

LUCE A PETROLIO SULLE ELEZIONI. IKE E LE TASCHE DI TRE STATI di Renato Si-

rabella .

GARCIA LORCA FIORE GITANO dx Ennco La Slella *

CONCERTO GROSSO CON RIPIENO E CONCERTINO di Gmlm Con!aloluen

IL CARATTERE REMISSIVO di Remo Cantoni

COSt 1 MAESTRI DELL'ARTE. PUBBLICITARIA DISEGNANO COLORANO E SCRI-
VONO I MURI DELLE NOSTRE VIE QUOTIDIANE di Anfonio Boggeri, Bramante
Buffoni, Erberto Carboni, Marcello Dudovich, Franco Grignani, Marcelio Nizzoli,

Leonardo Sinisgalli, Sepo, Luigi Veronesi, Dino" Villani

LA POLITICA E L’'ECONOCMIA

I RAPPORTI TRA CATTOLICI E SOCIALISTI di Giovanni Spadolini
LA BANCAROTTA DEL MEDIO ORIENTE di Augusto Guerriero

MEMORIA DELL'EPOCA di Ricciardefto . .

IL MONDO DI OGGI
FARUK PARLA NAPOLETANO di C. R.

IL GOVERNO DI FERRAGOSTO DI NOTTE E A CROTTAPERRATA dx Br Van

CON TRENTA CAPPELLI ROMANI L'AQUILA DEL PACIFICO di Nantas Salvalaggio
LA NOSTRA INCHIESTA SUI PRIGIONIERI IN RUSSIA di E. S.
COSI PARLANO 1 SENZA LAVORO AI RAPPRESENTANTI DEL PARLAMENTO dx

Brunello Vandano
I ROMANI CERCANO LACQUA ch B V

GLI DEI COMANDANO ANCORA di Giovanni Arhen

LA PILA ATOMICA ITALIANA di Gianni Baldi
OTTO ANNI PER UN GOBELIN di Howard Byrne

LO STATO VUOLE BELLI I CITTADINI di Donato Libera

COSi NON AVEMMO HARLEM A ROMA di Gian Domenico Glagm

LA BELLENTANI SI FA BELLA PER LE SUE BIMBE di F. R.

ANDREMO N AEROSCOOTER di Giorgio Salvioni

IL MONDO DI IERI

IL. PRINCIPE DI GALLES L'AMO FOLLEMENTE di Colette Rosselli

LA VIA DEL GELATO di Oriana Fallaci

IL CINEMA
RUSSO-AMERICANA NUOTA NEL TEVERE

LO SPORT

LA VITA LEGATA A UN FILO di Sandro Prato
ARRIVEDERCI IN AUSTRALIA

NON SEMPRE UN CAMPIONE E UN BRAVO ALLENATORE cl| Aldo Bardelh ~

LA MODA
ULTIMI FIORI D’ESTATE di Anna Vanner

FATH: DONNA « EMANCIPATA », DIOR: DONNA « PROFILATA » dx A V

LE ARTI"

MEZZO SECOLO ALL'OMBRA DELLE PALME di Raffaele Carrieri

DALLA PARTE DI LEI di Alba de Céspedes

5 MINUTI DI RIPOSO.
QUESTA NOSTRA EPOCA

IL REGGIMENTO ¢« HEM HEM CAVALLERIA » di Manlio Lupinacci
PER LE AMERICANE L’ELEGANZA E DISCIPLINA di Irene Brin . . .
CARTE IN TAVOLA PER IL FESTIVAL DEL TEATRO di E. Ferdinando Palnnen -
« COCORICO » RIVISTA IN COSTUME DA BAGNO di R. D. M.

LA MACCHINA AMMAZZACATTIVI di Domenico Meccoli

E TORNATA LA VOCE D'UCCELLO di Microsolco
MUSICA PER CALDO di Clarino ¥

LA TROMBA DEI CAFONI di Roberto Canllm
UMORE POPOLANO di Ro. Can.

IL BOLIDE DI PIERINO CONTRO LA SCUOLA dl Gluseppe }'ma

LA FILATELIA e I GIOCHI .

LA COPERTINA

Nelle acque del Tirreno,meno azzurro dei suoi
occhi, nuota colei che avrebbe potuto detroniz-
zare Esther Williams. Campionessa di nuoto, at-
trice, poliglotta, Zina Rachewsky preferisce pero
alle riviste acquatiche i film drammatici, come .
quello ch’ella & venuta a interpretare in Italia.
Nata in America, ma figlia di un principe russo,
Zina ha 22 anni e un avvenire pienodi promesse.
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La Biblioteca Moderna Mon-
dadori ha pubblicato il terzo
dei quattro volumi che racco-
glieranno le poesie di Trilussa:

LUPI E AGNELLI - LE FAVOLE

- NOVE POESIE (BMM N. 292 - .

L. 250). In precedenza sono usci-
ti: ACQUA E VINO - OMMINI
E BESTIE - LIBRO MUTO (BMM
N. 109 - L. 250) e LIBRO N. 9 . LE
COSE - LA GENTE (BMM N. 184
- L. 250); il quarto volume com-
prendera I SONETTI - GIOVE
E LE BESTIE - LE STORIE.
Questa ristampa trilussiana
coincide con la terza edizione
(in sei mesi!) nei « Classici Con-
temporanei Italiani » dell’opera
omnia in un volume a cura e
con prefazione di Pietro Pancra-
zi. « La chiave di volta di tutto
il Trilussa satirico » scrive Pan-
crazi in quelle pagine «fu la
favola... Come quasi tufti i fa-
volisti, anche Trilussa arrivo al-
la favola sugli esempi classici:
“I'immancabile agnello”: subito
pero capovolgendone e storcen-
done la morale, cosi da dare al
lettore l'umoristica sorpresa di
cosa vecchia e risaputa, improv-
visamente contraddetta e fatta
nuova. Quando poi Trilussa si
fu fatta la mano (e fu lentamen-
te e gradatamente, come voglio-
no succeder queste cose) si
sganciod dalla favola classica e
inventd favole sue. E da allora
per tutta la vita non smise piu...
Basta un’occhiata alla tavola de-
gli animali parlanti, per scopri-
re, olire le preferenze, qualcuna
almeno delle novita di Trilus-
sa... » SV
Vogliamo seguire il suo con-
siglio? Ecco una curiosa stati-
stica. Il gatto & l'animale pre-
ferito: compare 69 volte, ma se
la ripiglia col sorcio solo 30
volte; si . incontrano 42 leoni
(veri e fasulli), 25 lupi e 25 so-
mari; tra pecore e agnelli né
troviamo 28. Il pappagallo (che
tanto si presta alla satira) dice
la sua soltanto 18 volte, ma le
favole con pappagalli sono tra
le piu saporite. 4% i cani, 19 le
aquile... E tra gli animali cu-
riosi e insoliti? 4 bacilli, 7 asse-
tatissime pulci, un tarlo, una sa-
lacca; e un centogambe accop-
piato a un millepiedi .
Vogliamo concludere con i
discorsi di questa singolare cop-
pietta? La troviamo in LUPI E
AGNELLI, nella favola « La fa-
ma»: il « Centogamme » se la
piglia per aver scoperto che le
sue zampe sono solo trenta; al
che il Millepiedi: ¢« E nun te fa’
senti, bruttimbecille!l / Pur io
so’ conosciuto, ma te credi / che
li piedi che cid so’ proprio mil-
le? / Macchél so’ centotianta o
gia di li: / io, perd, che lo so,
nun dico gnente: / che m'im-
porta? C’é un fottio de gente /
ch’e¢ diventata celebre cosil».

Mondadowri
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